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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 
Найменування 

показників 
Характеристика дисципліни за формами навчання 

Виробництво та просування мультимедійного контенту 
 

 Денна Заочна  
 

Вид дисципліни обов’язкова - 

Мова викладання, 
навчання та оцінювання 

Українська - 

Курс 1 - 

Семестр 1 - 

Кількість змістових 
модулів з розподілом: 

3 - 

Обсяг кредитів 3 - 

Обсяг годин, в тому 
числі 

90 - 

Аудиторні 24 - 

модульний контроль 6 - 

семестровий контроль 30 - 

самостійна робота 30 - 

форма семестрового 
контролю 

екзамен  - 

 

 

 

	  



	
2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Курс «Виробництво та просування мультимедійного контенту» 

спрямований на формування у магістрів спеціальності «Журналістика» 

денної форми навчання комплексу теоретичних знань та практичних вмінь 

щодо актуальних форм мультимедійного контенту доби переходу до WEB 

3.0. Мета курсу полягає в ознайомленні студентів із теоретичними засадами 

та основними технологіями виробництва та просування сучасного 

мультимедійного контенту. 

Завданнями курсу є: 

− формування у студентів уявлень про специфіку сучасних 

мультимедійного контенту доби переходу до WEB 3.0; 

− формування у студентів техніки інтерпретації понять 

«медіапродукт», «контент» («мультимедійний контент», «цифровий 

контент», «інтернет-контент») та визначення їх сутнісних характеристик у 

контексті медіа середовища як відкритої системи; 

− ознайомлення студентів із видами та типами сучасного 

мультимедійного контенту та моделями його споживання; 

− вироблення у студентів технологічних навиків формування та 

просування в медіа середовищі (монетизації) актуального мультимедійного 

контенту. 

 

3. Результати навчання за дисципліною  

	
У результаті вивчення курсу «Виробництво та просування 

мультимедійного контенту» студент знатиме: 

− сутність, різновиди та основні засади виробництва медіа 

контенту доби переходу до WEB 3.0; 

− теоретико-методологічні засади виробництва різних видів 

мультимедійного контенту; 



	
− технологічні аспекти формування сучасного мультимедійного 

контенту; 

− фінансово-економічні, рекламні, психологічні аспекти 

просування актуального мультимедійного контенту та специфіку його 

споживання різними типами користувацької аудиторії. 

Студент умітиме: 

− генерувати різні форми сучасного мультимедійного контенту; 

− моделювати споживання різних видів та типів мультимедійного 

контенту залежно від користувацької аудиторії; 

− розробляти та реалізовувати ефективні стратегії просування 

(монетизації) різних видів та типів сучасного мультимедійного контенту. 

 

У результаті вивчення курсу студенти оволодівають аналітичними, 

комунікативними, психологічними, самоосвітніми компетенціями. 

фахові: 

журналістські (професійно використовувати сучасні мультимедійні 

технології задля успішної реалізації комунікативних стратегій у сучасній 

медіа сфері, професійній діяльності та особистому розвитку.. 

− загальні: 

− аналітичні; 

− комунікативні;  

− естетичні; 

− психологічні; 

− самоосвітні.  

Вивчення курсу формує у студентів освітньої програми 061.00.01. 

Журналістика такі компетентності: 

Загальні компетентності: 

– ЗК 1 – Здатність до комплексного розв’язання проблем. Здатність 

до виокремлення проблеми, дослідження її, окреслення етапів для роботи у 



	
подальшому, уміння знаходити ідею, вибрати та оцінити її, спланувати 

вирішення, залучати людей до її вирішення та діяти. 

– ЗК 3 – Здатність до креативності. Відкритість до нових знань, 

ідей і технологій; здатність продукувати нестандартні ідеї, творчо підходити 

до вирішення проблеми чи виконання завдань. 

– ЗК 7 – Здатність до креативності. Відкритість до нових знань, 

ідей і технологій; здатність продукувати нестандартні ідеї, творчо підходити 

до вирішення проблеми чи виконання завдань. 

Спеціальні (фахові) компетентності спеціальності: 

– ФК 4 – Оперативно збирати інформацію. Мати глибокі базові 

знання з різних галузей; спеціалізовані знання з окремої галузі; 

дотримуватись балансу думок; вміти працювати з джерелами; взаємодіяти з 

аудиторією. 

 

Програмні результати навчання  

 

– ПРН- 1 – В умовах виробничої діяльності на основі знань уміти 

оцінити співрозмовника (визначити типи психіки та моделі можливої 

поведінки) для досягнення комунікативної мети. 

– ПРН- 2 – В умовах професійної діяльності застосовувати сучасні 

інноваційні технології в комунікативній сфері. 

– ПРН- 13 – В умовах професійної діяльності застосовувати сучасні 

інноваційні технології в комунікативній сфері. 

– ПРН- 17 – На основі знань уміти враховувати історичний аспект та 

специфіку досліджень діяльності різних видів ЗМІ. 



	
4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
	

Назви змістових модулів, тем Усьо
го 

Розподіл годин між видами робіт 

            Аудиторні   
Са
мос
тій
на 

Л
екції 

С
емін
ар 

П
ра
кт
ич
ні 

Ла
бор
ато
рні 

Ін
ди
від
уал
ьні 

Змістовий модуль І. 
Еволюція цифрового середовища 

Тема 1. Мультимедійний контент доби  
переходу до WEB 3.0 (2 год.). 

6 2     4 

Тема 2. Інтелектуальність та візуальність 
як феномени сучасного медіа середовища 
(2 год.). 

4   2   2 

Тема 3. Трансформація сучасної медіа 
аудиторії (2 год). 

4   2   2 

Тема 4. Варіативність запитів на контент у 
контексті теорії поколінь (2 год.). 
 

4   2   2 

Модульний контроль 1 2       

Разом 20 2  6   10 

Змістовий модуль ІІ. 
Технології виробництва мультимедійного контенту   

Тема 5. Сучасна типологія 
мультимедійного контенту (2 год). 

6 2     4 

Тема 6. Системні характеристики 
унікального та неунікального 
мультимедійного контенту (2 год). 

4   2   2 

Тема 7. Мобільний контент як тренд 
сучасного медіа середовища (2 год.). 

4   2   2 



	

Тема 8. Технології штучного інтелекту як 
основа нових форматів мультимедійного 
контенту (2 год.). 

4   2   2 

Модульний контроль 2. 2       

Разом 20 2  6   10 

Змістовий модуль ІІІ. 
Стратегії просування та монетизації мультимедійного контенту 

Тема 9. Системи управління контентом (2 
год.). 

6   2   4 

Тема 10. Сучасні моделі просування та 
монетизації мультимедійного контенту (2 
год.). 

4   2   2 

Тема 11. Користувач у стані «контентного 
голоду» / «надлишку контенту» (2 год.).	

4   2   2 

Тема 12. Оптимізація контенту у сучасних 
пошукових системах (2 год.). 

4   2   2 

Модульний контроль 3 2       

Разом 20   8   10 

 

Підготовка та проходження 
контрольних заходів 

30      30 

Усього 90 4   20   30 

	
	 	



	
5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Змістовий модуль І .  

Еволюція цифрового середовища 

 

Лекція 1. Мультимедійний контент доби переходу до WEB 3.0 (2 год.) 

Структурні характеристики медіа середовища як відкритої системи. Поняття 

мультимедійного контенту. Сутнісні риси мультимедійного контенту доби 

переходу до WEB 3.0. 

Література основна: 1, 2, 5. 

Література додаткова: 9, 11, 15, 16, 25,  

 

Практична робота 1. Інтелектуальність та візуальність як феномени 

сучасного медіа середовища (2 год.) 

Література основна: 1, 2, 3, 4, 5. 

Література додаткова: 7, 8, 9, 10, 11, 15,17,  18, 19, 20, 21, 26, 27, 32, 34,51.  

 

Практична робота 2. Трансформація сучасної медіа аудиторії (2 год.)  

Література основна: 1, 5, 6. 

Література додаткова: 11, 12, 14, 15, 21,28,30, 49.    

 

Практична робота 3. Варіативність запитів на контент у контексті 

теорії поколінь (2 год.). 

Література основна: 1, 2, 5, 6. 

Література додаткова:  11, 14, 21, 22, 23,  

 

 

Змістовий модуль ІІ. 

Технології виробництва мультимедійного контенту 

 



	
Лекція 2. Сучасна типологія мультимедійного контенту (2 год.) 

Види і типи мультимедійного контенту. «Нові користувачі» та актуальні 

формати мультимедійного контенту. Феномен «атомізації» контенту у 

сучасній медіа сфері,  домінанта відео- та розважального контенту, «інтернет 

для бідних» як тренд медіа середовища.  

Література основна:1, 2, 4, 6. 

Література додаткова: 9, 12, 28, 29, 39, 40, 43,   

	

Практична робота 4. Системні характеристики унікального та 

неунікального мультимедійного контенту (2 год.) 

Література основна: 1, 6. 

Література додаткова: 9,13, 15,22, 23, 44, 50.   

 

Практична робота 5. Мобільний контент як тренд сучасного медіа 

середовища (2 год.) 

Література основна: 5, 6. 

Література додаткова: 13, 21,  

 

Практична робота 6. Технології штучного інтелекту як основа нових 

форматів мультимедійного контенту (2 год.) 

Література основна: 1, 5. 

Література додаткова: 46, 47, 48, 

 

 

Змістовий модуль ІІІ.  

Стратегії просування та монетизації мультимедійного контенту 

 

Практична робота 7. Системи управління контентом (2 год.) 

Література основна: 1, 3, 6. 

Література додаткова:15, 21, 22, 23, 31, 33, 35,36, 37, 41,     



	
 

Практична робота 8. Сучасні моделі просування та монетизації 
мультимедійного контенту (2 год.) 

Література основна: 1, 2, 5, 6. 

Література додаткова: 12, 13, 15, 22, 23, 31, 33, 35, 36, 37, 38, 45,    

 

Практична робота 9. Користувач у стані «контентного голоду» / 
«надлишку контенту» (2 год.) 

Література основна: 1, 2, 3. 

Література додаткова: 8, 9, 12, 13, 15, 21, 22, 23,  

 

Практична робота 10. Оптимізація контенту у сучасних пошукових 
системах (2 год.) 

Література основна: 1, 6. 

Література додаткова: 16, 46, 47,48.  

 

 

6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів  

Вид діяльності студента Макси
мальна 
кіл-ть 
балів 

за 
одиниц

ю 

Модуль 1 Модуль 2 

кількість 

одиниць 

Максима
льна кіл-

ть 
балів 

Кількіс

ть 

одиниц

ь 

Макс
ималь

на 
кіл-ть 
балів 

Відвідування лекцій 1 1 1 1 1 

Відвідування практичних занять  1 3 3 3 3 



	

Робота на практичному занятті  10 3 30 3 30 

Виконання завдань для 

самостійної роботи 

5 4 20 4 20 

Виконання модульної роботи 25 1 25 1 25 

Вид діяльності студента Макси
мальна 
кіл-ть 
балів 

за 
одиниц

ю 

Модуль 3  

кількість 

одиниць 

Максима
льна кіл-

ть 
балів 

  

Відвідування лекцій 1 - -   

Відвідування практичних занять  1 4 4   

Робота на практичному занятті  10 4 40   

Виконання завдань для 

самостійної роботи 

5 4 20   

Виконання модульної роботи 25 1 25   

Всього 84 37 247   

Максимальна кількість балів 368 

Розрахунок коефіцієнта 368 / 60 = 6.13333333333 

	
 

6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії оцінювання 

 
 

Змістовий модуль І.  



	
Еволюція цифрового середовища 

 

Тема 1. Мультимедійний контент доби переходу до WEB 3. 0.  

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Сформулюйте концептуальну ідею проєкту, адекватну формату 

WEB 3. 0. 

 

Тема 2. Інтелектуальність та візуальність як феномени сучасного 

медіа середовища. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Сформулюйте візуальну концепцію авторського проєкту. 

 

Тема 3. Трансформація сучасної медіа аудиторії. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Визначте та охарактеризуйте цільову аудиторію авторського 

проєкту. 

 

Тема 4. Варіативність запитів на контент у контексті теорії 

поколінь. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Визначте особливості запитів на контент цільової аудиторії 

авторського проєкту. 

 

 

Змістовий модуль ІІ. Технології виробництва мультимедійного 

контенту  

 

Тема 5. Сучасна типологія мультимедійного контенту. 



	
Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Визначте вид / тип мультимедійного контенту, актуального для 

авторського проєкту. 

	

Тема 6. Системні характеристики унікального та неунікального 

мультимедійного контенту. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Охарактеризуйте вимоги до унікального контенту авторського 

проєкту. 

 

Тема 7. Мобільний контент як тренд сучасного медіа середовища.  

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного контенту: 

Охарактеризуйте вимоги до мобільного контенту з тематики авторського 

проєкту. 

 

Тема 8. Технології штучного інтелекту як основа нових форматів 

мультимедійного контенту. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Охарактеризуйте можливості використання технологій штучного 

інтелекту в авторському проєкті. 

 

 

Змістовий модуль ІІІ. Стратегії просування та монетизації 

мультимедійного контенту  

 

Тема 9. Системи управління контентом. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Охарактеризуйте можливі варіанти управління контентом 

авторського проєкту. 

 



	
Тема 10. Сучасні моделі просування та монетизації 

мультимедійного контенту. 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Запропонуйте ефективну модель монетизації контенту  

авторського проєкту. 

 

Тема 11. Користувач у стані «контентного голоду» / «надлишку 

контенту». 

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Запропонуйте ефективну рекламно-комерційну модель просування 

контенту  авторського проєкту. 

 

Тема 12. Оптимізація контенту у сучасних пошукових системах (2 

год.).  

Робота над авторським проєктом зі створення мультимедійного 

контенту: Запропонуйте модель репрезентації контенту  авторського проєкту 

у пошукових системах. 

 

 

Критерії оцінювання самостійної роботи 

Кожна самостійна робота оцінюється у 5 балів. Максимальне розкриття 

питання та виконання практичних завдань гарантує студентові отримання 

високої оцінки, що пізніше буде врахована у загальний рейтинг під час 

складання навчальної дисципліни на сесії.  

Критерії оцінювання відповіді: 

− відповідність змісту; 

− повнота і ґрунтовність викладу; 

− доказовість і логічність викладу; 

− термінологічна коректність; 

− здатність до обґрунтування висновків; 



	
− володіння нормами літературної мови і культури письмової 

відповіді. 

 

 

6.3. Форма проведення модульного контролю та критерії 

оцінювання 

 

Модульна контрольна робота №1 (2 год.) 

Модульна контрольна робота проводиться у письмовому вигляді / 

онлайн формах у форматі розгорнутих відповідей на поставлені завдання. 

Тема: Аналіз інтернет-аудиторії станом на 2023 р.  

Завдання:  

Описати глобальну інтернет-аудиторію станом на 2023 р. (кількість 

інтернет-користувачів, доступність інтернету по країнах (лідери та 

аутсайдери), кількість користувачів соціальних мереж, популярні 

(«улюблені») соціальні мережі.  

Описати українську інтернет-аудиторію станом на 2023 р. (кількість 

інтернет-користувачів, кількість користувачів соціальних мереж, популярні 

(«улюблені») соціальні мережі. 

 

Модульна контрольна робота №2 (2 год.) 

Модульна контрольна робота проводиться у письмовому вигляді / 

онлайн формах у форматі розгорнутих відповідей на поставлені завдання. 

Тема: Динаміка запитів інтенет-аудиторії станом на 2023 р.  

Завдання:  

Описати рейтинг запитів глобальної інтернет-аудиторії станом на 2023 

р. (пріорітизація контенту). 

Описати рейтинг запитів української інтернет-аудиторії станом на 2023 

р. (пріорітизація контенту). 

 



	
Модульна контрольна робота №3 (2 год.) 

Модульна контрольна робота проводиться у письмовому вигляді / 

онлайн формах у форматі розгорнутих відповідей на поставлені завдання. 

Тема: Аналіз уподобань  інтернет-

аудиторії станом на 2023 р. щодо нових платформ у медіа середовищі. 

Завдання:  

Визначити уподобання глобальної інтернет-аудиторії станом на 

2023 р. щодо нових платформ в медіа середовищі (нові соціальні мережі, 

мессенджери, чат-боти і т. ін.). 

Визначити уподобання української інтернет-аудиторії станом на 2023 

р. щодо нових платформ в медіа середовищі (нові соціальні мережі, 

месенджери, чат-боти і т. ін.). 

 

Критерії оцінювання: 

1. Максимальна оцінка за відповідь на кожному модульному 

контролі – 25 балів. 

2. Відповіді мають відповідати таким критеріям: 

− відповідність змісту; 

− повнота і ґрунтовність викладу; 

− доказовість і логічність викладу; 

− термінологічна коректність; 

− здатність до обґрунтування висновків; 

− володіння нормами літературної мови і культури письмової 

відповіді. 

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії 

оцінювання  

Навчальні досягнення студентів із дисципліни «Виробництво та 

просування мультимедійного контенту» оцінюються за системою, в основу 

якої покладено принцип коопераційної звітності, обов’язковості модульного 



	
контролю, накопичувальної системи оцінювання рівня знань, умінь та 

навичок, розширення кількості підсумкових балів до 100. Контроль 

успішності студентів з урахуванням поточного і підсумкового оцінювання 

здійснюється відповідно до навчально-методичної карти, де зазначено види 

контролю й принципи їх оцінювання.  

У процесі оцінювання навчальних досягнень студентів застосовуються 

такі методи:  

− Методи усного контролю:  індивідуальне опитування, 

фронтальне опитування, співбесіда, екзамен.  

− Методи письмового контролю:  аналітичне завдання. 

− Методи самоконтролю:  уміння самостійно оцінювати свої 

знання, самоаналіз.  
ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

 
Курс 5 курс 
Спеціальність 061 «Журналістика» 
Освітня програма: 061.00.01. Журналістика  
Форма проведення  Іспит проходить у вигляді письмового тестування в 

ЕНК. Кожне питання оцінюється в 1 бал. 40 тестових 
питань – 40 балів. У результаті – студенти мають 
можливість отримати максимальну кількість балів – 40 
балів. 

 
Тривалість проведення:  1 год. 20 хв. 
Максимальна кількість 

балів:   
40 балів 

 
Критерії оцінювання 40-38 – відмінний рівень знань (умінь) у межах 

обов'язкового матеріалу з, можливими, незначними 
недоліками 

37-35 – достатньо високий рівень знань (умінь) у межах 
обов'язкового матеріалу без суттєвих грубих помилок 

34-30 – в цілому добрий рівень знань (умінь) з 
незначною кількістю помилок 

29-25 – посередній рівень знань (умінь) із значною 
кількістю недоліків, достатній для подальшого навчання 
або професійної діяльності 

24-20 – мінімально можливий допустимий рівень знань 
(умінь) 

19-1 – незадовільний рівень знань, з можливістю 
повторного перескладання  

Перелік допоміжних 
матеріалів 

Див. список рекомендованої літератури навчальної 
програми «Виробництво та просування мультимедійного 
контенту». 



	
Орієнтовний перелік 

питань: 
Відкриті питання, що передбачають аналіз та 
інтерпретацію понять та явищ з тематики дисципліни.   
 
1. Надайте визначення поняття «користувач» та 
охарактеризуйте його сутнісні риси. 
2. Охарактеризуйте принципи структурування 
контенту. 
3. Надайте визначення поняття «гіпертекст» та 
охарактеризуйте його сутнісні риси. 
4. Надайте визначення поняття «інтерактивність» та 
охарактеризуйте його сутнісні риси. 
5. Охарактеризуйте специфіку мобільного контенту. 
 

 
Порядок переведення рейтингових показників успішності 

 
Оцінка Кількість балів 

Відмінно 100-90 

дуже добре 82-89 

Добре 75-81 

Задовільно 69-74 

Достатньо 60-68 

Незадовільно 0-59 
 

Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на 

практичних заняттях, виконання самостійної роботи, складання модульних 

контрольних робіт та інших видів контролю.  

Модульний контроль знань студентів здійснюється після завершення 

вивчення навчального матеріалу модуля.  

Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на лабораторних 

заняттях, під час виконання самостійної роботи залежить від дотримання 

таких вимог:  

ü своєчасність виконання навчальних завдань; 

ü повний обсяг їх виконання; 

ü якість виконання навчальних завдань; 

ü самостійність виконання; 



	
ü творчий підхід у виконанні завдань; 

ü ініціативність у навчальній діяльності. 

 

 

6.5. Перелік питань для семестрового контролю  
	

1. Надайте визначення поняття «контент» та охарактеризуйте його 

сутнісні риси. 

2. Визначте основні характеристики мультимедіа. 

3. Надайте визначення поняття «мультимедійний контент» та 

охарактеризуйте його сутнісні риси. 

4. Охарактеризуйте специфіку мультимедійного контенту  доби переходу 

до WEB 3.0 (2 год.). 

5. Проінтерпретуйте мультимедійний контент як індикатор культурної 

мобільності в різних культурних середовищах та мовних ареалах. 

6. Класифікуйте мультимедійний контент за видами і типами. 

7. Охарактеризуйте інтелектуальність та візуальність як феномени 

сучасного медіа середовища. 

8. Охарактеризуйте феномен мультизадачної аудиторії. 

9. Охарактеризуйте варіативність запитів на контент в контексті теорії 

поколінь. 

10. Охарактеризуйте феномен «споживання інформації» («інформаційний 

фастфуд»). 

11. Охарактеризуйте специфіку використання мультимедійного контенту 

в сучасному культурному середовищі. 

12. Охарактеризуйте явище нестачі /надлишку контенту. 

13. Охарактеризуйте явище «атомізації» контенту. 

14. Визначте основні риси унікального контенту. 

15. Визначте основні риси неунікального контенту. 

16. Надайте визначення поняття «мобільний контент» та охарактеризуйте 



	
його сутнісні риси. 

17. Проінтерпретуйте розвиток розважального контенту в контексті 

ігрової природи медіа. 

18. Охарактеризуйте технології штучного інтелекту як основу нових 

форматів мультимедійного контенту. 

19. Охарактеризуйте екосистему цифрового контенту. 

20. Охарактеризуйте способи та особливості споживання цифрового 

контенту. 

21. Охарактеризуйте способи доставки цифрового контенту. 

22. Надайте визначення поняття «користувач» та охарактеризуйте його 

сутнісні риси. 

23. Охарактеризуйте принципи структурування контенту. 

24. Надайте визначення поняття «гіпертекст» та охарактеризуйте його 

сутнісні риси. 

25. Надайте визначення поняття «інтерактивність» та охарактеризуйте 

його сутнісні риси. 

26. Надайте визначення поняття «інфографіка» та охарактеризуйте його 

сутнісні риси. 

27. Охарактеризуйте специфіку створення інтерактивної інфографіки. 

28. Охарактеризуйте особливості відеоконтенту. 

29. Визначте та охарактеризуйте види контенту для веб-сайту. 

30. Надайте визначення поняття «корпоративний контент» та 

охарактеризуйте його сутнісні риси. 

31. Охарактеризуйте види та типи контенту в соціальних мережах. 

32. Охарактеризуйте специфіку контенту як засобу просування веб-сайту. 

33. Охарактеризуйте тенденції розвитку контент-маркетингу. 

34. Надайте визначення поняття «залучаючий контент» та 

охарактеризуйте його сутнісні риси. 

35. Охарактеризуйте технології створення та поширення залучаючого 

контенту. 



	
36. Визначте роль залучаючого контенту у соціальних мережах. 

37. Охарактеризуйте моделі монетизації мультимедійного контенту. 

38. Охарактеризуйте можливості збільшення попиту на мультимедійний 

контент. 

39. Охарактеризуйте явище спонсорського контенту.  

40. Охарактеризуйте системи управління контентом. 

41. Охарактеризуйте світовий досвід фільтрації та бокування небажаного 

контенту. 

42. Охарактеризуйте специфіку управління корпоративним контентом 

та контентом колективного користування. 

43. Охарактеризуйте актуальні стратегії монетизації контенту. 

44. Охарактеризуйте платформи монетизації контенту. 

45. Охарактеризуйте міжнародний досвід монетизації мультимедійного 

контенту. 

46. Визначте сутнісні риси контенту для блогів / традиційних соціальних 

мереж / нових соціальних мереж / мессенджерів (варіант обрати за 

бажанням). 

47. Визначте сутнісні риси контенту для інтернет-маркетингу. 

48. Охарактеризуйте нові види контенту (твіт-контент, контент 

доданої та віртуальної реальності і т. ін.). 

49. Охарактеризуйте основні тенденції оптимізації контенту у сучасних 

пошукових системах. 

50. Охарактеризуйте тенденції розвитку світового ринку мультимедійного 

контенту. 

	

 

 

7. Навчально-методична картка дисципліни 

	
Разом: 90 год., з них: лекційні – 4 год., практичні – 20 год., модульний 



	
контроль – 6 год., самостійна робота – 30.  

Тиждень 
 
І 
 

ІІ ІІІ 
 

ІV V 

Модулі Змістовий модуль І. 
Еволюція цифрового 

середовища  

  

Лекції 1  2  
Дати     

 
Теми 

лекцій 

Мультимедійний контент у добу 
переходу до WEB 3.0 – 1 бал 

. 

 

  

 
Теми  

практичних 
 

   Інтелектуальніст
ь та візуальність 
як феномени 
сучасного медіа 
середовища – 10 
+1 бал. 

Трансформація 
сучасної медіа 
аудиторії – 10+ 1 
бал 

Варіативність запитів 
на контент у контексті 
теорії поколінь – 10+ 1 

бал  

Самостійна 
робота 

Самостійна 
робота до 
Теми 1 – 5 
балів. 

Самості 
на 
робота 
до Теми 
2 – 5 
балів. 

 . Самостійна робота 
до Теми 3 – 5 
балів. 

Самостійна робота до 
Теми 4 – 5 балів. 

Види 
поточного 
контролю 

Модульна контрольна робота 1 
(25 балів) 

  

 

Тиждень    
 

  

Модулі Змістовий модуль ІІ. 
Технології виробництва 

мультимедійного контенту   
 

  

Лекції 1  2  
Дати     

 
Теми 

лекцій 

Типологія мультимедійного 
контенту – 1 бал 

. 

 

  



	
 

Теми  
практичних 

 

   Системні 
характеристи
ки 
унікального 
та 
неунікального 
мультимедійн
ого контенту 
– 10 +1 бал. 

Мобільний 
контент як тренд 
сучасного медіа 
середовища – 
10+ 1 бал. 

Технології штучного 
інтелекту як основа 

нових форматів 
мультимедійного 

контенту – 10+ 1 бал  

Самостійна 
робота 

Самостійна 
робота до 
Теми 5 – 5 
балів. 

Самостій
на  
робота 
до Теми 
6 – 5 
балів. 

 . Самостійна робота 
до Теми 7 – 5 
балів. 

Самостійна робота до 
Теми 8 – 5 балів. 

Види 
поточного 
контролю 

Модульна контрольна робота 1 
(25 балів) 

  

 

Тиждень    
 

  

Модулі Змістовий модуль ІІІ. 
Стратегії просування та 

монетизації 
мультимедійного 

контенту  
 

  

Лекції 1  2  
Дати     

 
Теми 
лекцій 

. 

 

  

 
Теми  
практичних 
 

Системи 
управління 
контентом 
– 10 + 1 бал. 

  Сучасні моделі 
просування та 
монетизації 
мультимедійного 
контенту – 10 +1 бал. 

Користувач у 
стані 
«контентного 
голоду» / 
«надлишку 
контенту» 10+ 1 
бал. 

Оптимізація контенту у 
сучасних пошукових 
системах – 10+ 1 бал  

Самостійна 
робота 

Самостійн
а робота до 
Теми 9   – 5 
балів. 

  Самостійна робота до 
Теми 10 – 5 балів. 

Самостійна 
робота до Теми 11 
– 5 балів. 

Самостійна робота до 
Теми 12 – 5 балів. 

Види 
поточного 
контролю 

Модульна контрольна 
робота 1 

(25 балів) 
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