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JOVENES ESCUCHANDO PODCASTS DE LITERATURA

Silvia Espinosa-Mirabet y Margaryta Netreba
U. de Girona (Espafia) y Borys Grinchenko Kyiv University (Ucrania)

El presente trabajo forma parte de una linea de investigacion del Observatori de la radio de Catalunya, interesada en
profundizar en la sonosfera juvenil en diferentes paises.

En este estudio se presentan los resultados del consumo sonoro de los jévenes ucranianos, antes de
la guerra. Uno de los territorios con los indices de audiencia entre jovenes mas bajos. Sus gustos en
términos de audio se sumaran a una investigacion internacional que se estd desarrollando en
diferentes paises, con el fin de comparar los gustos, los consumos y las audiencias de las
sonoesferas juveniles de la llamada Generacion Z. Este nicho de poblacion (menores de 24 afios)
consume audio en su tiempo de ocio en mayor medida que sus antecesores, los jovenes conocidos
como Generacién X. Resulta curioso que en un mundo conectado y global existan diferencias muy
significativas entre audiencia de una misma franja de edad, atendiendo a contenidos y consumos.
¢Por qué en Australia, como ya se ha publicado, los jovenes consumen el triple de radio que en
Espafia? O ¢por qué en Espafia la sonoesfera de la Generacion Z se nutre principalmente de
contenidos musicales a partir de listas de éxitos internacionales?

A partir de los estudios previos y de las preguntas de arrangue, se plantea un objetivo: investigar
como los jévenes ucranianos menores de 24 afios se crean su propia sonoesfera, qué les interesa v,
cdémo y cuando consumen audio. Se explicara por qué su share es tan bajo comparado, por ejemplo,
con Espafia.

Para hacerlo se aplica una misma metodologia (en todos los paises estudiados) que ya se ha
revelado efectiva. Se pasa una encuesta a jovenes de entre 18 y 24 afios, estudiantes del primer afio
de cualquier carrera de comunicacién. Se trata de una muestra homogénea, no probabilistica y de
conveniencia. El cuestionario, anénimo, no lleva méas de 25 minutos de trabajo a los participantes.
La encuesta de 50 preguntas, construida ad hoc, tuvo la revision especial del Comité de Etica de la
Universidad RMIT (Melbourne) puesto que fue el primer lugar donde se desarroll6 la investigacion.
En el caso de Ucrania (igual que sucedi6 al recopilar los datos en Espafia) la encuesta fue realizada
en linea por 100 estudiantes de primer y segundo afio de Periodismo, nunca mayores de 20 afios, de
la Universidad Borys Grinchenko de Kiev, entre el 1 de abril al 30 de mayo de 2021 (antes de la
guerra). No se ha descartado ningun cuestionario, aunque algunos no habian respondido a todas las
preguntas.

Gracias al boom del podcasting, los jévenes no se han desenganchado del todo del consumo sonoro,
peor pesadilla del sector radiofénico espafiol, puesto que los jovenes espafioles han dejado de
escuchar més de 30 minutos de radio al dia en los dltimos 15 afios, segin datos del EGM. La
desafeccion de la juventud por el medio sonoro no es la misma en los todos los paises. Los ultimos
estudios de audiencia oficiales en Ucrania (anteriores a la guerra) demuestran que sélo un 14% de
los jovenes consumen audio.

Las conclusiones demuestran que, en Ucrania los jovenes escuchan a través de la radio musica y
noticias, en la misma proporcién, pero que el contenido preferido por ese publico son podcasts
sobre literatura y estilos de vida. Las politicas sobre media literacy tienen mucho que ver.
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