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ДИЗАЙН ЯК ІНСТРУМЕНТ ФОРМУВАННЯ
ТЕРИТОРІАЛЬНОЇ АЙДЕНТИКИ

Анотація. Доповідь присвячено ролі інструментарію дизайну у
формуванні територіальної айдентики. Зроблено акцент на термінологічному
аспекті. Розглянуто значення дизайну у формуванні територіального
брендингу держави, міста. Акцентовано роль територіальної айдентики для
сучасної України, яка перебуває у стані війни і потребує особливої уваги до
питання збереження національного характеру, зміцнення та покращення
іміджу держави на міжнародному рівні, у світовому культурному просторі.
Висвітлено можливості дизайну у створенні позитивного іміджу держави на
світовому рівні. Підкреслено важливість якісно створеної вдалої
територіальної айдентики для популяризації українського туристського
потенціалу у справі відновлення держави, що страждає від війни. Окремо
акцентується потенціал дизайну для покращення територіального брендингу
Києва як культурного ядра країни та символу її культурного відродження

Ключові слова: дизайн, айдентика, територіальний брендинг, художнє
оформлення, національний культурний спадок, символ, іміджетворення

Abstract. The report is dedicated to the role of design tools in the formation of
territorial identity. Emphasis is placed on the terminological aspect. Considered the
importance of design in the formation of territorial branding of the state and city. The
role of territorial identity is emphasized for modern Ukraine, which is in a state of
war and needs special attention to the issue of preserving the national character,
strengthening and improving the image of the state at the international level, in the
world cultural space. The possibilities of design in creating a positive image of the
state at the world level are highlighted. The importance of a well-created and
successful territorial identity for the promotion of Ukrainian tourism potential in the
restoration of the war-torn country is emphasized. The potential of design to improve
the territorial branding of Kyiv as the cultural core of the country and a symbol of its
cultural revival is emphasized separately.

Key words: design, identity, territorial branding, artistic design, national
cultural heritage, symbol, image creation
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Задачі, які стоять перед країною, що потерпає від війни, звісно, докорінно
різняться з тими, що держава має в повсякденному житті під мирним небом. На
перший план вийшли зміцнення обороноздатності, збереження економічного
потенціалу, йдеться водночас і про відстоювання країни, і про збереження її
статусу незалежної держави, і про її позиціонування у світі, від чого багато в
чому залежить і допомога, яку здійснюють країни світу. Процес зміцнення,
покращення іміджу України на світовій арені, від чого значно залежить і
реалізація планів на майбутнє, – це одна з основних задач, які ставить перед
собою територіальний брендинг. Питання щодо доцільності оновлення
айдентики держави, міста під час війни залишимо поза межами обговорення –
покращення іміджу держави є стратегічним завданням, а культура, мистецтво,
які також виступають інструментом реалізації цієї задачі, не мають зникати під
час війни, їх існування та життя – це ознака життєздатності держави, її
майбутнього. Поняття територіального брендингу зазвичай розглядають із
позицій економічного аспекту – передусім він спрямований на побудову
стратегії конкурентоздатності країни, це інструмент маркетингу. Але
наголосимо на тому, що одним з важливих інструментів брендингу території
(держави, міста) є дизайн. Створення позитивного, привабливого бренду
території є в тому числі завданням дизайну. Брендинг території допомагає
зробити її впізнаваною, створює загальну ідею, дизайн виступає в ролі
візуалізатора цієї ідеї. Айдентика держави, яка потерпає від війни, – задача
дійсно стратегічна. Це транслювання дизайн-коду країни на світовий
політичний, економічний, культурний простір. Айдентика регіонів, міст
України має бути не лише впізнаваною у світі, але працювати на те, щоб
підвищувати привабливість країни. Звісно, говорити про розвиток туристського
потенціалу зараз не на часі, але відновлення, відбудова країни також є
первинною метою її громадян, і забувати про це, відмовлятися від стратегії
перспективного розвитку є злочинним. Серед цілей териториального брендингу
регіонів України засобами дизайну є і оновлення, створення айдентики столиці
держави, її культурного ядра – Києва. Зауважимо, що посеред культурних
сегментів України є багато таких, що мають тривалу, цікаву історію і
багатющий культурний спадок, тому конкурентоспроможність кожного регіону,
міста передусім залежить також від професійно, грамотно розробленої
айдентики. Мета дизайнера – формування айдентики столиці, яка буде
сприйматися дійсно як культурний осередок, із великою кількістю туристських
дестинацій айдентика кожної з яких також – задача дизайнера. Дизайн є
потужним інструментом для створення побудови іміджу привабливого,
конкурентоспроможного, з багатим культурним потенціалом регіону.
Айдентика міста в цьому ланцюгу є основною ланкою, а айдентика Києва на
сьогодні, мабуть, може бути позиціонована як іміджеформуюча мета, завдання
дизайнерів нової генерації. Задача дизайн-інструментарію – це популяризація
візуальних ідентифікаторів національної самобутності, позиціонованої як
наріжний камінь іміджу сучасної України, але органічно синтезованої із
загальносвітовим контекстом, тому у створенні айдентики столиці первинну
роль відіграє бачення сучасного молодого та прогресивного митця-дизайнера,
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спроможного привернути увагу світової спільноти до культурних, мистецьких
переваг своєї держави. Збільшення кількості туристських дестинацій у столиці,
перетворення максимальної кількості привабливих місцин на Мекку для
відвідувачів, демонстрація унікальності регіону – завдання територіального
бренддингу, втілювати які і покликаний інструментарій дизайну.
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