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Ніна Зражевська 
докторка наук із соціальних комунікацій, 

професорка кафедри міжнародної журналістики 
 Київського столичного університету імені Бориса Грінченка 

ПОПУЛІЗМ В РОСІЙСЬКОМУ МЕДІАПРОСТОРІ ПІД ЧАС 
РОСІЙСЬКОЇ ВІЙНИ ПРОТИ УКРАЇНИ 

Популізм сучасної російської влади як державного проекту забезпечує 
їй високий рейтинг саме завдяки телевізійному мовленню, інтернет-
виданням і блогосфері, які, як відомо, асоціюються з пропагандою, 
фабрикою тролів і фабрикою медіа, які постачають про -послання уряду до 
публічної сфери. Основна мета цієї статті – показати, як російський 
офіційний популізм, який стосується війни Росії з Україною, транслюється 
через російські ЗМІ. У статті ми розглядаємо, як формуються популістські 
меседжі на рівні президента Путіна та його оточення, ідеологів-
інтелектуалів та підконтрольних ЗМІ. 

Ключові слова: популізм, медійний популізм, популістські меседжі, 
російська агресія, пропаганда, політичний дискурс. 

Оксфордський довідник популізму пропонує розглядати медіасферу та 
політичну сферу як інтегровану систему виробництва зручних істин для 
користувачів політичних новин, подолавши таким чином фіктивне 
протиставлення медіа та політичної логіки [1]. 

Популістські дискурси слід розглядати як результат постійного потоку 
прямих, непрямих і змішаних взаємодій між політичними та медіа 
акторами. Популістські діячі годують ЗМІ провокаційні та пристрасні заяви 
та гнівні напади на своїх опонентів, тому вони мають значну перевагу в 
приверненні уваги ЗМІ. 

Популізм – це не лише політика, це ще й серйозна зміна інформаційних 
та віртуальних потоків [2]. 

Український дослідник Д. Романович зазначає: «Політики 
використовують усі типи медіа, у тому числі соціальні, для поглиблення 
суспільної підтримки. Ця загальна тенденція, яку ми називаємо «медіа-
популізмом», дозволяє політикам використовувати різні медіа для 
поширення своїх популістських ідей серед різних Але, поширюючи свої 
ідеї, ці політики-популісти не просто спілкуються зі своїми прихильниками: 
вони також активно розпалюють страх, підриваючи віру в давні політичні 
інститути» [3]. 

У російському політичному дискурсі такими політиками-популістами 
поряд з Путіним є міністр оборони С. Шойгу та міністр закордонних справ 
С. Лавров. При цьому прес-секретарі є спікерами популістів – А. Пєсков 
поширює популізм В. Путіна, М. Захарова – С. Лаврова. Їх можна віднести 
до «царської підтримки». Перекладачами популістських гасел є армія 
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офіційних медійних пропагандистів Симоньян, Скабєєва, Кисельов, 
Соловйов тощо. 

У сучасному контексті те, що ми називаємо популізмом, не є 
ідеологією чи навіть набором ідей. Це медіастратегія [4]. 

Умберто Еко в книзі «Повернути час назад: гарячі війни та медіа-
популізм» [5] стверджує, що метою популізму є трансляція через ЗМІ 
картини світу, коли популісти розгортають найграндіозніше видовище, як у 
фільмах-катастрофах. Перемагає той, хто, знайшовши «casus belli», зможе 
грамотно викласти його під соусом певної теорії. Британський дослідник 
Пітер Померанцев зазначає, що популізм у ЗМІ використовує різні 
технології, але особливо ефективною є концепція ворога. Ноам Хомський 
пише, що Гітлер визначив ворогами євреїв і циган, а у випадку війни з 
Україною Путін визначив ворогами західний світ з його ліберальними 
цінностями та Україну як свого сателіта. 

У ЗМІ, особливо в блогосфері, тема загниваючого Заходу стає все 
більш нав'язливою та агресивною. 

Російські офіційні ЗМІ спрощують і популяризують популістські 
уявлення про велич російської ідеї, сфабриковані, наприклад, росіянами так 
званого «Ісборського клубу» [6] , де експлуатація національної ідеї почала 
перетинатися з популізмом і була використовувалися національними 
лідерами в політичних цілях для виправдання війни. Ідеологи «Руського 
мира» Сурков, Дугін, Проханов – використовують популізм для мовлення 
на багатьох медіа-майданчиках: наприклад, журнал «Ізборський клуб» має 
23 регіональних інтернет-сайти в різних регіонах Росії. 

Саме такі ідеологи ідеологічні моделі «русского мира», П’ятої імперії, 
ідеологію перемоги, ідеологію російської мрії, транслюючи свої ідеї через 
ЗМІ. Ця ідеологія побудована на дискурсі війни, тому що всі ці моделі 
припускають, що навколо Росії сформувалася західна ворожа коаліція, яка 
націлена на знищення Росії. Ця дихотомічна картина світу ділить світ на 
друзів і ворогів, використовуючи національно-патріотичні почуття народу. 
Саме ці інтелектуали, а потім пропагандисти створили міф про нелюдську 
сутність сучасної України. Російські медіа фабрикують і транслюють 
популістські повідомлення, готуючи громадськість прийняти та виправдати 
військову агресію. 

Наприклад, у газеті «Известия» читаємо про причину війни з 
Україною: «... цей захід був вимушеним і є самообороною, що не 
суперечить Статуту ООН. Водночас плани Росії не включають окупацію 
українських територій – йдеться про захист Донецької і Луганської 
народних республік в рамках раніше підписаних угод про дружбу і 
співробітництво». (Известия - 01.07.2023). 

Основні популістські меседжі, які транслюються в Росії: 
• Реакція на загрозу із Заходу;
• Захист народу Донбасу;



109 

• Передбачаючи дії українського уряду, який готувався до нападу на
Росію; 

• Боротьба з фашизмом в Україні;
• Ми воюємо не з Україною, а з НАТО;
• делегування повноважень політичним елітам («розпочате — значить,

треба закінчити»); 
• Виступати проти війни – це майже те саме, що виступати проти своєї

країни, своєї Батьківщини. 
• Ми боремося за свою ідентичність.
• Ми не хочемо переходити в ультраліберальний світ.
• Йдуть до апокаліпсису;
Основним орієнтиром для трансляції в ЗМІ є Прямі лінії В. Путіна, які

зазвичай привертають увагу як шоу, разова популістська зустріч. Але це не 
тільки масове спілкування вождя з народом, а й попередження еліти, збір 
інформації про проблеми, які хвилюють людей. Таких форматів два: 
щорічна велика прес-конференція Путіна в грудні та «Пряма лінія» навесні. 
РІА Новини готує нарізку з найяскравіших епізодів послання Путіна 
Федеральним зборам у 2023 році, в якому викладено основні стратегії 
ідеології війни, які медіа ретранслюють у публічний простір: 

• Справді, західні еліти стали символом тотальної безпринципної
брехні. 

• Хочу ще раз повторити: це вони почали війну, а ми застосували силу
і зупинили її. 

• Чиїми спадкоємцями вони себе вважають, неонацисти не
приховують. 

Меседжі Путіна, передані російськими ЗМІ: 
• Неонацистський режим, який виник в Україні після державного

перевороту 2014 року. Тому було вирішено провести військову 
спецоперацію. 

• Обіцянки західних держав, їхні запевнення у бажанні миру на Донбасі
виявилися, як ми бачимо зараз, підробкою, жорстокою брехнею. 

• США та НАТО стрімко розгорнули свої військові бази, секретні
біолабораторії біля кордонів нашої країни, ..... підготували підконтрольний 
їм київський режим, поневолену ними Україну до великої війни. 

• Ми не воюємо з народом України. ...Сам народ України став
заручником київського режиму та його західних господарів 

• Відповідальність за розпалювання українського конфлікту, його
ескалацію та збільшення кількості жертв повністю лежить на західних 
елітах. 

• Подивіться, що вони роблять зі своїм народом: руйнування родини,
культурно-національної ідентичності, збочення, знущання над дітьми, аж 
до педофілії, оголошуються нормою, нормою свого життя, а духовенство, 
священики змушені благословляти одностатеві шлюби [8]. 
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Як і чеченські війни, війна з Україною оповита сумішшю націоналізму 
та популізму: 

• Україна – не держава.
• Українці такі ж, як і росіяни.
• Неонацистський режим в Україні.
• Українські карателі.
• Можемо повторити (мається на увазі перемога).
Дослідження зв’язку між популізмом і медіа особливо актуальне в

контексті агресії Росії проти України. Використання популістських 
повідомлень, що включають традиційні та соціальні медіа, експертну думку 
стало дуже ефективною популістською практикою. Вивчення технологій 
медіа-форсування та медіа-контролю за допомогою популізму допомагає 
зрозуміти, чому російське суспільне середовище підтримує політику 
Кремля та чому вивчення медіа-популізму є важливим для створення 
інструментів протидії цим технологіям. 
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