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1. Опис навчальної дисципліни 

Найменування показників Характеристика дисципліни за формами 

навчання 

Денна заочна 

Вид дисципліни Обов’язкова  

Мова викладання, навчання та 

оцінювання 

Українська  

Загальний обсяг кредитів/годин 4/120  

Курс  3  

Семестр  5  

Кількість змістових модулів з розподілом 4  

Обсяг кредитів 4  

Обсяг годин, в тому числі:  120  

Аудиторні 56  

Модульний контроль 8  

Семестровий контроль -  

Самостійна робота 56  

Форма семестрового контролю Залік  

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

Мета дисципліни – надання студентам цілісного уявлення про інтегровані 

маркетингові комунікації у медіагалузі та галузі видавничої індустрії. 

Завдання дисципліни - розвивати спеціальні компетентності:  

СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності, зокрема: уміння застосовувати технології формування 

громадської думки. 

СК04. Здатність організовувати й контролювати командну професійну 

діяльність. 

СК05. Здатність ефективно просувати створений медійний продукт. 

 

3. Результати навчання за дисципліною  

Опанування дисципліни дозволяє отримати такі результати навчання:  

ПРН-13 Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи на 

інформаційні акції, зважаючи на положення й методи соціальнокомунікаційних наук. 

ПРН-16 Планувати свою роботу та роботу колег, спрямовану як на генерування 

інформаційного контенту, так і створення медіапродукту, а також його промоцію. 

ПРН-17 Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на 

доступних інтернет-платформах.



4. Структура навчальної дисципліни 

Тематичний план для денної форми навчання 

Назви змістових модулів і тем 

У
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Розподіл годин між 

видами робіт 

 Аудиторна: 
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Змістовий модуль 1. Система інтегрованих маркетингових комунікацій (ІМК) 

Тема 1. Інтегровані маркетингові комунікації (ІМК): 

визначення, сутність та основні напрями. 
12   4  8 

Тема 2. Інтегровані маркетингові комунікації у позиціюванні 

видавничих брендів.  
14   8  6 

Модульний контроль 1 2    2  

Разом  28   12 2 14 

Змістовий модуль 2. Реклама та PR в інтегрованих маркетингових комунікацій 

Тема 3. Реклама (ADVERTISING) у системі ІМК в видавничій 

галузі. 
18   10  8 

Тема 4. Зв’язки з громадськістю (PUBLIC RELATIONS) у 

системі ІМК в видавничій галузі. 
16   10  6 

Модульний контроль 2 2    2  

Разом 36   20 2 14 

Змістовий модуль 3. Прямий маркетинг та стимулювання збуту в ІМК 

Тема 5. Прямий маркетинг (DIRECT-MARKETING) та його 

комунікаційні характеристики. 
10   4  6 

Тема 6. Стимулювання збуту (SALES PROMOTION) та його 

комунікаційні характеристики. 
16   8  8 

Модульний контроль 3 2    2  

Разом 28   12 2 14 

Змістовий модуль 4. Синтетичні засоби маркетингових комунікацій 

Тема 7. Синтетичні засоби ІМК у видавничій галузі.  12   4  8 

Тема 8. Інтегрована система бренд-комунікацій. 14   8  6 

Модульний контроль 4 2    2  

Разом 28   12 2 14 

Усього 120   56 8 56 

 

  



5. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Система інтегрованих маркетингових комунікацій (ІМК) 

Тема 1. Інтегровані маркетингові комунікації (ІМК): визначення, сутність та основні 

напрями. Інтегровані комунікації у видавничій справі: виклики і завдання.  

 

Тема 2. Інтегровані маркетингові комунікації у позиціюванні видавничих брендів. 

ІМК у створенні бренду видавництва чи медіа. Комунікаційний практикум з 

позиціювання видавничого бренду. 

 

Змістовий модуль 2. Реклама та PR в інтегрованих маркетингових комунікацій 

Тема 3. Реклама (advertising) у системі ІМК в видавничій галузі. 

Тема 4. Зв’язки з громадськістю (public relations) у системі ІМК в видавничій галузі. 

 

Змістовий модуль 3. Прямий маркетинг та стимулювання збуту в ІМК 

Тема 5. Прямий маркетинг (direct-marketing) та його комунікаційні характеристики 

  

Тема 6. Стимулювання збуту (sales promotion) та його комунікаційні характеристики

  

 

Змістовий модуль 4. Синтетичні засоби маркетингових комунікацій 

Тема 7. Інтегрована система бренд-комунікацій (брендинг, фірмовий стиль або 

корпоративний імідж  (Corporate Identity/image)). 

Тема 8. Синтетичні засоби ІМК у видавничій галузі (спонсорство (Sponsorship); 

участь у виставках і ярмарках Exhibitions, інтегровані маркетингові комунікації в 

місцях продажу (Point-of-sale merchandising; продакт плейсмент (товарне 

розміщення); + Packaging, маркетинг подій (івент-маркетинг), маркетинг із вуст в уста 

(Word of mouth), Internet/Social Media Marketing. 

 

 

  



6. Контроль навчальних досягнень 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

Вид діяльності студента 
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Відвідування лекцій          

Відвідування практичних занять 1 6 6 10 10 6 6 6 6 

Робота на практичному занятті 10 6 60 10 100 6 60 6 60 

Лабораторна робота (в тому числі 

допуск, виконання, захист) 

         

Виконання завдань для 

самостійної роботи 

5 1 5 1 5 1 5 1 5 

Виконання модульної роботи  25 1 25 1 25 1 25 1 25 

Виконання ІНДЗ          

Разом 448  96  140  96  96 

Максимальна кількість балів 428   

Розрахунок коефіцієнта Розрахунок: 428:100=4,28 

Студент набрав: 412 балів 

Оцінка: 412:4,28 = 96 бали А (відмінно) 

  

 

6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання  

Змістовий модуль 1. Система інтегрованих маркетингових комунікацій (ІМК) 

Мета: дослідити комунікацію книжкових видавництв на українському 

книжковому ринку, її роль у формуванні репутації  

Завдання (одне на вибір):  

• Ознайомитись із дослідженням від Читомо "Як працюють українські 

видавці в умовах війни – опитування" (12.04.2022) https://chytomo.com/iak-pratsiuiut-

ukrainski-vydavtsi-v-umovakh-vijny-opytuvannia . Законспектувати 10 основних тез. 

Можна натомість використати результати практики і написати повідомлення: 

"Виклики  і завдання ІМК видавничої галузі під час війни". 

https://chytomo.com/iak-pratsiuiut-ukrainski-vydavtsi-v-umovakh-vijny-opytuvannia
https://chytomo.com/iak-pratsiuiut-ukrainski-vydavtsi-v-umovakh-vijny-opytuvannia


•  ознайомитися з результатами дослідження «Як працює репутація на 

книжковому ринку україни? Результати дослідження» від Центру контент-аналізу за 

посиланням https://ukrcontent.com/reports/chi-isnue-reputaciya-na-knizhkovomu-rinku-

prezentaciya-rezultativ-doslidzhennya.htm  

• Прочитати статтю (Захарченко Артем. «Аморальні» книжки, токсичні 

стосунки: книжковий ринок як «дикий захід» для комунікації (29 Сен 2021, 13:39) 

https://mmr.ua/show/knizhkovij-rinok-yak-dikij-zahid-dlya-komunikacziyi ), продумати 

свої 5 тез про важливість комунікації у видавничій галузі.  

• Пройти онлайн-курс «КОМУНІКАЦІЇ» (30 хвилин 5 лекцій) про те, як 

ефективно просувати свій проект. Лектор - експерт з комунікацій Андрій Кулаков. За 

посиланням: https://www.culturepartnership.eu/ua/publishing/communication-course  

або (на вибір) 

• Взяти участь у фестивалі SmartBlog як учасник чи організатор (за умови 

проведення заходу). Потрібно до ЕНК прикріпити скрін поста учасника чи доказ 

поширення вами повідомлення для ЦА. 

 

Змістовий модуль 2. Реклама та PR в інтегрованих маркетингових комунікацій 

Мета: ознайомитися з теоріями сегментування ЦА на основі теорії поколінь та 

інтегральної (спіральної) динаміки 

Завдання:  

• прослухати онлайн-курси про теорію поколінь від ВУМ, отримати і прикріпити 

сертифікат: (https://vumonline.ua/course/generation-theory/) або про "Інтегральну 

динаміку" Валерія Пекара за посиланням: https://vumonline.ua/course/integral-

dynamics/  

або (на вибір) 

• взяти участь у фестивалі SmartBlog як учасник чи організатор. 

 

 

Змістовий модуль 3. Прямий маркетинг та стимулювання збуту в ІМК 

Мета: вивчити можливості цифрових каналів комунікації  

Завдання:  

 пройти онлайн курс «Цифрові комунікації в глобальному просторі» 

https://courses.prometheus.org.ua/courses/course-

v1:Prometheus+ITArts101+2017_T1/about  і прикріпити до ЕНК сертифікат. 

 Ознайомитися з матеріалами про email-розсилки. Виписати для себе 10 

корисних порад, які можна використати для свого проекту.  

Emailing для людей / Анастасія Хорошевська, експерта з розсилок  та CRM для 

MediaBoost 2.0 // https://www.youtube.com/watch?v=RwSIr9v8d6M    

https://drive.google.com/file/d/1l7iwQCqiQCEWSkTKfKqbutjPcgVBIz7r/view  

State of Email Report: The data, trends, and innovations that shape successful email 

programs in 2020—and the decade to come - 

https://drive.google.com/file/d/1f9_beWikvfEnXg_jgAhLQpUM6AlQV6tD/view  

https://ukrcontent.com/reports/chi-isnue-reputaciya-na-knizhkovomu-rinku-prezentaciya-rezultativ-doslidzhennya.htm
https://ukrcontent.com/reports/chi-isnue-reputaciya-na-knizhkovomu-rinku-prezentaciya-rezultativ-doslidzhennya.htm
https://www.culturepartnership.eu/ua/publishing/communication-course
https://vumonline.ua/course/integral-dynamics/
https://vumonline.ua/course/integral-dynamics/
https://courses.prometheus.org.ua/courses/course-v1:Prometheus+ITArts101+2017_T1/about
https://courses.prometheus.org.ua/courses/course-v1:Prometheus+ITArts101+2017_T1/about
https://www.youtube.com/watch?v=RwSIr9v8d6M
https://drive.google.com/file/d/1l7iwQCqiQCEWSkTKfKqbutjPcgVBIz7r/view
https://drive.google.com/file/d/1f9_beWikvfEnXg_jgAhLQpUM6AlQV6tD/view


 

Змістовий модуль 4. Синтетичні ІМК 

Мета: закріпити засвоєння термінів, ознайомитись з Digital-платформами.  

Завдання (одне на вибір):  

 опрацювати матеріали про інструменти digital-маркетингу (наприклад,  

Top 7 Digital Marketing Trends In 2022 https://emeritus.org/in/learn/top-7-digital-

marketing-trends-in-2022/ 

2022 Digital Marketing Trends That Should Be On Your Radar 

https://www.constantcontact.com/blog/digital-marketing-trends/  

Digital-маркетинг для бізнесу https://wezom.com.ua/ua/blog/digital-marketing-6-

preimuschestv-dlja-biznesa 

Digital-маркетинг: основні поняття та інструменти https://elit-web.ua/ua/blog/digital-

marketing-chto-ehto 

(чи інші на ваш вибір) 

та підготувати конспект про один чи декілька інструментів цифрового маркетингу - 

10 тез про: 

 SEO (оптимізація сайту в пошукових системах),  

 пошуковий маркетинг (Search Engine Marketing, SEM),  

 клієнто-oрієнтовану стратегію розвитку підприємства в Інтернет (е-Customer 

Relationship Management, ECRM), 

 контекстну рекламу,  

 SMM (соціальний медіамаркетинг),  

 технологію Big Data,  

 RTB (торги в реальному часі),  

 вірусний маркетинг (Word of Mouth Marketing, WOM),  

 створення іміджу підприємства в Інтернет (Public Relations, PR 2.0), 

 маркетинг відеосистем (Vіdeo Search Marketіng, VSM),  

 партнерський маркетинг (Affiliate Marketing, AM),  

 крауд-маркетинг; 

 ретаргетинг. 

 Прослухати онлайн-курс «Комунікаційні інструменти для побудови репутації» 

https://courses.prometheus.org.ua/courses/NaUKMA/CI101/2014_T1/about  

 Прослухати онлайн-курс КУРС «Фандрейзинг» 

https://www.culturepartnership.eu/ua/publishing/fundraising-strategy (4 лекції = 20 

хвилин) про пошук фінансових донорів для культурних ініціатив і 

налагодження з ними стійких довгострокових стосунків. 

 

Оцінювання самостійної роботи здійснюється за такими критеріями:  

1) розуміння, ступінь засвоєння теорії та методології проблем, що 

розглядаються;  

2) ступінь засвоєння фактичного матеріалу, який вивчається;  

https://courses.prometheus.org.ua/courses/NaUKMA/CI101/2014_T1/about
https://www.culturepartnership.eu/ua/publishing/fundraising-strategy


3) ознайомлення з базовою та додатковою рекомендованою літературою;  

4) уміння поєднати теорію з практикою при розгляді конкретних ситуацій, 

розв’язанні завдань, винесених для самостійного опрацювання, і завдань, винесених 

на розгляд в аудиторії;  

5) логіка, структура, стиль викладу матеріалу в письмових роботах і під час 

виступів в аудиторії, уміння обґрунтовувати свою позицію, здійснювати 

узагальнення інформації та робити висновки.  

 

6.3. Форми проведення модульного контролю та критерії оцінювання  

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється самостійно кожним 

студентом в електронному вигляді і прикріплюється до електронного курсу або 

здаються в роздрукованому вигляді. Модульна контрольна робота проводиться після 

вивчення певного змістового модуля. Форми модульного контролю – проведення 

модульних робіт, що передбачають вирішення творчих завдань, ситуативних задач, 

самостійне створення документів тощо. Кількість модульних контрольних робіт з 

навчальної дисципліни – 4, виконання кожної роботи є обов’язковою. 

Модульна контрольна робота № 1. 

Створити програму позиціювання видавничого/медіа бренду 

Продумати для свого видавництва чи медіа (можна для того, що створювали 

для попередніх проектів на інших курсах) назву, логотип, слоган, заяву про місію, 

цінності (3-5 слів чи речень), УТП. Завдання (групове, 2-3 особи) 

Модульна контрольна робота № 2. 

Завдання:   

1. Створити портрет споживача вашого видавничого/медіапроекту. Підготувати 

у будь-якому зручному форматі, але оцифрувати і прикріпити до ЕНК. 

Рекомендовано  використати програму для побудови інтелект-карт (XMind, FreeMind, 

MindMeister). 

2. Створити медіакарту каналів комунікації для вашого видавничого/медіа 

проекту. За PESO-моделлю обрати і обгрунтувати вибір каналів комунікації зі своєю 

цільовою аудиторією. Підготувати у форматі Exel чи PowerPoint перелік каналів 

комунікації для вашого видавничого / медіа проекту. 

Модульна контрольна робота № 3. 

Завдання:  Визначити усі доречні для вашого видавничого/медіапроекту засоби 

прямого маркетингу і стимулювання збуту. Підготувати у форматі презентації та 

прикріпити до ЕНК. 

Модульна контрольна робота № 4. 

Завдання:  Визначити усі доречні для вашого видавничого/медіапроекту 

синтетичні засоби ІМК. Підготувати у форматі презентації та прикріпити до ЕНК. 

Критерії оцінювання модульної контрольної роботи 

При оцінюванні модульної контрольної роботи враховується обсяг і 

правильність виконаних завдань. Правильне виконання всіх завдань МКР оцінюється 

максимально у 25 балів.  



25 балів – Студент володіє теоретичним матеріалом в повному обсязі, вміє 

аналізувати та систематизувати набуті знання в конкретно поставлених завданнях, 

навести приклади. У МКР продемонстровано відмінний рівень фахових 

компетентностей в межах обов’язкового матеріалу з можливими незначними 

недоліками. 

21-24 - Студент володіє теоретичним матеріалом, але не в повному обсязі, вміє 

достатньо добре аналізувати та систематизувати набуті знання в конкретно 

поставлених завданнях, навести приклади. У МКР продемонстровано достатньо 

високий рівень фахових компетентностей в межах обов’язкового матеріалу без 

суттєвих (грубих) помилок. 

16-20 балів – Студент розуміє і сприймає навчальний матеріал, але не в повному 

обсязі, вміє аналізувати та систематизувати набуті знання в конкретно поставлених 

завданнях, навести приклади. У МКР продемонстровано в цілому добрий рівень 

фахових компетентностей з незначною кількістю помилок. 

11-15 балів – Студент розуміє і сприймає навчальний матеріал, може дати повну 

і логічну відповідь, але йому бракує власних висновків. У МКР продемонстровано 

посередній рівень фахових компетентностей із значною кількістю недоліків, 

достатній для подальшого навчання або професійної діяльності. 

6-10 балів – Студент розуміє і сприймає навчальний матеріал, може дати повну 

і логічну відповідь, але йому бракує власних висновків. У МКР продемонстровано 

мінімально можливий допустимий рівень фахових компетентностей. 

0-5 – Студент не відповів на запитання. У МКР продемонстровано 

незадовільний рівень знань, з можливістю повторного виконання МКР за умови 

належного самостійного доопрацювання. 

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 

Семестровий контроль є результатом вивчення кожного модуля, який містить 

підсумок усіх форм поточного контролю та виконання модульної контрольної 

роботи. Семестровий контроль включає бали за поточну роботу студента на 

практичних заняттях, виконання самостійної роботи, модульну контрольну роботу. 

Семестровий контроль знань студентів проводиться у формі заліка і здійснюється 

після завершення вивчення навчального матеріалу.  

 

 

 

 

 



6.6. Шкала відповідності оцінок 

 
Оцінка Кількість балів 

Відмінно 100–90 

Дуже добре 

Добре 

82–89 

75–81 

Задовільно 

Достатньо 

69–74 

60–68 

Незадовільно 0–59 



7. Навчально-методична карта дисципліни «Інтегровані комунікації у видавничій справі»  

Разом: 120 год., лекції – 0 год., практичні заняття – 56 год., 

самостійна робота – 56 год., МКР – 8 год., семестровий контроль -залік  

Модулі Змістовий модуль І Змістовий модуль ІІ 
Змістовий модуль ІІІ Змістовий модуль IV 

Назва модуля 

Система інтегрованих 

маркетингових комунікацій 

(ІМК) 

Реклама та PR в інтегрованих 

маркетингових комунікацій 

Прямий маркетинг та 

стимулювання збуту в ІМК 

Синтетичні засоби 

маркетингових комунікацій 

Кількість балів за модуль 96 140 96 96 
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Самостійна робота 5 б. 5 б. 5 б. 5 б. 

Види поточного 

контролю 

Модульна контрольна робота 1 

– 25 б. 
Модульна контрольна робота 2 – 25 б. 

Модульна контрольна робота 

3 – 25 б. 

Модульна контрольна 

робота 4 – 25 б. 

Підсумковий контроль 
Залік 

Усього 428 балів, коефіцієнт 4,28 
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