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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Робоча навчальна програма з дисципліни «Основи підприємництва та дизайн» є нормативним документом Університетського коледжу Київського університету імені Бориса Грінченка, який розроблено цикловою комісією викладачів образотворчого мистецтва на основі освітньо-професійної програми підготовки молодших спеціалістів, відповідно до навчального плану для спеціальності 5.02020701 «Дизайн» денної форми навчання.

Робочу навчальну програму укладено згідно з вимогами кредитно-модульної системи організації навчання. Програма визначає обсяги знань, які повинен опанувати студент відповідно до вимог освітньо-кваліфікаційної характеристики «молодший спеціаліст», алгоритму вивчення навчального курсу «Основи підприємництва та дизайн».

За об'ємом курс «Основи підприємництва та дизайн» складає 30 аудиторних годин, з яких: 6 годин - лекційні; 16  годин – практичних; індивідуальні заняття - 6 годин; модульний контроль 2 годин, самостійна робота студентів - 24 годин.

Курс передбачає отримання теоретичних знань та формування навичок аналітично дослідницької роботи з замовниками, розуміння сутності роботи відділу маркетингу. 

Індивідуальні заняття зі студентами передбачають роботу педагога над тими розділами і темами, що потребують додаткової уваги студентів для більш повного і детального вивчення курсу. Передбачається самостійна робота студентів на вивчення тем та їх засвоєння під час практичної роботи.

Наприкінці вивчення курсу студенти здають залік.

1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	Кількість кредитів  – 1,5
	Галузь знань

0202 «Мистецтво»


	Нормативна



	Модуль – 1
	Спеціальність (професійне

спрямування):

              5.02020701 «Дизайн»


	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 1
	
	4-й 

	
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 54
	
	7

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2 

самостійної роботи студента – 2 
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

«Молодший спеціаліст»
	Лекції

	
	
	6

	
	
	Практичні

	
	
	16

	
	
	Самостійна робота

	
	
	24

	
	
	Індивідуальні завдання: 

	
	
	6

	
	
	Модульний контроль:

	
	
	2

	
	
	Вид контролю: 

	
	
	залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни «Основи підприємництва та дизайн» є професійна підготовка фахівця з високим рівнем художньо-конструкторської майстерності і самостійного творчого вирішення завдань, формування навичок аналітично дослідницької роботи з замовниками, розуміння сутності роботи відділу маркетингу.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Основи підприємництва та дизайн» є:

· засвоєння теоретичних основ з дисципліни «Основи підприємництва та дизайн»;

· засвоєння основних прийомів дослідження цільової аудиторії;

· засвоєння основних вимог до роботи відділу маркетингу на підприємстві;

· засвоєння основних вимог до професійного розуміння дизайнером сутності роботи підприємства;
Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

У результаті вивчення навчальної дисципліни у студентів мають бути сформовані наступні компетенції:
· працювати в колективі, ефективно спілкуватися з колегами, керівництвом, споживачами;

· проводити консультації з замовником, що до виконання проектів;

· вивчати вимоги замовника до проектованих виробів, технічні можливості підприємства щодо їх виготовлення;
· володіння методами спостереження, опису, ідентифікації, класифікації предмету діяльності;

· виконання аналізу та проведення демонстрацій остаточних варіантів дизайнерських розробок об’єктів предметів діяльності;
· здійснювати організацію виставкових, презентаційних експозицій з урахуванням специфіки експонатів, приміщень, цільової аудиторії та замовника;
· використовування теоретичних знань та практичних навичок для оволодіння методами виконання дизайнерських робіт.
3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Основи підприємництва та дизайн
Тема 1. Вступ. Основи підприємництва та дизайн. Маркетинг – основа успішного підприємства.
Тема 2. Виявлення і задоволення споживчих потреб.
Тема 3. Реклама, стимулювання збуту та зв’язків з громадськістю.

4. Структура навчальної дисципліни

	№

п/п


	Назви змістових модулів і тем


	Кількість годин

	
	
	Разом
	Аудиторних
	Лекцій
	Практичних
	Семінарських
	Індивідуальна робота
	Самостійна робота
	Підсумковий контроль

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Змістовий модуль 1.  Основи підприємництва та дизайн (7 семестр)

	
	Вступ. Основи підприємництва та дизайн. Маркетинг – основа успішного підприємства
	
	
	2
	4
	
	2
	8
	

	
	Виявлення і задоволення споживчих потреб
	
	
	2
	8
	
	2
	8
	

	
	Реклама, стимулювання збуту та зв’язків з громадськістю
	
	
	2
	4
	
	2
	8
	2


	
	Разом за змістовим модулем 1
	54
	30
	6
	16
	
	6
	24
	2

	
	Разом за навчальним планом 
	54
	30
	6
	16
	
	6
	24
	2


5. Навчально-методична карта дисципліни «Основи підприємництва та дизайн»
Разом: 54 год., лекції – 6год.,  практичні заняття – 16 год., індивідуальна робота – 6 год.,  

модульний контроль – 2 год., самостійна робота – 24 год.
	Тиждень
	І
	ІІ
	ІІІ
	ІV
	V
	VІ
	VІІ
	VІІІ
	ІХ
	Х
	ХІ
	ХІІ

	Модуль
	Модуль І (5 семестр)

	Назва

змістового модуля
	Конструювання графічних об’єктів з урахуванням форми носія



	Кількість балів за модуль

(без ІНДЗ)
	101

	Лекції
	1
	2
	3

	Дати
	

	Теми  лекцій 
	Вступ. Основи підприємництва та дизайн. Маркетинг – основа успішного підприємства
	Виявлення і задоволення споживчих потреб
	Реклама, стимулювання збуту та зв’язків з громадськістю

	Теми практичних занять
	Аналіз поведінки споживача під час купівлі товарів

 (10 балів)
	 Позиціону-вання товару на ринку 

(10 балів)
	Анкетування на виявлення попиту серед споживачів 

(10 балів)
	Прогнозування очікувань споживачів

(10 балів)

	 Аналіз поліграфічної продукції та дослідження її цільової аудиторії 

(10 балів)
	Створення рекламної історії для продукту 

(10 балів)
	 Створення ескізу виставкового стенду 

(10 балів)
	Створення пропозиції, щодо залучення відвідувачів на стенд 

(10 балів)

	Самостійна робота
	 Порівняльна характеристика послуг супермаркетів міста (5 балів)
	 Ієрархія потреб (5 балів)
	Сегментування ринку
(5 балів)

	Підсумковий контроль
	25 балів


6. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Аналіз поведінки споживача під час купівлі товарів
	2

	2
	Позиціонування товару на ринку
	2

	3
	Анкетування на виявлення попиту серед споживачів
	2

	4
	Прогнозування очікувань споживачів
	2

	5
	Аналіз поліграфічної продукції та дослідження її цільової аудиторії
	2

	6
	Створення рекламної історії для продукту
	2

	7
	Створення ескізу виставкового стенду
	2

	8
	Створення пропозиції, щодо залучення відвідувачів на стенд
	2

	
	Разом
	16


7. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Порівняльна характеристика послуг супермаркетів міста
	8

	2
	Ієрархія потреб
	8

	3
	Сегментування ринку
	8

	
	Разом 
	24


8. Індивідуальні завдання

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1.
	Життєвий цикл продукту
	2

	2.
	Поведінка споживача
	2

	3.
	Бренд та брендіг
	2

	
	Разом 
	6


9. Методи навчання

І. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної діяльності
1) За джерелом інформації: 

· Словесні: лекція (традиційна) із застосуванням комп'ютерних інформаційних технологій (PowerPoint – Презентація), пояснення, розповідь, бесіда. 

· Наочні: спостереження, ілюстрація, демонстрація. 

· Практичні: вправи.

2) За логікою передачі і сприймання навчальної інформації: індуктивні, дедуктивні, аналітичні, синтетичні.
3) За ступенем самостійності мислення: репродуктивні, пошукові, дослідницькі.
4) За ступенем керування навчальною діяльністю: під керівництвом викладача; самостійна робота студентів: виконання індивідуальних навчальних проектів (творчі роботи).

ІІ. Методи стимулювання інтересу до навчання і мотивації  навчально-пізнавальної діяльності:

1) Методи стимулювання інтересу до навчання: навчальні дискусії; створення ситуації пізнавальної новизни; створення ситуацій зацікавленості (метод цікавих аналогій тощо).

10. Методичне забезпечення курсу

· опорні конспекти лекцій;
· навчальні посібники;
· робоча навчальна програма;
· наочні матеріали (ілюстрації, репродукції робіт світових та вітчизняних майстрів);

· електронні презентації.

12. Методи контролю

Навчальні досягнення студентів із дисципліни «Основи підприємництва та дизайн» оцінюються за модульно-рейтинговою системою, в основу якої покладено принцип поопераційної звітності, обов’язковості модульного контролю, накопичувальної системи оцінювання рівня знань, умінь та навичок; розширення кількості підсумкових балів до 100.

У процесі оцінювання навчальних досягнень студентів застосовуються такі методи:
· Методи усного контролю: індивідуальне опитування, фронтальне опитування, співбесіда, екзамен.

· Методи письмового контролю: модульне письмове тестування; підсумкове письмове тестування, звіт, реферат, есе.

· Методи самоконтролю: уміння самостійно оцінювати свої знання, самоаналіз.

13. Розподіл балів, які отримують студенти
Контроль успішності студентів з урахуванням поточного і підсумкового оцінювання здійснюється відповідно до навчально-методичної карти, де зазначено види й термін контролю. Систему рейтингових балів для різних видів контролю та порядок їх переведення у національну (4 – бальну) та європейську (ECTS) шкалу подано у таблицях.

Система оцінювання навчальних досягнень студентів                            Університетського коледжу Київського університету імені Бориса Грінченка

	№

п/п
	Вид діяльності
	Кількість рейтингових балів

	1.
	Відвідування лекцій
	1

	2.
	Відвідування практичних (семінарських занять)
	1

	3.
	Виконання завдання для самостійної роботи
	5

	4.
	Робота на практичному занятті.
	10

	5.
	ІНДЗ
	30

	    6.
	Підсумковий модульний контроль
	25


Розрахунок рейтингових балів за видами поточного (модульного) контролю

	  №

 п/п
	Вид діяльності
	Кількість рейтингових балів

7 семестр

	1.
	Відвідування лекцій.
	3

	2.
	Відвідування практичних занять.
	8

	3.
	Практична робота.
	80

	4.
	Самостійна робота (домашнє завдання).
	15

	6.
	Підсумковий модульний контроль  
	25

	Підсумковий рейтинговий бал

Коефіцієнт
	131
1,31


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	90 – 100
	А
	відмінно  
	зараховано

	82-89
	В
	добре 
	

	74-81
	С
	
	

	64-73
	D
	задовільно 
	

	60-63
	Е 
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0-34
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на семінарських, практичних заняттях, виконання самостійної роботи, індивідуальну роботу,  модульну контрольну роботу.

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється в режимі комп’ютерної діагностики або з використанням роздрукованих завдань.

Модульний контроль знань студентів здійснюється після завершення вивчення навчального  матеріалу модуля.

Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних заняттях, під час виконання самостійної та індивідуальної навчально-дослідної роботи залежить від дотримання таких вимог:

· своєчасність виконання навчальних завдань;

· повний обсяг їх виконання;

· якість виконання навчальних завдань;

· самостійність виконання;

· творчий підхід у виконанні завдань;

· ініціативність у навчальній діяльності.

13.Очікувані результати

У результаті вивчення дисципліни студент:
· працює в колективі, ефективно спілкуватися з колегами, керівництвом, споживачами;

· проводить консультації з замовником, що до виконання проектів;

· вивчає вимоги замовника до проектованих виробів, технічні можливості підприємства щодо їх виготовлення;
· володіє методами спостереження, опису, ідентифікації, класифікації предмету діяльності;

· виконує аналіз та проводити демонстрацій остаточних варіантів дизайнерських розробок об’єктів предметів діяльності;
· здійснює організацію виставкових, презентаційних експозицій з урахуванням специфіки експонатів, приміщень, цільової аудиторії та замовника;
· використовує теоретичні знання та практичні навички для оволодіння методами виконання дизайнерських робіт.
14. Рекомендована література
Базова:
1. Ефименко Е. 100 вопросов и ответов о выставках и ярмаркаъ: настольная книга экспонента-практика. Часть 1. Путеводитель экспонента и организатора выставок. – К.: КНТ, 2008. – 240 с., ил. ISBN 978-966-373-412-5;
2. Котлер Ф. Маркетинг 3.0: от продуктов к потребителям и далее – к человеческой душе/ Ф.Котлер, Х.Картаджайя, И.Сетиаван; [пер. с англ. А.Заякин]. – м.: Эксмо, 2012. -240 с. ISBN 978-5-699-46177-6;
3. Маркетинг: Підручник/В. Руделіус, О.М. Азарян, Н.О. Бабенко та ін..; Ред.-упор. О.І. Сидоренко, Л.С. Макарова. – 3-тє вид. – К.:Навчально-методичний центр «Консорціум із удосконалення менеджмент-освіти в Україні», 2008р – 648 с; ISBN 966-8487-44-3;
4. Ромат Е., Сендеров Д. Реклама: Учебник для вузов 8-е изд. Стандарт третього поколения. – СПб.: Питер, 2013. – 512 с.: ил.; ISBN 978-5-496-00114-4;
5. Теорія маркетинга/под. ред.. М.Бейкера. – СПб.: Питер, 2002. – 464с; ISBN 5-318-00593-4;
6. Фольт О.В., Смолинський Р.І. «Основи художнього конструювання» - К.:Вища школа, 1973 – 143 с.;

7. Элис Туэмлоу Графический дизайн: фирменный стиль – М.: Астрель, 256с;

Література додаткова:
8. Against the clock. Искусство дизайна – с компьютером и без… Пер.с англ. – М.:КУДИЦ-ОБРАз,2005 – 208с. ISBN 5-9579-0080-Х;
9. Дизайн XXI века /под ред. Ш. и П. Фиелл: пер. с англ. А.В. Шипилова – М.: АСТ:Астрель, 2008. – 192с: ил. ISBN 978-5-17-050219-6
10. Естетика: Навч.посіб./М.П. Колесніков, О. В. Колеснікова, В.О. Лозовой та ін..; за ред.. В.О. Лозового. – К.:Юрінком Інтер, 2005. – 2008 с. – Бібліогр.: с.202-205; ISBN 966-667-074-7;
15. Інформаційні ресурси
1. Національна бібліотека України імені В.В. Вернадського  

      http://www.nbuv.gov.ua/
2. Державна науково-педагогічна бібліотека України ім. В. О. Сухомлинського

      www.dnpb.gov.ua/ 
3. Бібліотека українських підручників

     http://pidruchniki.ws/
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