




1. Опис навчальної дисципліни 

 

Основи літературного менеджменту 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни 

за формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни вибіркова 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів/годин 7/210 

Курс 3-4 

Семестр 5, 6, 7 

Кількість змістових модулів з розподілом 7 7 

Обсяг кредитів 7 7 

Обсяг годин, зокрема: 210  

Аудиторні 98  

Модульний контроль 14  

Семестровий контроль -  

Самостійна робота 98  

Форма семестрового контролю залік 

 

 

Основи літературного менеджменту: види і технології копірайтингу 

 

Найменування показників 

Характеристика 

дисципліни за формами 

навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни вибіркова 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів/годин 2/60 

Курс 4 

Семестр    7 

Кількість змістових модулів з розподілом 2 2 

Обсяг кредитів 2 2 

Обсяг годин, зокрема: 60 60 

Аудиторні 28 8 

Модульний контроль 4 - 

Семестровий контроль - - 

Самостійна робота 28 52 

Форма семестрового контролю залік 
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2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Мета – набуття студентами первинних практичних навичок роботи з текстами 

комерційних комунікацій, а саме опанування методами, техніками і 

технологіями створення різножанрових текстів, ефективних у роботі 

копірайтера.  

 

Завданнями курсу є: 

• ознайомлення з базовими принципами, техніками й технологіями 

копірайтингу;  

• ознайомлення з основними вимогами до написання текстів комерційних 

комунікацій різних жанрів;  

• вивчення основних приоймів слоганістики й неймінгу;  

• вивчення композиції тексту комерційних комунікацій, засобів її 

гармонізації;  

• підготовка студентів до використання знань з дисципліни на практиці;  

• формування навичок написання кваліфікованих текстів комерційних 

комунікацій.  

 

3. Результати навчання за дисципліною 

 

- вільне володіння базовим професійним категоріально-поняттєвим та 

дослідницьким апаратом сучасної філологічної науки (ПРН-У-1); 

- уміння визначати художню своєрідність творів і творчості письменника 

загалом, послуговуючись системою основних понять і термінів 

літературознавства (ПРН-У-3); 

- фахово формувати й аргументувати власні теоретичні і практичні 

судження, професійні позиції (ПРН-С-1). 
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4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Тематичний план для денної форми навчання 

 

№ Назви змістових модулів, тем 

У
сь

о
го

 

Розподіл годин 

за видами робіт 

Аудиторна 

С
ам

о
ст

ій
н

а 

Л
ек

ц
ії

 

С
ем

ін
ар

и
 

П
р
ак

ти
ч
н

і 

Л
аб

о
р
ат

о
р
н

і 

Ін
д

и
в
ід

у
ал

ьн
і 

Змістовий модуль 1. Передумови створення рекламних текстів 

1 Генерування ідей 20 2 2 2    

2 Психологія реклами 8 2 4 2   14 

 Модульний контроль 2       

Разом  30 4 6 4   14 

Змістовий модуль 2.  Рекламний текст: реалізація 

3 Формули текстів, що продають 22 2 2 4    

4 Копірайтинг для digital-маркетингу  6 2 2 2   14 

 Модульний контроль 2       

Разом 30 4 4 6   14 

Підготовка та проходження контрольних заходів        

Усього 60 8 10 10   28 

 

 

 Тематичний план для заочної форми навчання 

 

№ Назви змістових модулів, тем 

У
сь

о
го

 

Розподіл годин 

за видами робіт 

Аудиторна 

С
ам

о
ст

ій
н

а 

Л
ек

ц
ії

 

С
ем

ін
ар

и
 

П
р

ак
ти

ч
н

і 

Л
аб

о
р
ат

о
р
н

і 

Ін
д
и

в
ід

у
ал

ьн
і 

Змістовий модуль 1. Передумови створення рекламних текстів 

1 Генерування ідей 4 2  2    

2 Психологія реклами 26      26 

Разом  30 2  2   26 

Змістовий модуль 2. Рекламний текст: реалізація 

3 Формули текстів, що продають 4 2  2    

4 Копірайтинг для digital-маркетингу  26      26 

Разом 30 2  2   26 

Підготовка та проходження контрольних заходів        

Усього 60 4  4   52 
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5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1 

Передумови створення рекламних текстів 

 

Тема 1. Генерування ідей 

 

Креативність та міфи про неї. Творчість і креативність – схожість і відмінності. 

Де шукати музу. Що таке інсайт та як його не пропустити. Генерування ідей: 

брейнстормінг та інші техніки. Теорія RAM-провідника в рекламі та 

копірайтингу. Ключовий образ key visual і ключове повідомлення key message. 

 

Тема 2. Психологія реклами 

 

Теорія когнітивного сприйняття LC4MP. Типи сприйняття різних структур 

мозку. Як мозок сприймає інформацію та як це можна використовувати в 

копірайтингу. Когнітивний принцип «довгий, тонкий» та уявлення про красу. 

Правило 5S та його актуальність. НЛП і копірайтинг.  

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 

Рекламний текст: реалізація 

 

Тема 3. Формули текстів, що продають 

 

Нативна реклама. Воронка продажів. Велика та мала форми рекламної 

пропозиції. Маркетинговий дотик. Формули текстів, що продають. З чого 

складається стаття – принцип піраміди Мінто.  

 

Тема 4. Копірайтинг для digital-маркетингу 

 

Поняття digital-маркетингу. Створення контент-плану. SMM-планер. Типи 

контенту для соцмереж. Візуальне оформлення. Тренди вербальної комунікації. 

Сторітелінг – король. Драма. Реклама в Інтернеті. Тексти для банерів. 
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6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

 

Денна форма навчання 

 

Вид діяльності студента 

М
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
-т

ь
 б

ал
ів

 

за
 о

д
и

н
и

ц
ю

 

Модуль 1 Модуль 2 

к
-т

ь
 о

д
и

н
и

ц
ь 

м
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
іл

ь
к
іс

ть
 б

ал
ів

 

к
-т

ь
 о

д
и

н
и

ц
ь 

м
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
іл

ь
к
іс

ть
 б

ал
ів

 

Відвідування лекцій 1 2 2 2 2 

Відвідування семінарів 1 3 3 2 2 

Відвідування практичних занять 1 2 2 3 3 

Робота на семінарі 10 3 30 2 20 

Робота на практичному занятті 10 2 20 3 30 

Виконання завдань  

для самостійної роботи 

25 1 25 1 25 

Виконання модульної роботи 25 1 25 1 25 

Разом  107  107 

Максимальна кількість балів: 214 

Розрахунок коефіцієнта: 214 : 100 = 2,14 

 

 
Заочна форма навчання 

 

Вид діяльності студента 

М
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
-т

ь
 б

ал
ів

 

за
 о

д
и

н
и

ц
ю

 

Модуль 1 Модуль 2 

к
-т

ь
 о

д
и

н
и

ц
ь 

м
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
іл

ь
к
іс

ть
 б

ал
ів

 

к
-т

ь
 о

д
и

н
и

ц
ь 

м
ак

си
м

ал
ь
н

а 

к
іл

ь
к
іс

ть
 б

ал
ів

 

Відвідування лекцій 1 1 1 1 1 

Відвідування практичних занять 1 1 1 1 1 

Робота на практичному занятті 10 1 10 1 10 

Виконання завдань  

для самостійної роботи 

25 1 25 1 25 

Виконання модульної роботи 25 1 25 1 25 

Разом  62  62 

Максимальна кількість балів: 124 

Розрахунок коефіцієнта: 124 : 100 = 1,24 
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6.2. Завдання для самостійної роботи 

та критерії їх оцінювання 

  

Тема 2. Психологія реклами 
 
Порядок виконання 

1. Розробіть мапу думок реклами продукту. 
2. На основі цих ідей створіть рекламний текст і макет відповідної 

посадкової сторінки, не забуваючи про психологічний аспект. 
 
Вимоги 

1. Плагіат не допускається. 
 

Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 
2. Оцінюється оригінальність, креативність, відповідність правилам 

копірайтингу, логічність структури тексту, грамотність. 

 

 

Тема 4. Копірайтинг для digital-маркетингу 
 

Порядок виконання 

1. Розробіть контент-план (на 3 тижні) сторінки в одній із соцмереж.  
 

Вимоги 
1. Плагіат не допускається. 
 

Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 

2. Оцінюється оригінальність, креативність, відповідність правилам 
копірайтингу, логічність структури тексту, грамотність. 

 

 

6.3. Форми проведення модульного контролю 

та критерії оцінювання 

 

Модульний контроль 1 

 

1. Які ви знаєте міфи про творчість? 
2. Опишіть психологічні прийоми, що застосовуються у рекламі та 

копірайтингу. 

 
Вимоги 

1. Робота повинна бути виконана самостійно та одноосібно. 
 
Критерії оцінювання 

1. Максимальна оцінка — 25 балів. 



 7 

2. Оцінюється правильність і повнота відповіді, грамотність. 

 
 

Модульний контроль 2 

 
1. Які ви знаєте формули текстів, що продають? Опишіть декілька з них. 

2. Яким чином копірайтинг застосовується у digital-маркетингу? 
 

Вимоги 
1. Робота повинна бути виконана самостійно та одноосібно. 

 

Критерії оцінювання 
1. Максимальна оцінка — 25 балів. 

2. Оцінюється правильність і повнота відповіді, грамотність. 
 
 

6.4. Форми проведення семестрового контролю 

та критерії оцінювання 

 

Підсумковий контроль здійснюється у формі заліку за результатами 

виконання МК, завдань до практичних занять та самостійної роботи. 

Мінімальна кількість балів – 60. 

 

 

6.5. Орієнтовний перелік питань 

для семестрового контролю 

(для самоконтролю) 

 

1. Бриф. 

2. Інсайт і способи його досягнення.  

3. Творчість і креативність. Походження творчості. Міфи про неї. 

4. Цільова аудиторія. 

5. Теорія RAM-провідника. 

6. Методи й техніки активації креативного мислення. 

7. Кліпове мислення. 

8. Ключове повідомлення та ключовий візуальний образ. 

9. УТП. 

10.  Структури мозку.  

11.  Психологічні прийоми в рекламі та копірайтингу. 

12.  НЛП і копірайтинг. 

13.  Формули текстів, що продають. 

14.  Посадкова сторінка та вимоги до текстів для неї. 

15.  Помилки в написанні рекламних текстів. 

16.  Принцип піраміди Мінто. 

17.  Створення контенту для соцмереж. 

18.  Сторітелінг. 
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6.6. Шкала відповідності оцінок 

 

Оцінка Кількість балів 

Відмінно A 90–100 

Дуже добре B 82–89 

Добре C 75–81 

Задовільно D 69–74 

Достатньо E 60–68 

Незадовільно FX 35–59 

Незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням курсу F 
1–34 

 
 
 

 

 

 

 



7. НАВЧАЛЬНО-МЕТОДИЧНА КАРТКА ДИСЦИПЛІНИ 

«Основи літературного менеджменту: види і технології копірайтингу» 

Денна форма навчання 

 
Разом: 60 год.: лекції – 8 год., семінари – 10 год., практичні заняття – 10 год.,  

самостійна робота – 28 год., модульний контроль – 4 год. 

 

Тиждень І ІІ ІІІ IV V VІ VІI XIII XI 

Модуль Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

Назва 

модуля 

Передумови створення рекламних 

текстів 
Рекламний текст: реалізація 

Кількість балів 

за модуль 
107 балів 107 балів 

Лекції 1 2 3 4 

Теми 

лекцій 

Генерування ідей  

2 год.   

(1х1 = 1 б.) 

Психологія 

реклами  

2 год. 

(1х1 = 1 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

2 год. 

(1х1 = 1 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

2 год. 

(1х1 = 1 б.) 

Семінари 1 2-3 4 5 

Теми семінарів 

Генерування ідей  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Психологія 

реклами  

4 год. 

(2х11 = 22 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

2 год. 

(1х11 = 11 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Практичні 

заняття 
1 2 3-4 5 

Теми 

практичних 

занять 

Генерування ідей  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Психологія 

реклами  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Формули текстів, 

що продають  

4 год. 

(2х11 = 22 б.) 

Копірайтинг для 

digital-маркетингу  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Самостійна 

робота 
Самостійна робота 1 (25 б.) Самостійна робота 2 (25 б.) 

Види 

поточного 

контролю 

Модульна 

контрольна робота 1 

(25 б.) 

Модульна 

контрольна робота  2 

(25 б.) 

Підсумковий 

контроль 
Залік 
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Заочна форма навчання 

 
Разом: 60 год.: лекції – 4 год., практичні заняття – 4 год.,  

самостійна робота – 52 год. 

 

Тиждень І ІІ ІІІ IV V VІ VІI XIII XI 

Модуль Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 

Назва 

модуля 

Передумови створення рекламних 

текстів 
Рекламний текст: реалізація 

Кількість балів 

за модуль 
62 бали 62 бали 

Лекції 1 2 

Теми 

лекцій 

Генерування ідей  

2 год.   

(1х1 = 1 б.) 

Формули текстів, що продають  

2 год. 

(1х1 = 1 б.) 

Практичні 

заняття 
1 2 

Теми 

практичних 

занять 

Генерування ідей  

2 год.   

(1х11 = 11 б.) 

Формули текстів, що продають  

2 год. 

(1х11 = 11 б.) 

Самостійна 

робота 
Самостійна робота 1 (25 б.) Самостійна робота 2 (25 б.) 

Підсумковий 

контроль 
Залік 
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