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JUCKYPCY CYHYACHOI COUIAJIBHOI PEKJIAMH
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Kuiscvkuu ynieepcumem imeni bopuca I pinuenxa,
Inemumym ginonoeii

Cmammio npucesaueHo OO0CHIONCeHHIO CYUACHOI COYIanbHOI peKnamu sK 0CO0UB020
8UODY PEKIAMHO20 OUCKYpcCy. Y cmammi po32IAHymo CeManmudui ma KOHYenmyaibHi
ocobnueocmi noby008U pPEeKIAMHUX CN02AHI6 MA NPOAHANI308AHO (DYHKYIL PeKIaMHO20
Cl02aHa y KOHMeEKCMmi 1020 NO3UMUBHO20 6NIUBY HA NOomeHyiuHy ayoumopirn. Crocanu
coyianvHoi pexnamu 6yn10 po3nooileHo Ha wicms nio8udis i NPOAHANI308aHO CMPYKMYPHI,
npazmMamuyni, KOHYENnmyanibHi mMa CeMaHmudui 0COOIUBOCMI OOUHUYL, WO HAeHCaAmb
KOJICHIU nio2pyni.

Konyenmu ¢panyysvxoi coyianvnoi pexniamu 6 OCHOBHOMY 30CepeOHCeHi HABKOIO
080X 3a2anvHux Kamezopiu. «3acpoza» ma «3axucmy. llepesadicny Oinvuicmes peKiaMHUX
Cl02aHi8 NOOYOOBAHO MAKUM YUHOM, WOO 3MYCUMU JHOOUHY 3AMUCTUMUCA HAO YABHONO
3a2p0o3010 Ma NPUMYCUMU OYMAMU NPO MONCIUBE 6apianmu 3axucmy 6i0 Hei. Cnuparouucs Ha
OINONAPHICMb YUX 060X KOHYENMYAIbHUX Kil, MU NPOAHANI3Y8ANU NeKCUKO-CEMAHMUUHY
CMPYKMYpPY COYIANbHUX PEKIAMHUX CI02AHI8 MA NPOOEMOHCMPYB8aAnu, AKI ceMu Haudacmiue
BUKOPUCMOBYIOMbCSA 011 OOCACHEHHS MAKCUMANbHO20 eqhekmy 6nauey Ha NOMeHYIUHy
ayoumopit. Ha ocnosi 00cniodxcenHs ceManmuyHux ma KOHYEnmyaibHux 0coOIugocmel
@panyysekoi coyianvroi pexiamu mu Oithwau 6ucHosky, wo kouyenm 3AI'PO3U y
@dpanyyseKitli.  coyianvHill  pekaami  nepeoacmvCs  HACMYNHUMU — JeKceMamu — md
COBOCNONIVUEHHAMU. «XB80P0OAY», «CMPANCOAHHIY, «OOMENCeHHS (I3UUHUX Mma COYIaNIbHUX
MOdACIUBOCIENY,  (IHBANIOHICMbY,  KHEMOJNCIUBICMb — HACOLOO0NCYBAMUC — HCUMMAMY,
«cmepmoy. A xonyenm 3AXUCTY npeocmasneno o0OuHuysimu  «moiepaHmuicmsy,
«piGHICMbY, KTEHOEPHA PIBHICIbY MA «HEOUCKPUMIHAYISY.

Knwouosi cnosa: xonyenm, nexcema, pekiamHuil OUCKYPC, CEMAHMUKA, COYIANbHA
peknama.
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Comparative-typological Linguistics, Institute of Philology
Borys Grinchenko Kyiv University

The article is devoted to the study of modern social advertising as a special type of
advertising discourse. The article considers the semantic and conceptual features of the
construction of advertising slogans and analyzes the functions of the advertising slogan in the
context of its positive impact on potential audience. The slogans of social advertising were
divided into six subgroups and the structural, pragmatic, conceptual and semantic features of the
units belonging to each subgroup were analyzed.

The concepts of French social advertising are mainly centered around two general
categories: "threat" and "protection". The vast majority of advertising slogans are built in such
way as to make people think about the imaginary threat and make them think about possible
options for protection against it. Basing on the bipolarity of these two conceptual circles, we
analyzed the lexical and semantic structure of social advertising slogans and demonstrated
which semes are mainly used to achieve the maximum effect on the potential audience. Based on
the study of semantic and conceptual features of French social advertising, we concluded that
the concept of THREAT in French social advertising is transmitted by the following lexemes and
phrases: "illness", "suffering"”, "limited physical and social capabilities", "disability", "inability
to enjoy life", "death". And the concept of PROTECTION is represented by the units "tolerance”,

"on

"equality", "gender equality" and "non-discrimination”.
Key words: advertising discourse, concept, lexeme, semantics, social advertising.

CEMAHTHUYECKHUE U KOHIENTYAJBHBIE OCOBEHHOCTH
CJIOTAHOB JJUCKYPCA COBPEMEHHOI COIIMAJIBHON PEKJIAMBI

Anacmacun Anexcanopoena /lesoc, a.devos@kubg.edu.ua
KaH[I. U0, HAYK, JOII.
Kuesckuil ynusepcumem umenu Bopuca I punuenko
Hucmumym gpunonocuu

Cmamuws nocesuieHa UCCIe008aAHUI0 CO@peMeHHOIZ COL{MCUZbHOL? PEeKamMbl KaxK 000020
suoa PEKNAMHO20 ducxypca. B cmamve Paccmompensbl cemanmudecKkue u KOoHyenmydjlbHble
ocobennocmu NOCMpOERUAL PEKIIAMHbLX C102AHO6 U NPOAHANIUIUPO6AHbL d)yHKI/;uu PEKNIAMHOCO
Cclo2ana 6 KOHmMeKcme €20 NnOJIOJHCUMENbHO20 6IUAHUA HA NOMERYUANIbHYI0 aydumopuio.
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Cnoeamnvl coyuanvholl pekiamvl ObLIU paz0eneHbl Ha wecms NOOSPYRN U NPOAHATUZUPOBAHBL
CMpYKmypHble, NpasMamuyHble, KOHYEnmyaibHble U CeMaHmuiecKue 0COOeHHOCMU eOuHuy,
NPUHAOTIEHCAUUX KAHCOOU NOOZPYNNE.

Konyenmul parnyysckoii coyuanvHoil pekiamvl 8 OCHOBHOM COCPeOOMOYEHbl BOKDYe
08yX 00wWux Kamezopuil: «yepo3a» u «3awumay. Ilooasnaowee OONLUUHCMBO PEKIAMHBIX
CII02AHO8 NOCMPOEHO MAKUM 00PA30M, YMOObL 3ACMABUMb YeTI08EKA 3A0YMAMbCS HAO MHUMOU
Yepo3otl U 3acmasums OyMamb O BO3MONCHLIX 8APUAHmMAax 3awumol om Hee. Onupascey Ha
OUNONIAPHOCMb  IMUX  O08YX KOHYENMYAIbHbIX KpPY208, Mbl NPOAHATUSUPOBATU  JIeKCUKO-
CEMAHMUYECKy0 CMpYKmypy COYUAIbHbIX PEKAAMHBIX CJIO2AHO8 U NPOOEMOHCIPUPOBATU, KAKUE
cembl yauje UCNONL3VIOMCA 071 OOCMUNCEHUS MAKCUMANIbHO20 3¢hghekma 6o30eticmeusi Ha
nomenyuanbHyio ayoumopuio. Ha ocnoge uccie0osanus cemManmudeckux u KOHYenmyaibHblx
ocobenHocmell panyy3CcKol COYUaIbHOU pPeKlambl Mbl NPUULTU K 6bl800Y, 4MO KOHYEnm
VI'PO3bI 60 @panyysckou coyuanpHou pexiame nepeoaemcs Cleoyloumum JeKcemamu U
CNI0BOCOUECMAHUAMU. «OONE3HbY, «CMPAOAHUS», «O2PAHUYEeHUEe @UUYECKUX U COYUATbHBIX
BO3MONCHOCEY, KUHBATUOHOCTIbY, KHEBOZMONICHOCHb HACIANCOAMBCSL HCUSHBIO), KCMEPMbY.
A xonyenm 3ALIUTHI npeocmasien makumu eOUHUYAMY, KaK —«MOJEPAHMHOCHIbY,
«PABEHCMBOY, «2EHOEPHOE PABEHCIBOY U «KHEOUCKDUMUHAYULY.

Kmouesvle cnosa: xonyenm, nexcema, pekiamuvliil OUCKYPC, CEMAHMUKA, COUUANbHAS
pexnama.

ComianbpHa pekiiaMa € He TUIbKU iH(pOpMaUiiHUM (EeHOMEHOM, a i BaKIMBUM
IHCTPYMEHTOM (POPMYBAHHS LIMBUII30BAHOTO CYCHUIbCTBA. BOHa OJHOYACHO € BHUIOM
MUCTEITBa, KOMIIOHEHTOM COIITBbHOI TOJITUKY, MEXaHIi3MOM BIUIMBY Ha TPOMAJICHKY
JTYMKY, caMe TOMY (PeHOMEH COLIaIbHOI PEKJIAMHU € JyXe aKTyaJbHUM Yy Halll yac.

Meroro mi€i crarTi € BHU3HAYCHHS CEMAHTHYHMX Ta KOHIETITyalbHUX
0CcO0IMBOCTEN MOOYAOBU CIIOTAHIB COLIAIBHOI PEKIaMU SIK OCOOJMBOTO PI3HOBHILY
(bpaHITy3bKOTO PEKIIAMHOTO AUCKYPCY.

O0’exTOM BUBYCHHS CIYTy€ ()paHKOMOBHUN PEKIIAMHHIA JUCKYPC.

IIpenmerom anHammizy € CeMIOTHYHI Ta KOHIIETITYyalbHI OCOOJMBOCTI Cy4acHOI
(bpaHITy3bKO1 COLIANBHOI pEKIaMU SIK PI3HOBUIY PEKJIAMHOTO JHCKYPCY.

Marepiajiom JOCTIIKEHHSI € KOPIyC HOBIIOMIIEHb (PPaHIy3bKOi COLIabHOI
peKJIaMH, B3STHX 3 JPYKOBAaHUX JDKEPET Ta IHTEPHETY.

Metoau nociaigxkeHHss. B skocTi MeTomosorii AOCHiKeHHS OyJ0 BUKOPHUCTAHO
TAJIEKTUIHANA METOJ] SIK CTOCIO TMONIyKy TeOpETHYHOI MOOYI0BH MOBHOI Ta COIaIbHOI
KapTUHU CBITY, JOCJIXKEHHSI ICTUHHUX KpPUTEPIiB CIIBICHYBAHHS MOBH 1 CBITY, MOBH 1
JIFOJMHU, MOBH 1 COLIIYMY.

© flesoc A. O. [/lesoc A. O.], a.devos@kubg.edu.ua
CeMaHTHYHI Ta KOHLENTYA/IbHI 0CO0JIMBOCTI CJIOTaHIB JUCKYPCY Cy4acHOI conianbHOl pexiiamu [CeMaHTHYeCKHe H
KOHIIENTYaJIbHbIe 0CO0EHHOCTH CJIOTAHOB JUCKYPCa COBPEMEHHOI couaibHoi pexaaMbl] (Yxpaincskoro / Ha ykp. s3.)

39




ISSN 2411-1562
STUDIA LINGUISTICA, 2020. - Vol. 17 : 37-49

Meronuka JOCHIKEHHS CY4YacHOI COIaIbHOT peKJaMd Ma€ KOMIUICKCHHM
xapakrtep. JIoriko-aHaTITHYHI METOJM, a caMe€ METOJ 1HAYKIIi Ta ACTYKIlli, JTO3BOJIMIN
PO3IIITHYTH 3MICT 00’€KTa, KOHKPETU3YIOUHM ¥ y3aralbHIOIOUH TOHSTTS, CYMOKIACH] 3
HUM. OnECOBHIA METO OYyJI0 3aCTOCOBAHO 3 METOIO JIETATBHOTO OMKUCY MOBHHUX OJMHUIID
npu X iHBEHTapW3allil Ta CHCTEeMaTH3allii; TepMEHEBTUYHUI METOJ BHKOPHCTOBYBABCS
SK Croci0 1HTeprpeTarlii iCHYHUYOro 3arajlbHOrO0 KOHTEKCTy Ta Horo cremudiku,
B3a€MOBITHOCHH 3 KOHKPETHUM JITHTBOCOIIIAIbHUM KOHTEKCTOM. MeETo 1 JTIHTBICTHYHOTO
CIIOCTEPEIKEHHS Ta CEMAaHTHUKO-KOTHITUBHMM MixiA OyJlO 3alydeHO JJis JOCIIHKCHHS
CEMIOTUYHUX OCOOJIMBOCTEH pEKJIaMM, a TaKOX JJIsA aHami3y (YHKIH Bi3yaJbHOTO
o0pa3y Ta TeKCTOBHX KOMIIOHEHTIB y PEKJIaMHUX TEKCTaX COIIAIbHOTO XapaKTepy.

AKTyaJIbHiCThL 00paHOi TEMH BH3HAYAETHCS MOTPEOOIO 3MIIHCHEHHS BCEOIYHOTO
JTOCTIDKEHHS POi, (YHKIIA Ta OCOOJMBOCTEH BHUKOPHCTAaHHS PEKJIAMHHUX CIIOTaHIB
COIIIANTbHOT PEKJIaMH, OCKUIBKU TIOHSATTS COIIaTbHOI pPEeKJaMH € BiTHOCHO HOBUM Ta
oTpedy€e CEMIOTUYHOTO Ta KOHIICTITYJIbHOTO OITHCY .

HaykoBa HOBH3HA JaHOI CTaTTI TOJSTa€ y CHOpoOi KOMILIEKCHOTO aHaTi3y
CEMIOTUYHUX Ta KOHIENTYyaJbHUX OCOOJMBOCTEH CIOTaHiB (PpaHIy3bKOi COIaTBHOT
peKJIaMu SIK PI3HOBUTY (PPAHITy3bKOTO PEKIIAMHOTO AUCKYPCY.

AHaATITHYHANA OTJISIIT CyYacHOi HAYKOBOI JITEpaTypH, Y TOMY YWCIi HAHHOBIIINX
JTUCEPTAIIMHUX JTOCHIPKEHb, JEMOHCTPY€E 3HAUYYIIICTh COIIAIBHOI PEeKJIaMH SIK 00’ €KTa
JOCIIJPKEHHSI HE TUTBKU COIIIOJIOTIB, a ¥ MPeACTaBHUKIB PI3HUX HAYK Ta raay3ei 3HaHHS.

CormianbHy pekiaMy po3IJISand Hacamrepel sSK BaKIMBHHA KOMYHIKATHBHUM
pecypc Ta IHCTPYMEHT yNpaBlliHHS coriaibHuMu Tipotiecamu (A. besstain, C. 3eMCKOB,
P. KpynHoB), MexaHi3M yIpaBiiHHA TpoMaackkor0 n1yMkoro (P. I6arymnin), sik ¢peHomen
cycnimpHOT pedrexcii (M. IlickynoBa), ¢eHOMEH KyabTypHOi KoMyHikamii (M.
JlopoHiHa), SIK €1eMEHT KOMYHIKaTUBHOro cepefoBuiia meranodica (H. €pomienkosa),
M1AKPECITIOIYH 11 BAXKJIMBY pOJIb 1 Miclie B iep>kaBHoMY yrpasiiHHi (1. JaBuakina).

OcTaHHIM YacoM akTyasi3yBaJUCs MOPIBHSUIbHI JOCHTIHKEHHS 1 MOPIBHSIBHUNA
COLIOJIOTIYHUAN aHali3, 34eOUTBIIOr0 TaKOMy aHaji3y MiJjsraloTh COIOPEryIATUBHI
pecypcu comianbHOoi Ta momituuHoi (JI. AHapocoBa), comiagbHOI Ta KOMEPIIHHOT
pekiamu (A. benosa) [benora 2003].

AKTyallbH1 THMTaHHS —3aXiJHOEBPOMEMCHKOI Ta aMEpPUKAHCHKOI PEKIaMHOI
JISUTBHOCTI Y CY4acCHOMY CYCHIIbCTBI MOPYIIYIOThCA Y TpaIsiX Takux aBTopiB, sk K.JL
bore, V.®. Apenc [bose 1995], V. beprep [Berger 2004], A.-I1. Xenmi [Jendi 1997],
H.E. O’Tyn [O’Toole 1985], 1. Iloymn [Pope 1983] ta iH1i.

VY minoMy aHaimi3 yKpaiHChKOi Ta 3apyOiKHOI JITEpaTypH 3 MHUTaHb PEKIAMHOL
JISUTBHOCTI 3aCBIUMB, IO TIOPIBHSHO 3 KOMEPIIMHOI PEKIAMOIO COIANbHIN peKimami
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MPUCBSIYCHO 3HAYHO MEHINE TIpaib, TOMYy (EHOMEH COIaibHOI peKjaMu IMoTpedye
IPYHTOBHHUX TCOPETHYHHX, METOIUYHUX 1 (haXOBO-TIPHUKIIATHUX PO3POOOK.

VY HamoMmy AOCHIIKEHHI MU BHM3HAYa€MO COLIAIbHY pEKIaMy SIK OCOOJIMBHI
PI3HOBU/I PEKJIAMHOTO JHMCKYpPCY, OCKUIBKM OCHOBHA MeTa 3BHYAMHOI peKiIamu, Ha
BIIMIHY BIJ PEKJIaMH COLIAIbHOI, — 3MYCHUTH TMOTEHIIIMHOTO TMOKYIIS MpUaI0aTH
pekIamMoBaHuii ToBap. Jlpyra K CIOHyKae Hac 70 peduieKcii sIK 100 HarajJbHUX
npo0sieM MEBHOTO €THOCOLIIYMY, TaK 1 JIOJICTBA B IILJIOMY.

TepMiH «coliagbHa peKiIaMa» — JIOCTIBHUM Mepekia 3 aHrimicbkoi «public
advertising». Onnak y ®paniii ioMy BIAMOBIIAIOTh NOHATTS HEKOMEpIIiHOI («publicité
noncommerciale») Ta cycniipHOI pekiamu («publicité sociétaley»). Hexomepiriiina
peKiIaMa mepeadavae OruradeHi CyCriIbHIMA HEKOMEPIIMHUMH 1HCTUTYIISIMU PEKITaMHI
3aX0/AM IIOJI0 CTUMYJIOBAaHHS MOXEPTBYBaHb, II0 MOXKE HACIIAYBaTH METY 3aKIHUKY
TOJIOCYBAaTH 32 KOHKPETHOTO KaHauAaTa abo HajaHHS HOMY/ild TpPOMaChKOI MiATPHUMKH.
CycrinpHa K pekiama CIpsIMOBYETbCS Ha IMpoHaraHgy MO3UTUBHUX ISl CYCHUIbCTBA
SBUII 1, IK IPaBUJIO, po3MmilryeThbes y 3MI 6e3omaTHo.

VY Hamomy JOCTiPKEHHI MU 30CEpPEIIITUCS Ha aHaji31 caMe CYCIiJIbHOTO acTeKTy
COLIIAJIBHOT PEKJIaMH, KOHTEHT SIKO1 OYyJIO PO3MOALTIEHO HA IIICTh MiATPYIIL:

e colliaJibHa peKiaMa MPOTH MIKIIJTUBUX 3BUUOK;

e coljagpHa pekiamMa O0e3NeKu TOPOKHBOTO PyXy;

e colliajgbHA peKJiama 3I0pOBOr0 MaHOYTHHOTO HAIIIi;

e collialbHa peKJlaMa YMCTOTO HABKOJHIIHBOTO CEPelOBHUINA (EKOJOTiuHA
peKiIaMa, peKiiaMa 3aXucTy TBapyH);

e coIliajbHA peKJiaMa MPOTH PI3HUX BHIIIB IUCKPUMIHAIIIT,

e coliagpHa peKjaMa MPOTH HACHILIS.

[IpoananizyBaBimM (ppaHIy3bKy COLIAIBbHY pEeKiIaMy MpPOTH IIKIJIMBHX 3BHYOK,
MU JIANUIM BUCHOBKY mpo Te, 1o KoHienT 3AI'PO3U akryanizyeTbCsi TEMaTUIHOIO
JUTSTHKOIO «3aJICKHOCTI» Ta BepOali3yeThess HACTYITHUMHU Jiekcemamu: «l’esclavey — pao,
JFOAIMHA, JKUATTS SIKO1 HAJIEKUTh KOMYCh IHIIOMY; «l’accro» — HEOIOTI3M, TEepMiH,
CTBOPEHUH IJIs1 OMHUCY JIFOJVHHM, SKa 3HAXOAWTHCS y CHIIbHINM 3aJIeKHOCTI BiJl YOTOCH;
«cyberdépendance» — HeonoriM, siKui Mo3Ha4Ya€ HOBUM THUI 3aJI€KHOCTI, 3aJICKHICTh
BiJl KOMIT'IOTE€pa Ta BIJICOIrOp, MEPEBAKHO 3aCTOCOBYETHCS A0 MIITITKIB; «fléau» —
CTUXiHHE JMXO, B JIAaHOMY BHUIMAJKy BifOyjacs peceMaHTH3allisl TepMiHa, 3aJeKHICTh
MeTa)OpUUHO HOMIHYETHCS SK IIOCh HEMHHyYE Ta >XaxjuBe. HaBememo mnpukiaau
CJIOTaHiB:

«Fumer, c’est étre [’esclave du tabacy

«Je suis accro! Et vous? La cyberdépendance: un nouveau fléauy
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VY GaratboxX peKJIaMHHX CJIOTaHaX IEHTPAIBHOI JIEKCEMOIO € CJIOBO «choix» -
BUOIp. ABTOpH TakKMX PEKJIaMHHUX TOBIIOMJICHb aKIEHTYIOTh yBary ii peruIieHTa Ha
ToMy (haKTi, 110 JIFOAMHA 3aBXKIU Ma€ BHOIp OyTH BUIHHOIO UM 3aJICKHOIO, 3/I0POBOIO UM
XBOpOIO, TOPYIIyBaTH TpaBWia YW JOTpUMyBaTucs iX. [HOmI TBOpIi pekIaMu
BUKOPHUCTOBYIOTh JIGKCEMY «femps) — dYac, SIKOro mHoTpiOHO Oararo, o0 MOBHICTIO
MIPOTBEPE3ITH 1 MO30yTHUCS ATKOTOJILHOTO CHHJIPOMY; «festivité» — CBSTO, MPUBIM, SKUAN
MiJICBIIOMO BUIPABIOBYE BXKHBAHHS aJKOTOJNIO; «modérément» — TIOMIPHICTh Yy
BXKMBaHHI. Tak0oX, MM MOXKEMO CIIOCTEpIraTh TaKl CEMaHTHYHI OJMHMII SIK CTpax Ta
HeA0aICTh, O3HAUYEHUX BIATOBIIHO JIGKCEMaMH «peur» Ta «on s’en fou». HaBenemo
TIPUKJIA/IA CIIOTaHIB:

«Et si vous aviez le choix? Laquelle prendriez-vous?»

«Le seul truc pour diminuer les effets de [’alcool, c’est le temps. Pour profiter
pleinement des festivités, buvez modérément.»

«Le tabac rend sterile: ON S’EN FOUT. Le tabac nuit au foetus: ON S’EN FOUT.
Le tabac coupe le souffle: ON S’EN FOUT. Le tabac cause des maladies mortelles: ON
S’EN FOUT. C’est marrant, ce matin, par peur d étre malade, vous avez jété un produit
périmé depuis deux jours.»

VY Aeskux pexIaMHUX MOBLIOMJICHHSIX 3yCTpIYaeThCs JieKceMa «responsabilitéy —
BIZIMIOBITAJTbHICTH HE TUTBKH 3a ce0e, a i 3a TOro, XTO Mopsia 3 Bamu. JIroauHa, ska NaJnuTh
y TIPUMIIIEHH], 3MYIITy€ TAXAaTH HIKOTHHOM YCIX IHITIMX JIFOJEH, SKI TAKOXK 3HAXOISATHCS
BcepenuHi. ClniJl 3BEpHYTH yBary, 1o sl (hpaHIly3bKOi COILIATBHOI PEeKJIaMU € JIOCHUTh
XapaKTEepHUM B)KMBaHHS I1HTEHCH(IKATOpa MIpU «frop» — 3aHAATO, AKIIEHTYBAaHHS
HA/UTUIIIKOBOCTI; BUTYKY «Sfop!» SIK 3aKiMK 3YMUHHUTHCS Ta cxamMeHyTHcs. HaBememo
MIPUKIIAN CIIOTaHIB:

«lci un non-fumeur a fumé 52 858 cigarettes. Quand vous fumez a coté d’un non-
fumeur, il fume aussi.»

«Hier tu croyais que c’était George Clooney. Ce matin ce n’est que Georges...
STOP AU VERRE DE TROP»

Takox y JedKux peKIaMHHX TOBIIOMJICHHSM aKTyalli3yeTbCs HE TPOCTO iaes
3aJIeKHOCTI, a pPEe3ysibTaT, JO SKOrO BOHA MPHU3BOJIUTH — XBOpOOa, HENI€3aTHICTH,
JacTKOBa IHBAJIAHICTB, TOIO. HaBempemo nekiibka MPHUKIIANIB CEMAaHTUYHUX OUHUII,
SKMMH BHPA)XXEHO LIEW pe3yibTar: «déceés», «mort» — cMepTh, «perte de mémoire» —
BTpaTa mam’sti, «stérilité» — Oe3TUTiIs, «meurtriers» — cMepTeNbHi 3arpo3n. HaBememo
MPUKJIQAH CIIOTaHI1B:

«Attention: L’alcool est responsable d’environ 10000 déces par cancer

«Attention: Boire peut provoquer une perte de mémoirey
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«Bien emballés, tout aussi meurtriers.»

«Industrie tabac ajoute a ses produits des saveurs attrayantes pour les jeunes. Ses
produits provoquent la mort de plus de 5 millions de personnes chaque année dans le
monde.»

Takum yuHOM MU Oaunmo, 1o koHuent 3AI'PO3U y ¢dpaniry3bkiii comianbHii
peKiaMi 3 CEMaHTHYHOI TOYKH 30py TEpPENacThCcsl BEpOATLHO TAKUMHU MOHSTTIMHU:
XBOpoOa, CTpaXTaHHS, OOMEXeHHS (I3WYHMX Ta COLIATBHUX MOJKJIMBOCTEH,
THBAJIIIHICTh, HEMOXJIUBICTh HACOJIOIPKYBATHUCS KUTTSAM, CMEPTh.

[IpoaHanizyBaBIIM IPYruil MATUI COLIATBHOI PEKJIaMU, MPUCBSUEHUN Oe3mer
JIOPO’KHBOTO PYXy, MM BUIUIMIM HACTYITHI TEMAaTWYHI AUISHKM aKTyalli3aiii KOHIICTITIB
3AXUCTY ta 3AI'PO3U: «mpocTip 1 4ac», «IIBUAKICTEY, «3aXHCT», «PO3MOBU IO
TeneoHy», «TBEpPE3iCThY, «BHIUMICTh». OmHaK BCIX 1X MOXKHaA 00 €IHATH HABKOJIO
CEMaHTUYHOT OTIO3UIIIT «TOTPUMaHHS — HETOTPUMAHHSI TIPABUID».

[leHnTpasibHe MicCIie Y peKiIaMmi, 10 Mporarye 0e3neKy Ha Joporax, 3aiMae KOHIIET
3AXUCTY. V ¢paniy3pkiil pexiiami BiH BUPaKEHUI JIEKCEMaMH «ceinture» - Macok
Oesneku, «protection» — 3axucCT, «équipment de sécurité» — 3axvcHe OOJIaTHAHHS.
Konnent 3AXUCTY MaHiecTyeTbCcsl TakOXK JIEKCEMOIO «responsable» - Boniii sk
JIOAMHA, 110 Hece BIANOBIJAIBHICTH 3a ce0e Ta 3a IHmMX mnacaxupiB. Hasegemo
MIPUKIIAN CIIOTaHIB:

«Des 20 km / h, un choc sans ceinture peut étre mortel. En ville, il n’y a pas que
des voitures accidentées.»

«TROP VITE! On ne regrette de rouler trop vite que lorsq’il est trop tard. Sécurité
routiere tous responsables.»

BaxmuBuM eneMeHToM 3aXHMCHOTrO 00JIaHAHHS BEJIOCHIIEANCTA, 110 POOUTH HOTO
IIOMITHHM JIS1 1HIIMX BOJIIB aBTIBOK, € >KOBTHH CBITJIOBIIOMBAIOYMH KHWIET. Y
bpaHIly3pKii COINIbHIN peKIaMli HEEeCTETHMYHICTh TaKOTr0 3aXHCHOTO JKWIIETa, IO
BUPaXCHA JIGKCEMaMU «jaune» t1a «moche», MPOTHCTABISETHCS TOMY Oe33anepeuHOMY
(axToBi, 110 BiH MOXKE BPATYBaTH JIOJCHKe XUTTS: «C est jaune, c’est moche, ¢a ne va
avec rien, mais ¢a peut vous sauver la viey.

Jlekcema «conduite» mae 1Ba 3HaueHHs: 1) TOBEIHKA K MOBEIIHKA HA JJOPO31 Ta
BIJIMIOBITAJILHICTH 3a CBO1 [ili; 2) BOAIHHA aBTOMOOLUISA. BinmnosinHo Bupas «changeons de
conduite) OTHOYACHO 3aKJIMKA€ 3MIHWUTH TOBEAIHKY Ha J0PO3i, B IIUIOMY, Ta MaHEPY
BOJIIHHS aBTOMOOLTA, 30kpema. Jlekcema «respect» — TmoBara, BXKUTO y 3HA4eHHI
MoBakaTu ce0e Ta IHIIUX, TOTPUMYyBATHUCS TIpaBWI: «En moto, la meilleure protection,
c’est le respect du code de la route.»
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Hackpizaumu y ¢paHily3pKiii collianbHId pekyiaMi MpaBUil JTOPOXKHBOTO PyXy €
nekceMu «la route» — nopora siK MpoOCTIp, Y SAKOMY HEOOX1JHO JOTPUMYBATHUCS TTPABHII,
Ta «la victime» — XepTBa, JIOIWHA, 10 TOCTPaXKAajda BiJ HEIOTPUMAHHS TPABWI, a
TaKoX JiekceMa «clignotanty — curHanm, 1O Tomepemxae mpo Hedesmeky. HaBememo
MIPUKJIQJN CIIOTaH1B:

«Vous avez juste oublié un clignotant, il est juste un peu mort.»

«Chaque jour, 15 personnes sont victimes du non-respect des feux. En ville, il n’y
pas que des voitures accidentées.»

Konnienr 3AT'PO3U  BepOamizyerscsi 'y (paHily3bKiid COLIaIbHIA peKiami
HaWPI3HOMAHITHIIIMMH JICKCEMAaMH Ta CIIOBOCIIONYUYCHHIMH : «rouler trop vite» — ixatu
3aHATO IUBUJKO, wdépasser les limites» — mnepeBuiyBaTd oOMexeHHS. [HOm
NEPEBUILICHHS IIBUAKOCTI ACOIIIOETHCS 3 JIEKCEMOIO «la jeunesse» — «MOJIOMICTHY.

Hasenemo npukmaam crioraHis:

«Dépasser les limites c’est croire qu’on est ici.. alors qu’on est déja la.
Respectons toujours les limitations de vitesse»

«ll est jeune, il roule vite, elle traverse ... trop tard.»

[IpoananizyBaBim coIiaibHy peKiIamy, IO MpoTMarye 310poBe MalOyTHE Hallii,
MU 30CEpEIIIIN Hallly YBary Ha HaCTYITHUX TEMATUYHUX JUISHKAX JIEKCHYHUX OJWHUIIb:
Ha3BU XBOPOO, MEIMYHA TEPMIHOJIOTIS, OMIC CUMIITOMIB, MOKJIMBI HACTIIKA Ta 3aXHCT
(sx yOepertucst Bim Ti€i uu iHImOI XBopoOH). HalmommpeHimmMmu y mid miarpymi €
peKIaMHI TIOBIAOMJIEHHS, IO CTOCYIOThcsl OoporeOm 31 CHIlom Ta iHIIMMEH
BEHEpUYHUMHU XBopoOamu. JIekcemu, BXKHUTI Yy pEKIaMHUX MOBIJIOMJIEHHSIX IIHOTO
ATHITY, BapiIOIOTHCS BiJ] IIUIMX CIIOBOCIIONYYEHB 10 OKpeMuXx ciiB. HaBememo nekinpka
MPUKJIaIIB.

Konnent 3AI'PO3U Takox 00’€KTUBY€ETHCS Uepe3 TEMATUYHI TOJIsl Ha3B XBOPOO 1
MaHi(ecTyeTbes Jekcemamu: «le sida», «la gonoréer, «l’herpés», «l’anorexiey, «la
boulemiey. Jlexcemu «le sida» — «CHI/]» six HeBumuMa XBopoOa, «un risque» — pU3NK,
KOJIU JIFOJIMHA Ma€ HE3aXMUIIIEeHI CTaTeBl CTOCYHKH, BOHA KOJKHOTO pa3y pu3ukye. Jlekcema
«la beautéy — xpaca six HeOe3MeKa, SKIIO JIFOJIHA KPacuBa, TO 1€ 30BCIM HE O3HAYaE, 10
BOHA 3/I0pOBa:

«Un risque sur mille. Et si c’était vous? »

«Le sida est beau. Cet été protégez-vous.»

Konuent 3AXUCTY € Hackpi3HUM y OaraTbOX TUIMAX PEKJIAMHHX MOBITOMIIECHb i
BUPAKEHUM JIEKCEMaMU «protégez-vous» — 3aXUCTITh ceOe Ta «le condom — c’est le
meilleur ami» — Tpe3epBaTUB SIK KPAIIUA APYT KIHKA, TYT OOITPYETHCS MICHS, SKY
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criBaia ciaBHo3BicHa Mepiiin MoHpo nipo giamanTtu: «Le condom — le meilleur ami de la
femmey.

Konnent 3AT'PO3U iHOAI akTyami3yeThCsl TEMAaTHYHHAM IIOJIEM «HETaTUBHUX
HACJIJKIB», CIPUYMHEHUX LI€I0 3arpo30l, Ta BepOai3yeThCsl TaKUMH EMOLIHHO
3a0apBiieHUMHU JiekceMaMu: «horribley — >xaxnuBuil, «empécher de» — 3aBaxxatu 10Ch
pobuty, «faire trop maly — cupuuuHATH 3a0arato Ooito, «faute de» — BiACYTHICTB,
HexBaTka 4orochk: «Cette petite coulotte a cotoyeé I’horreur. La gonorrée, c’est horrible.
Ca peut causer les pertes vaginales verddtres. Mais encore pire, ¢a peut empécher
d’avoir les relations sexuelles parce que ¢a fait trop mal. Le condom c’est pas un Luxe.»

Konnenr  3AI'PO3M  Takok  aKkTyami3yeTbCs  TEMAaTUYHUM  TOJIEM
«CaMOJTIIKyBaHHSD», IKE MOKE 3aIIKOJIUTH HAIIIOMY 3/I0POB 10, TIPEACTABICHUN OTTO3HUITIE0
TOTO, IO AIWCHO BaXXJIMBO, 1 TOTO, IO 3/A€THCS BAXJIMBUM (370pOB’S — poOoTa) Ta
CIIOBOCIIONTyYEHHSIMU  «utiliser a tort» — BXUBATU HENPAaBWIBHO, 0€3 peKoMeHnarli
JiKaps, «moins fort» — BiACYTHICTh e€deKTy, Hee()eKTUBHICTh Ta CEMAaHTUYHA OIO3HIIIS
«trop — moinsy: «Stop! Réunion ou pas demain, NOUS LES ANTIBIOTIQUES, on ne
peut rien contre une bronchite aigue. Si on les utilisent a tort, ils deviendront moins
forts.»

CrnoBocniony4eHHs1 «sauver la viey — pSTyBaTH >KUTTS, HABITH SIKIIO MPU LIbOMY
3aBaBaTH OOJIO, «un enfant» — NMUTWUHA, JUTUHCTBO, KBITH JKUTTS, OMO3HUIIS CMEPTI.
MennaHi TOCIYTH K T€, 10 MOXKE YPATYBATH KHUTTS — «prendre soiny — MIKITyBaTHCS:
«Faire pleurer un enfant, ¢ca peut lui sauver la vie. Un enfant meurt toutes les 7 secondes
faute d’acces aux soins.»

«L’apparence» — 30BHIILHIN BUIIISA, «envahiry — cTaBaTu Ha mepiue micue, «la
beauté) — xpaca B ono3uilii MpupoHE — MTy4YHE, «La journée sans maquillage» — 3axi,
110 CIIOHYKA€ MepexiJi Bij TYYHOro 10 npupoanboro. Jlekcemu «Parles-en», «Brisons
le silence» ta «Parle avant de t’éteindre...» 103Ha4YaIOTH MpOIEC KOMYHIKaIli, 1100
BUPIIIUTH MPpo0sieMy, HEOOXIHO CIOYaTKy Mpo Hel po3mnosicTH. HaBegemo mpukiamu
croraHiB: «XXXS. Ne laisse pas |’apparence t envahir. Parles-en. Anorexie et boulimie»

«Quand votre beauté ne s’appuie que sur le maquillage. La journée sans
maquillagey

Hemorpadiuni mpoOieMn HacelleHHs, HeOaKaHHS MaTH JITeHd IOB’SI3YEThCS 3
nekcemoro «le probleme métaphysique» — vetadizndaa mpoodiema, 3 sIKO 0arato XTo
acorritoe HapomkeHHs autuHu. Peuenns «La France a besoin d’enfants» — «Dpaniii
MOTPIOH] AITW» amneNnroe J0 TPOMAASHCHKUX MOYYTTIB, 000B’s3Ky mepen KpaiHoro. Ile
coljaibHa npodiema, sIKy HeoOX1IHO BUpiLyBatu: «Est-ce que j’ai I’air d’un probleme
métaphysique. La France a besoin d’enfants.»
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CrnoBocnionyueHss «don du sangy no3Haudae J1ap KpOBi, TOM XTO 3/1a€ KPOB PATYE
YHECh KUTTS. TakoXK MOHATTS JOHOPCTBA KPOBI MEPEIAETHCS HAMMCOM TPYIH KPOBI «0
+», 0 300pakeHNi Ha OEKI 3BUYaiHO1 >KiHKH. L[ mo3Hauka o3Hauae, 0 JIFO/IMHA,
sKa Ma€ L0 TPYIy KPOBi, MOXKE OYTH JOHOPOM KPOBI JUIs BCIX IHIIUX TPYII.

«Le sang ne s’achete pas. 1 don = 3 vies»

«Bonjour! Mon nom est O+»

ComianbpHa pekjiamMa 3a 30pOBE XapuyBaHHS Ta MPOTH (acTdyay MepeaacTbes
nekceMoro «facile d’y entrer) — «J1erKo TyJU YBIATH, 1110 OJJHOYACHO O3HAYa€ YBINTH B
pectopaH Ta HaOyTH 3aJieKHOCTI Bif dactdydy, Bi sSKkoi Baxko mnozbaButucs. Lls
peKiIaMa aJpecoBaHa TMEPEBAXHO CTYACHTAM Ta MOJOAWM JIOASM, SIKI CXWJIBHI JI0
XapuyBaHHS Y OAIOHUX 3aKknanax: «Restauration rapide: Facile d’y entrer, mais difficile
d’en sortir. 80% des jeunes mangent dans des fast food au moins 1 fois par semaine!»

OTxe, Ha OCHOBI TPOAHANII30BAHOTO, MOXXEMO 3pOOUTH BUCHOBOK, IIO COIliajbHA
peKiIaMa 3I0pOBOTO MalOYTHBOTO AKTYal3Y€ThCA 3a JOMOMOTOI0 TaKUX TEMaTHUYHUX
noiiB: 1) xBopoOa sik mpobniema; 2) xapuyBaHHs (restauration rapide, boulémie); 3)
30BHIIIHICTH (apparence physique, sympthomes de maladie); 4) momomora iHIIOMY
(ITOHOPCTBO KPOBI).

ComiasibHa pekJiaMa  YuUCMOo20 HABKOIUUIHbO20 —Cepedosuyd ma eKoao2ii
CTIIMPAETHCS HA HACTYITHI TEMAaTWYHI MOJIS: 3a0pYTHEHHS HABKOJMIIHHOTO CEPEIOBHIIA,
nepepoOKa CMITTS Ta 3aXUCTY TBAPHH.

Konnent 3AXUCTY npupoau Ta 340pOB’Sl HACEJICHHS MEPEAAETHCS JIEKCEMaMU
«planétey tinanera, «nature» npupona, «énergie renouvelable» eHeprisi COHIA, SKY
MOYKHA BIJTHOBHTH, «protéction» 3axucT, «polluer» 3a0pynHioBaTy.

Hasenemo npukiamy cioraHis:

«Conjuguons nos énergies, devenez franchisé Soleil en téte!»

«Ce n’est pas demain que la Planete a besoin de nous. Partez en mission pour
aider les Hommes et protéger la Nature.»

«Donnez a la nature toute [’attention qu’elle mérite.»

Jlexcema «trouver ’erreury — BilIlyKalTe BIJIMIHHOCTI, KQJTIIITBO MPUPOJIU Yepe3
3HYIAHHS HaJl TBapUHAMM, TIOJIOBAHHS Ta BOMBCTBO TBapWH 3apaayl HAXHUBU (XYyTpoO,
IKipa, cJIOHOBA KicTka). CMepTh Ta BOMBCTBO TBAPUH TAKOXK TTOB’SI3YETHCS 3 JIEKCEMOIO
«la fourrure» — xXyTpo, Matepiain, 3apaau sIKOTO BOMBAIOTh BEINYE3HY KUIBKICTh TBAPHH:

«Trouvez [’erreur. Pres de 100 éléphants sont tués chaque jour pour leur ivoire
soit environ 35 000 par an. De plus, chaque jour ce sont 2 rhinocéros qui sont tués pour
leur corne, soit 548 par an.»
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Konnent 3AXUCTY noB’s3yeThest 3 TEMOIO €KOJIOTTYHO YUCTOTO HABKOJIMIITHBOTO
CepeIoBHINA 1 BepOami3yeThes JiekceMoro «l’asphaltey — Te, 110 BOMBAE KUTTS, HE JIa€
NpUPO/L 3HAXOJUTHUCS B 1l IPUPOAHOMY CTaHIi, JIOAMHA Ha ac(aibTi SK Ta, 10 Hapa)kae
CBOE€ 3JI0pOB’sl Ha HeOe3neKy: «L ‘asphalte, ¢ca ne pousse pas!»

Konuent 3AXVCTY npupoan BUpaKEHUN TakKoXK JIEKCEMOIO «vert et beau» —
Kpaca MPUPOAM y BCIX 11 MposiBaxX, 3HUIICHHS MPHUPOAU NPU3BOJUTH JIO HETAaTUBHUX
HACTI/IKIB, PUPOJIA K )KUBUI OPraHi3M, MPO SIKM HEOOX1IHO MIKITyBaTUCS.

ComlanbHa pekjiaMa MPOTU PACU3My, CeKCusmy, 2oMoqoobii ma iHwux 6udis
OucKkpuminayii 30cepelkeHa HaBKOJIO HACTYITHUX KOHIICTITIB: «OHOCTATEBI CTOCYHKH,
«POJIb )KIHKH Y CYCITUTLCTBI», «T€HACPHA JUCKPUMIHAIIID) Ta «KOJIP IIKIPH.

[noni xonuent 3AXUCTY aktyalnizyeTbCsi TEMATUYHUM TIOJIEM «OJIHOCTATEBUX

CTOCYHKIB» 1 BepOami3yeTbcsi JekcemMamu «des questionsy — HEPO3yMiHHS,
HEBU3HAUEHICTh; «compliquéy — CKiaHui, TPYAHOII 3 SKUMH CTHUKAIOTHCS OJHOCTATEB1
napu, «étudiant homosexuely — CTyAeHT TOMOCEKCYyalicT. Takok 3 KOHIIETITOM

«romMo(o0ii» oB’s13aHa Jiekcema «exclusiony — K BUKIIIOUSHHS JIIOAWHU 13 CYCIUIBCTBA.

Hasenemo npukiamy cioraHis:

«Voici une fille qui aime les filles. Mais cette fille qui aime les filles n’aime pas les
filles qui n’aiment pas les filles qui aiment les filles. Cette phrase est compliquée mais
moins que sa vie d étudiante homosexuelle.»

3 konuentoM 3AXVCTY Bix renaepHOi TUCKpUMIHALIT aCOLIIOIOTHCS JIEKCEMU
«corps de femme» — xiHOUE T1JI0, KIHKA K 00’ €KT CEKCYaTbHOI eKCIUTyaTallli y peKiami,
MOHATTS TiecHOCTl; «la belle» — xpacyHs, *KiHKa HE TIPOCTO KpacuBa piv, a KUBa
monuHa: «La Belle. Les femmes ne sont pas des objets».

Konuent 3AXUCTY Bin renaepHoi AMCKpUMIHAIN y mpodeciiHOMY IIiaHi
BUPQXCHU CEMaHTHUYHOI OMNO3UIIEI TMOHATh «l’apparence» - 30BHIIIHICT Ta
«compétence» - KOMIICTEHIs, «métier d’hommey - nipodecisi, IKO MOXE 3aiiMaTHCs
JIMIIIE YOJIOBIK.

Hasenemo npukiiamy cioraHis:

«Cette femme est bonne. Ne vous fiez pas aux apparences, fiez-vous aux
compétences.»

«Arrétons le gdachis! Cette femme veut étre jardiniere, mais ce n’est pas facile
parce qu’on pense encore que c’est un métier de [’homme. Laissons leurs chances aux
compétences.»

PacusMm sk po3nojuieHHs JTro/iel Ha KJjlacu BUpPaXEHUH JiekceMamu «différenty -
1HIWMH, «divisery — po3NOAUIATH, «faire diversion» — copTyBaTu 1, HaBiTb, «fuer» —
BOMBaTH. Y JESIKMX PEKIAMHUX TMOBIIOMICHHAX PAacH3M MPOTUCTABISEThCA €IHOCTI
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«tous unis». TakoX MU 3BEpHYJIM yBary Ha HECTaHIAPTHE BUKOPHCTaHHS KOJIHOPOBOI
MATITPU: YOPHUIM TTO3HAYAE TIO3UTHBHE, YSPBOHUIN — HETaTHBHE.

VY neskux pexnamaux moBimomsieHHsX koHienT 3AI'PO3U nmuckpuminarii 3a
KOJBOPOM IIKIpU BUPAKEHUN CEMAaHTUYHOIO ONO3UILEI0 «/’autre — moi» — «(HIIUN — 51»,
a Takox JekceMmoro «la couleur de la peauw» — xonip MKipU K MOKA3HUK BU3HAYECHHS
MalOyTHBOTO JIFOIUMHU. HaBeaemMo npuKitay CoraHiB:

«Le racisme divise, le racisme fait diversion, le racisme tue.»

«Ma grande sceur m’a dit que tu étais différente mais moi je t ‘aime comme ¢a.»

«Notre couleur de peau ne doit plus déterminer notre avenir.»

«L autre, c’est moi! Semaine d’actions contre le racisme.»

HackpizHoto y pekiami boro miaTHITY € CEMaHTUYHA OTIO3HUIILS JIEKceM «Zolérance
— intolérancey, sixa 3yCTpPIYAETbCS K y PeKaMi MPOTU CEKCU3MY Ta roMoQo0ii, Tak 1y
peKiami pOTH pacu3My.

CorianpHa pexiama npomu Hacuiis 0a3yeTbess HABKOJIO TAKMX TEMATHYHUX ITOJIB:
HacWIs «violence», TeHIEPHI CTOCYHKHU «UOJIOBIK — KIHKa», BUIM HaCHIUIA (BepOasbHe,
¢bi3ndHe), CMepTh, KATIITBO; Ta CEMAHTUYHI OMO3MWINI: «KOMYHIKaIlii — MOBYAaHHS,
«TIPUXOBYBAHHS — 3aKIIUK JIO TTOBIJOMJICHHS, «3BUHYBAUYEHHS — JIOTIOMOTa.

BincyTHicTh KOMyHIKaIli Ta MNPUXOBYBAaHHS aKTy HaCWJUIS TNpeACTaBJIeHa
nekcemamu «le silence» — Tuia, HEMOPO3YMIHHS, «Se faire» — MOBYATH, PUXOBYBATH.
CeMaHTHYHOIO OTO3MIIIEI0 IO BiACYTHOCTI KOMYHIKAIli € 3aKJMK 10 [ii, TOBOPIHHS,
OTIPUJIFOTHEHHS BJIACHOI TAEMHWUIII, SIKUH BHPaKEHHUN JIeKceMaMu «parlery — TOBOPHUTH,
«parlez-en» — po3kaxiTh mpo 1e, «appelez» — 3arenedonyiite, «osez en parler» —
HaBaXXTeCs PO3MOBICTH, «agissez» — Aiiite, «combattre» — GopoTHCH.

Hasenemo npukiamy cioraHis:

«75 000 femmes violées par an, ¢a fait beaucoup pour des cas «isolésy.

«Violence conjugales. Parlez-en avant de plus pouvoir le faire. J'ai choisi de
[’épouser pour le meilleur et pour le pire...»

«1 femme sur 3 subira des violences physiques ou sexuelles. »

«La violence. Si tu te tais, elle te tue.»

Takoxx y (paHily3pKid COLIaNIbHIA pekjiaMi MPOTH TEHAEPHOr0 HaCHUIUIA
MPUCYTHIN 3aKJIUK JI0 KIHOK MPOTUCTOSATH HACUILUTIO Ta AUCKpUMIiHAII 3 OOKY YOJIOBIKIB.
Lleit 3aKkIuK TpeACTaBICHUNA BUPA3OM «ni putes, ni soumises) — «Hl — TIOBiAM, HI —
MOKIpHUMY, SIKUI OJTHOYACHO € JIEB130M (PpaHIly3bKOTO (PeMiHICTUIHOTO PYXY.

Konnent 3AI'PO3U yacTo 30cepeaykeH0 HaBKOJIO TEMATUYHOTO MO «(PI3UUHOTO
HACHJUISD» 1 BepOalli30BaHO y (paHITy3bKiil COIllalIbHIN peKiaMi HACTYTTHUMH JIEKCEMaMHU:
«une victime» — XepTBa, «tuery — BOuUBaTH, «violer» — TBaNTYyBaTH, «assassinery —
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BOWBatH, «torturery — karyBatu. Konnent 3AI'PO3U BepOaibHOr0o HACHILIS, HACTIIKH,
AKOTO HE € BHUIUMHMH, ajie HE MEHII OOJIOYMMHM, IPEICTABICHUN JEeKCeMaMu:
«humiliation» — npuHwxeHHs, «brimade» — 3ansKyBaHHsA, «hurlements)» — Kpukw,
«insultes) — o0pasu, «harcélement moral) — MOpanbHI yTUCKU:

«Gifle, brutalitée, mariage forcé, sexisme, viols, abus de pouvoir, humiliation,
harcelement moral, hurlement, maltraitance, brimade, excision, menaces, forcer, coups...
Parler de violences c’est déja les combattre.»

HackpizHoto y peknami 1bOrO MIATUILY TakoX € JiekceMa «folérance» —
TOJIEPAHTHICTH, PO3YMIHHS, IIATPUMKA THX, XTO MOCTPAXKAAB BiJl HACWIUIL. IBanTiBHHK
MTOBUHEH BIUyBaTH COPOM 3a CKOEHE, a HE )KePTBA, 110 O0IThCS 3aCyIKEHHS CYCITIILCTBA
Ta KOCHX TOTJISIIIB OTOUYFOUHX.

[IpoananizyBaBIIM CEMaHTWYHI Ta KOHIENTYyalbHI OCOOIMBOCTI (hpaHIy3bKOI
COLIAJIBHOI peKJiaMH, MU JIHILUIM BUCHOBKY, 110 KoHuent 3AI'PO3U y ¢paniry3bkiii
COIAJIBHINA peKJiaMl TIOB’SI3aHUM 13 TOHSATTAMHU: XBOpOOa, CTpPaKIaHHS, OOMEKECHHS
GI3UMYHAX Ta COIIATbHUX MOXKIIMBOCTEH, 1HBAJIITHICTH, HEMO>KJIMBICTD HACOJIO/KYBATUCS
KUTTIM, cMepTh. A korenT 3AXUCTY acomilioBaHHiA i3 TOHATTAMHU «TOJICPAHTHICTHY,
«PIBHICTbY, «T€HJEpHA PIBHICTb» Ta «HEAUCKPUMIHALIISD).
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