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1. Опис навчальної дисципліни 
Найменування 

показників 
Характеристика дисципліни за формою 

навчання 
Денна  

 
 

заочна 

Виробництво інтернет-контенту 
 

Вид дисципліни   обов’язкова 
Мова викладання, 

навчання та оцінювання 
 

 українська 

Загальний обсяг 
кредитів/годин 

 

 90 

курс  1 
Семестр   1 
Кількість змістових 

модулів з розподілом: 
 3 

Обсяг кредитів  3 
Обсяг годин, у тому 

числі: 
  

аудиторних  12 
Модульні 

контрольні 
  

Семестровий 
контроль 

  

Самостійна робота  78 
Форма 

семестрового контролю 
 Комплексний іспит 

 
 
2. Мета і завдання навчальної дисципліни 
Робоча програма навчальної дисципліни «Виробництво інтернет-

контенту» є нормативним документом Київського університету імені Бориса 
Грінченка, який розроблено кафедрою журналістики та нових медіа на основі 
освітньо-професійної програми підготовки магістрів відповідно до освітньої 
програми «медіа-комунікації» заочної форм навчання. 

Робочу навчальну програму укладено згідно з вимогами бально-
рейтингової системи організації навчання. Програма визначає обсяги знань, 
які повинен опанувати студент відповідно до вимог освітньо-кваліфікаційної 
характеристики, алгоритм вивчення навчального матеріалу дисципліни 
«Основи виробництва медіапродукту: Виробництво інтернет-контенту», 



необхідне методичне забезпечення, складові та технологію оцінювання 
навчальних досягнень студентів. 

Мета курсу – ознайомити студентів з теоретичними засадами та 
основними технологіями виробництва інтернет-контенту. 

Завдання курсу: 
- сформувати у студентів техніки інтерпретації понять «медіапродукт», 
«контент» («мультимедійний-контент», «цифровий контент», 

«мережевий контент») та визначення їх сутнісних характеристик в контексті 
медіа середовища як відкритої системи; 

- ознайомити студентів із теоретико-методологічними засадами 
формування та просування на медіа ринку актуального мережевого 
мультимедійного контенту; 

- виробити у студентів технологічні навички формування та просування в 
медіа середовищі (монетизації) актуального мережевого мультимедійного 
контенту. 

 
1. Результати навчання за дисципліною. 
За підсумками вивчення дисципліни студенти будуть знати: 
-  сутності, різновидах та основних засадах виробництва мережевого 

мультимедійного продукту; 
- теоретичні та практичні  засади виробництва різних видів 

мережевого мультимедійного контенту; 
- технологічних аспектах формування унікального / неунікального 

мережевого мультимедійного контенту; 
- економічних та психологічних аспектах просування актуального 

мережевого мультимедійного контенту; 
будуть уміти: 
- створювати власний мультимедійний контент за його сутнісними 

характеристиками; 
- формувати власний мультимедійний контент; 
- реалізовувати стратегії впровадження мультимедійного контенту. 
 

Дисципліна спрямована на формування у студентів таких загальних та 
фахових (професійних) програмних компетентностей освітньої програми 
підготовки магістрів спеціальності 061 Журналістика: ЗК-1 Здатність до 
комплексно розв’язання проблем. ЗК 3 Здатність до креативності. ЗК-8 
Здатність до задоволення потреб медіаспоживачів. ЗК-9 Здатність до 
комунікацій. 

 
ФК-2 Знаходити відповідні теми та ракурси, враховуючи поточні події та 

контекст.; ФК-3 Організовувати та планувати журналістську роботу.; ФК-5 
Виявляти основну/необхідну інформацію. ФК-6 Подавати інформацію у 
відповідній журналістській формі.; ФК-7 Нести відповідальність за 
результати журналістської роботи (критична оцінка діяльності). ФК -8 
 ФК -9 Виступати у ролі журналіста-підприємця (розуміти економічні основи 



професії, ринкові можливості тощо). 
Програмні результати навчання: 
ПРН-5 В умовах виробничої діяльності різновимірно бачити й аналізувати 

текст і медійний продукт, оцінювати їх з використанням соціокультурних, 
етнологічних та етнопсихологічних критеріїв; інтерпретувати актуальні явища 
(у т. ч. фейкові новини, інформаційні атаки, маніпулювання та ін.) масової 
комунікації для широкої аудиторії, підвищувати рівень її медіа грамотності; 

ПРН-9 В умовах виробничої діяльності на основі розуміння соціальної 
дійсності та управлінської діяльності, знань форм та механізмів управління 
різноманітними явищами та процесами уміти знаходити оптимальні рішення 
у процесі виробництва медійного продукту; 

ПРН-10 Використовуючи знання та ефективно діяти на всіх етапах 
проектування, організації і створення журналістських матеріалів та наукових 
розробок. 

ПРН 11 В умовах професійної діяльності на основі зібраної інформації та 
її аналізу прогнозувати тренди медіа ринку та опановувати інноваційні методи 
роботи. 

ПРН-13 Здатність до системного мислення у професійній журналістській 
діяльності. 

ПРН 18 На основі здобутих знань вміти організовувати роботу редакції в 
різних типах ЗМІ; володіти технологіями редагування текстів для друкованих 
ЗМІ, телеефірів, вебсайтів; управляти контентом соціальних мереж. 

 
4.Структура навчальної дисципліни. с 
4.1. Тематичний план для заочної форми навчання 

Назви змістових модулів, 
тем 

Усьо
го 

Розподіл годин між видами робіт 

            Аудиторні   
Сам
ості
йна 

Лекц
ії 

С
е
м
і
н
а
р
и 

Прак
тичні 

Ла
бо
ра
то
рн
і 

Інд
иві
дуа
льн
і 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І 
Явище мережевого  контенту 

 

Тема 1 Поняття інтернет-
контенту. 

 
12 

2     10 



Тема 2 Типологія та жанрові 
форми контенту. 

12 2     10 

Тема 3 Формування 
структури сайту.  

 

12   2   10 

Разом за змістовий модуль 
І 

36 4  2   30 

Змістовий модуль 2. Жанрове наповнення сайту 

Тема 4.Наповнення сайту. 
TILDА 

12   2   10 

Тема 5 Наповнення сайту. 
Снековий контент 

 

12   2   10 

Разом за змістовий модуль 
ІІ 

24   4   20 

Змістовий модуль 3. Технології а просування інтернет-контенту 

Тема 7. Управління 
інтернет-контентом. WIX 

 

10      10 

Тема 8. Механізми 
інформаційного управління крізь 
контент.  WIX 

12   2   10 

Тема 9: Розробка та 
презентація власного проекту 

8      8 

Разом за змістовий модуль 
ІІІ 

30   2   28 

Разом з дисципліни 90 4  8   78 

 
  



5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І 

ЯВИЩЕ МЕРЕЖЕВОГО  КОНТЕНТУ 
 

Лекція 1. Поняття інтернет-контенту (2 год.). 
Структурні характеристики медіа середовища як відкритої системи. 
Поняття інтернет-контенту. Синонімічний ряд поняття інтернет-

контенту. 
Сутнісні риси інтернет-контенту. 
Література основна: 1, 3.  
Література додаткова: 2, 3, 6, 8. 
 
Лекція 2. Типологія та жанрові форми контенту. 
Поняття дигитальних жанрів. Їх засновники та специфіка. Класифікація 

за типами та видами. Синхронізація з традиційними. Явище інформаційної 
дифузності. 

Література основна: 1, 3.  
Література додаткова: 2, 3, 6, 8. 
 
Практичне заняття 1. Формування структури сайту (2 год.). 
Заняття 1 
1. Види інтернет-контенту.  
2. Поняття та типи конструкторів.  
3. Можливі механізми створення власного сайту. 
4. Конструювання сайту  
Література основна: 1, 3.  
Література додаткова: 5, 7, 8  
 
 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ 
ЖАНРОВЕ НАПОВНЕННЯ САЙТУ 

 
Практичне заняття 2. Наповнення сайту. TILDА 
1. Наповнення сайту.  
2. Конструктор TILDА як один із  провідних.  
3. Механізми роботи з ним. Нюанси використання та 

впровадження.  
4. Конструювання сайту  TILDА 
Література основна: 1, 3., 5 
Література додаткова: 12, 15, 17 
 
Практичне заняття  3. Наповнення сайту. Снековий контент 
1. Написання контенту сайту на конструкторі TILDА. 
2. Конструювання сайту  TILDА 
Література основна: 1, 3., 5 



Література додаткова: 12, 15, 17 
 
 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІІ.  
ТЕХНОЛОГІЇ А ПРОСУВАННЯ ІНТЕРНЕТ-КОНТЕНТУ 

 
Практичне заняття 4 Механізми інформаційного управління крізь 

контент.    
(2год.). 
Заняття 1 
1. Поняття мультимедійного контенту. 
2. Технології створення мультимедійного контенту. 
3. Сфери поширення мультимедійного контенту. 
Література основна: 1, 2, 5.  
Література додаткова: 15. 18 
 
 
 
 

6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 
6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів  
 

Вид 
діяльності 
студента 

Макс
ималь
на 
кіл-ть 
балів 
за 
одини
цю 

Модуль 1 Модуль 2 Модуль 
3 

кількіс
ть 
одиниц
ь 

Макси
мальна 
кіл-ть 
балів 

Кіль
кість 
один
иць 

Макси
мальна 
кіл-ть 
балів 

Кільк
ість 
одини
ць 

Макс
имал
ьна 
кіл-
ть 
балів 

Відвідування 
лекцій 

1 2 2 - - - - 

Відвідування 
практичних 
занять 

1 1 1 2 2 1 1 

Робота на 
практичному  
занятті 

10 1 10 2 20 1 10 



Виконання 
завдань для 
самостійної 
роботи 

5 3 15 2 10 3 15 

Разом:   28  32  26 

Максимальна 
кількість балів 

86 

Розрахунок 
коефіцієнта 

86:60=1,43 

 
  



6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії оцінювання 
 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І 
ЯВИЩЕ МЕРЕЖЕВОГО  КОНТЕНТУ 

 
Тема 1 Поняття інтернет-контенту.  
Завдання: 
Проаналізувати актуальні тренди сучасного медіа середовища. Визначити 

технологічні чинники трансформації інтернет-контенту. З’ясувати 
соціокультурні та економічні чинники змін в інтернет-контенті. 

 
Тема 2 Типологія та жанрові форми контенту. 
Завдання: 
Сформулювати роль візуальності у формуванні соціокультурної 

ідентичності сучасної людини та її презентації / самопрзентації у світі. 
Проаналізувати сучасну візуальну продукцію з точки зору «людини слуху» та 
«людини зору». 

Визначити специфіку візуалізації оффлайн та онлайн реальності 
 
Тема 3 Формування структури сайту.  
Завдання: 
Проаналізувати існуючий конструктор Wordpress.  
Надати характеристику, промоніторити частотність створення сайтів на 

ньому.  
 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ 
ЖАНРОВЕ НАПОВНЕННЯ САЙТУ 

 
Тема 6. Наповнення сайту. TILDА 
Завдання1: Створити унікальний контент для власного сайту з 

вокристанням таких жанрових матеріалів: 
- Аналітична стаття 
- лонгрід 
 
Тема 5 Наповнення сайту. Снековий контент 
Завдання1: Створити унікальний контент для власного сайту з 

вокристанням таких жанрових матеріалів: 
- сторітелінг 
 

 
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІІ.  

ТЕХНОЛОГІЇ А ПРОСУВАННЯ ІНТЕРНЕТ-КОНТЕНТУ 
 

Тема 7. Управління інтернет-контентом. WIX 
Завдання: 



Створити журналістський мультимедійний контент а конструкторі WIX. 
Заповнити його матеріалами на власний розсуд. Додати мультимедійне 

інтерв’ю 
 
Тема 8. Механізми інформаційного управління крізь контент.  WIX 
1. Функції неунікального інтернет-контенту. 
2. Специфіка генерації унікального / неунікального інтернет-контенту.  
3.SEO-оптимізація. 
Література основна: 1, 4.  
Література додаткова: 3,9  
 
Тема 9: Розробка та презентація власного проекту 

На одному із запропонованих конструкторів розробити власний проект. 
Презентувати.  

Література основна: 1, 4.  
Література додаткова: 12, 17, 19 
 
6.3 Критерії оцінювання самостійної роботи 
Виробництво інтернет-контенту» оцінюються за модульно-рейтинговою 

системою, в основу якої покладено принцип поопераційної звітності, 
обов’язковості модульного контролю, накопичувальної системи оцінювання 
рівня знань, умінь та навичок. 

Перевірка самостійно виконаних завдань здійснюється на контрольній 
модульній роботі.  

Критерії оцінювання відповіді: 

− відповідність змісту; 

− повнота і ґрунтовність викладу; 

− доказовість і логічність викладу; 

− термінологічна коректність; 

− здатність до обґрунтування висновків; 

− володіння нормами літературної мови і культури письмової відповіді. 
 
. 
6.5 Орієнтовний перелік питань до іспиту   
1. Надайте визначення поняття «контент» та охарактеризуйте його 

сутнісні 
риси. 
2. Класифікуйте медіапродукт за видами. 
3. Охарактеризуйте варіативність запитів на контент в контексті теорії 
поколінь. 
4. Охарактеризуйте феномен «споживання інформації» («інформаційний 



фастфуд»). 
5. Визначте основні риси якісного контенту. 
6. Надайте визначення поняття «мультимедійний контент».  
7. Визначте основні характеристики мультимедіа. 
8. Охарактеризуйте створення мультимедійного контенту як особливий 

вид 
діяльності в медіа середовищі. 
9. Охарактеризуйте специфіку використання мультимедійного контенту в 
сучасному культурному середовищі. 
10. Охарактеризуйте принципи структурування контенту. 
11. Надайте визначення поняття «гіпертекст» та охарактеризуйте його 

сутнісні риси. 
12. Охарактеризуйте особливості відеоконтенту. 
13. Охарактеризуйте види та типи контенту в конструкторі сайту. 
14 Охарактеризуйте поняття «шнековий контент». Поясніть його 

специфіку.  
15. Охарактеризуйте актуальні стратегії впровадження та 

розповсюдження контенту 
16.. Охарактеризуйте конструктори сайтів як платформи для контенту 
17. Охарактеризуйте твіт-контент. 
18. Опишіть специфіку  контенту  віртуального середовища. 
19. Визначити сутнісні риси контенту для блогів . 
20. Дайте характеристику диджиальним жанрам як провідній жанровій 

групі мережевого контенту.  
 
6.6. Шкала відповідності оцінок                             
 Оцінка Кількість балів  

відмінно 100-90 

дуже добре 82-89 

добре 75-81 

задовільно 69-74 

достатньо 60-68 

незадовільно 0-59 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
7. Навчально-методична картка дисципліни 
Разом: 90 год., з них: лекційні – 4 год., практичні  – 8 год.,  самостійних 

робіт 78 год. 
 

Ти
ждень 

 
І 
 

ІІ ІІІ  ІV V 

Мо
дулі ЗМІСТОВИЙ 

МОДУЛЬ Явище 
мережевого  
контенту І 

Змістовий модуль ІІ 
Жанрове наповнення 

сайту 

Змістовий 
модуль ІІІ. 

Технології а 
просування 

інтернет-
контенту 

Лекції 1 3 3 4 
Дати    

Теми 
лекцій 

Тема 1 
Поняття 
інтернет-
контенту. 
1 б 

Тема 2 
Типоло
гія та 
жанрові 
форми 
контент
у.1 б 

  . 

Теми  
семінар
ських 
занять 

 

Тема 3 (2 
год) 
Формува
ння 
структури 
сайту.  

11 б.  

. Тема 4. (2 
год) 
Наповнення 
сайту. 
TILDА.- 11 
б. 

 

Тема 5 
Наповнення 
сайту. Снековий 
контент (2 год)  
11. б  

Тема 8. 
Мехаізми 
інформаційного 
управління крізь 
контент.  WIX 
(2 год) 11 б  

 
Самості
йна 
робота 

Тема 1 
Поняття 
інтернет-
контенту.
5 б 
Тема 2 
Типологія 
та 
жанрові 
форми 
контенту.
5 б  

Тема 3 
Формув
ання 
структу
ри 
сайту.  

 5 б 

Тема 4. 
Наповнення 
сайту. 
TILDА  

5 б  

Тема 5 
Наповнення 
сайту. Снековий 
контент 

5 б 

Тема 
7. 
Управ
ління 
інтер
нет-
конте
нтом. 
WIX 

5 
б  

Тема 8. 
Мехаізм
и 
інформа
ційного 
управлі
ння 
крізь 
контент.  
WIX 5 б 
Тема 9: 
Розробк
а та 
презент



ація 
власног
о 
проекту 
5 б 

Підсум
ковий 
контро
ль 

Комплексний іспит  
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