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АЛГОРИТМ ВИКОРИСТАННЯ ТРАНСМЕДІЙНОГО СТОРИТЕЛІНГУ  
ПРИ ВИДАННІ КЛАСИЧНИХ ТВОРІВ

Анотація. У дослідженні розглянуто застосування трансмедійного сторителінгу для видання класичної 
літератури, проаналізовано використання різних медіаформатів. Стаття розглядає вплив трансмедійного 
сторителінгу на взаємодію з реципієнтами. У контексті класичної літератури досліджено умови створення 
успішного проєкту, де елементи тексту переносяться в інші формати, такі як пост у соціальних мережах, 
відео, аудіо тощо. Висвітлюються переваги трансмедійного сторителінгу, такі як розширення аудиторії, 
залучення нового покоління читачів та поглиблення емоційного зв'язку з реципієнтами. Наукова робота 
зосереджена на дослідженні можливостей використання трансмедійного сторителінгу для промоції кла-
сичного твору. Основними цілями дослідження є створення та аналіз алгоритму використання трансме-
дійного сторителінгу для видання класичних творів. 
Ключові слова: трансмедійний сторителінг, класична література, медіаформат, інтеракція, краудфандинг.
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ALGORITHM FOR THE USE OF TRANSMEDIA STORYTELLING  
IN THE PUBLICATION OF CLASSICAL WORKS

Summary. The study examines the use of transmedia storytelling for the publication of classical literature 
and analyzes the use of various media formats. The article examines the impact of transmedia storytelling on 
interaction with recipients. Transmedia implies several interconnected platforms on which the story will be 
disseminated. In the context of classical literature, the conditions for creating a successful project where text 
elements are transferred to other formats, such as social media posts, video, audio, etc., are explored. The ad-
vantages of transmedia storytelling, such as expanding the audience, attracting a new generation of readers, 
and deepening the emotional connection with the recipients, are highlighted. The media product is multi-plat-
form, capable of being enlarged, and used as a basis for various classical texts. The article focuses on exploring 
the possibilities of using transmedia storytelling to promote a classic work. The main goals of the work are 
to create and analyze an algorithm for using transmedia storytelling to publish classical works and to study 
how this approach can transform the perception and interaction of recipients with texts of classical literature, 
which opens up new perspectives for literary culture and learning. The study begins with a description of 
transmedia storytelling and the prospects for its use in the Ukrainian publishing market. This gives an under-
standing of how this approach differs from traditional book publishing formats. The next step is to analyze the 
impact of transmedia storytelling on classic works, exploring which elements can be successfully adapted into 
various media formats such as video, audio, and social media posts. Particular attention is paid to interaction 
with the recipient through a transmedia approach. How this method enhances interaction, making reading 
more engaging and personal for the audience, is explored. The article uses the SWOT matrix to analyze the 
prospects of such a publication and analyzes the challenges and prospects for the development of transmedia 
storytelling in the publishing industry.
Keywords: transmedia storytelling, classical literature, media format, interaction, crowdfunding.

Постановка проблеми. Книга є важ-
ливим каталізатором розвитку суспіль-

ства. У цьому аспекті особливе значення має 
класична література, адже вона витримала 
перевірку часом і аудиторією, довівши свою 
важливість для громадськості. Такі твори ма-
ють стійкий, проте незначний попит. Це обу-
мовлює необхідність нового підходу до видання 
класичної літератури, яким є трансмедійний 
сторителінг.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Сторителінг як маркетинговий прийом та жанр по-
чали активно досліджувати в останнє десятиліття. 
Варто назвати таких авторів: Марк Лівін, Кіндра 
Холл, Ніна Голуб, Тетяна Бондаренко, Клаус Фог, 
Сергій Азєєв, Ольга Хворостина. Перелік далеко 
не повний, адже цей напрям дослідження перспек-
тивний і приваблює досить багато науковців.

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Досліджень сторителін-
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гу, зокрема трансмедійного його варіанту, досить 
багато. Проте не запропоновано чіткий алгоритм 
створення зосередженого на виданні класичної 
літератури проєкту на основі трансмедійного сто-
рителінгу. Хоча такий підхід сприяє популяри-
зації класичного твору, що впливає на збільшен-
ня аудиторії електронних ресурсів видавництва 
до меж, які в перспективі дадуть можливість їх 
монетизувати.

Метою дослідження є створення та аналіз 
алгоритму використання трансмедійного стори-
телінгу при виданні класичної літератури.

Виклад основного матеріалу досліджен-
ня. Дослідження Opinion Software Media, здій-
снене Factum Group Ukraine на замовлення 
ІнАУ вказує на те, що користувачі інтернетом 
в Україні більше надають перевагу Google, 
YouTube та Facebook [2]. Особливу увагу укра-
їнці приділяють саме класичній літературі, а 
також детективам. Жінки читають більше. Це 
мотивує видавців звертати увагу на психолінгвіс-
тичні аспекти пропонованої реципієнтам книги. 
Оскільки на вибір видання найбільше вплива-
ють рекомендації друзів, це мотивує пропону-
вати читачам якісний твір. Більшість опитаних 
придбали друковане видання як подарунок, що 
вказує на можливість створення подарункового 
варіанту книги.

Українські читачі переважно завантажують 
видання з інтернету або ж читають онлайн, що 
обумовлює необхідність створення інтернет-ре-
сурсу, монетизація якого, за умови достатньо-
го трафіку, здатна забезпечити сталі прибутки. 
Збільшення читацької аудиторії можливе саме 
завдяки трансмедійному просуванню видання. 
Особливо важливими є наступні ресурси: Google, 
Instagram, Facebook та YouTube, оскільки укра-
їнські користувачі інтернетом більше надають 
перевагу саме їм. До того ж трансмедійний під-
хід обумовлює зручні для читацької аудиторії ка-
нали сприйняття інформації: читання, перегляд 
зображень й відео.

Сторителінг передбачає продовження уже 
відомого твору. До класичного тексту має бути 
додана паралельна історія, створена сучасним 
автором. Це може бути серія коротких оповідань. 
Такі епічні форми легше сприймаються та швид-
ше створюються. Бажано, щоб паралельна істо-
рія мала рамку — вступне оповідання. Оповідь 
може охоплювати велику кількість різних творів, 
які будуть періодично публікуватися у соціаль-
них мережах та на сайті проєкту. Таким чином 
простір твору значно розширюється.

Продовження історії для трансмедійного сто-
рителінгу є особливо важливим, адже в осно-
ві проєкту лежить не тільки класичний текст, 
а й новий. Бажано, щоб у його створенні брали 
участь і реципієнти. Це може збільшити попу-
лярність видання.

Основою проєкту має бути сайт. Також ме-
дійний продукт поширюється у соціальних ме-
режах, де періодично публікується інфографіка, 
цитати та нові історії за розглядуваною темати-
кою. У паперовому варіанті проєкт може бути ре-
алізований за допомогою краудфандингу. 

За дослідженням Українського інституту 
книги «Читання в контексті медіаспоживання 
та життєконструювання» найбільш популярними 

жанрами для дорослих українців є класика (20 %) 
та детективи (18 %), фантастика, фентезі та сучас-
ні романи мають 15 % [1]. Тож вибір класичного 
твору як основи проєкту цілком обґрунтований.

Українці надають перевагу безкоштовному 
завантаженню книг з інтернету. Це вказує на 
важливість створення інтернет-ресурсу, монети-
зація якого може забезпечити сталі прибутки. 

Український книжковий ринок (у тому числі 
ринок медіа-проєктів) відкритий і конкурентний за 
якістю та ціною. Реалізація ринкової стратегії по-
будована на вході у відкриті сегменти українського 
видавничого простору. Тож найбільш перспектив-
ною для реалізації класичних творів є орієнтація 
на інтернет-платформи та SMM-менеджмент. Пе-
ревагою є незначні витрати на реалізацію. Таким 
чином фінансові ризики мінімальні.

Проєкт має певні виклики: висока конкурен-
ція у соціальних мережах та ненапрацювання 
достатньо великої аудиторії для монетизації 
проєкту. Можливість монетизувати сайт та реа-
лізувати краудфандингову стратегію з’являється 
тільки за наявності достатнього трафіку, для 
напрацювання якого необхідно вести активний 
SMM-менеджмент. При цьому трансмедійний 
сторителінг відкриває і нові можливості: ство-
рення проєктів на основі класичних творів, які 
можуть бути як частиною рекламної кампанії, 
так і окремим видавничим продуктом.

Корисною для видання є розробка фірмового 
стилю, що сприяє його упізнаваності серед реци-
пієнтів. Для цього варто створити логотип та уні-
фіковане доречне візуальне оформлення для всіх 
елементів проєкту. Сучасна видавнича практика 
велику увагу приділяє візуальному оформлен-
ню, яке має цілісно пройти через увесь проєкт.

Для аналізу перспективності подібного ви-
дання корисно використовувати матрицю SWOT.

– S (strengths). Проєкт є трансмедійним, що 
дозволяє охопити більшу аудиторію та спонука-
ти реципієнтів до взаємодії. З часом нова історія 
може стати окремим виданням.

– W (weaknesses). Можливість монетизувати 
сайт та реалізувати краудфандингову страте-
гію з’являється тільки за наявності трафіку, для 
напрацювання якого необхідно вести активний 
SMM-менеджмент.

– O (opportunities). Велика кількість класич-
них творів, за якими можна робити трансмедійні 
проєкти, низька собівартість, можливість створю-
вати сторителінг як частину рекламної кампанії 
та окремий продукт.

– T (threats). Висока конкуренція у соціаль-
них мережах, ненапрацювання достатньо вели-
кої аудиторії для монетизації.

Створення проєктів на основі класичних тво-
рів не тільки приносить прибутки, а й корисне 
для суспільства загалом, оскільки виконує функ-
цію популяризації читання якісної літератури. 
На основі нового твору в соціальних мережах 
Instagram і Facebook варто створити можливість 
дописувати історію самим читачам. Таким чином 
проєкт може стати простором для створення фан-
фіків, що збільшить інтеракцію з реципієнтами.

У паперовому варіанті видання може бути 
реалізоване за допомогою краудфандингу. Це 
допоможе контролювати прибутки й не витрача-
ти кошти на складські приміщення. Збитковість 
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краудфандингових видань мінімальна. До того ж 
замовники мають можливість обрати різні варіан-
ти історії: стандарт, подарункове видання або арт. 

На основі вище зазначено інформації алгоритм 
використання трансмедійного сторителінгу при 
виданні класичного твору може виглядати так.

Перший етап – підготовча стадія розробки 
проєкту. До неї входять:

– вибір класичного твору;
– створення концепції паралельного тексту;
– визначення візуальної складової видання.
Другий етап – стадія обробки. Передбачено 

створення сторінок у соціальних мережах, ви-
бір яких залежить від віку реципієнтів, на яких 
орієнтований проєкт. Його основою є сайт, на мо-
нетизацію якого спрямована основна увага. Для 
просування історії необхідне створення фото- 
та відеоконтенту (ролики на YouTube, пости в со-
ціальних мережах). Паралельно читачам можна 
запропонувати твори сучасного автора як окреме 
видання.

Третій етап – завершальний. До нього на-
лежать окремі правки й маркетинг. Важливою 
умовою успіху в роботі над проєктом є інтерак-
ція з реципієнтами, відстеження їх побажань. Це 
підвищить конкурентоздатність проєкту, який 
на останньому етапі вже активно функціонує, що 
супроводжується розширенням історії як у зміс-
товому аспекті, так і візуальному. 

Основними напрямами маркетингового етапу 
є підвищення впізнаваності проєкту, лідогене-
рація, втримання уваги аудиторії, підвищення 
цінності для реципієнтів і розширення аудиторії. 

Глобальна маркетингова ціль – виведення 
нового видання на ринок і залучення якомога 
більшої кількості реципієнтів, в основному за 
допомогою SMM-маркетингу. Контент для соці-
альних мереж необхідно розробити мінімум на 
місяць вперед, з визначеною частотністю його 
оновлення. Для маркетингового плану варто 
підібрати ключові слова-тригери, а також ство-
рити семантичне ядро сайту з допомогою сервісу 
Google Keyword Planner.

Конкурентне середовище проєкту можна роз-
глядати у двох аспектах:

1) видавці класичної літератури (електронної 
та паперової);

2) ресурси, присвячені творчості обраного ав-
тора-класика.

Майже всі книжкові видавництва України, крім 
нішевих, займаються класичною літературою. Це 

обумовлено нижчою, ніж для сучасних творів, со-
бівартістю та стабільним попитом на такі видання. 

Фінансово-економічна доцільність трансме-
дійного проєкту за класичним літературним 
твором визначена рентабельністю монетизації 
медійного продукту. Основна частка витрат при-
падає на створення сайту та його утримання. 
Зважаючи на мінімум витрачених коштів, про-
єкт фінансово стабільний.

Медійний продукт є поліплатформним, здат-
ним збільшення та розширення. Його алгоритм 
можна застосовувати до будь-якого відомого лі-
тературного доробку, на який не поширюють-
ся майнові авторські права. Інакше доведеться 
збільшувати видатки на авторський гонорар.

Висновки. Проєкт на основі трансмедійного 
сторителінгу може бути автономним утворенням, 
котре отримуватиме прибутки через монетиза-
цію інтернет-ресурсів, або ж частиною маркетин-
гової стратегії видавництва. Його фінансово-еко-
номічна доцільність визначена рентабельністю 
монетизації медійного продукту. 

Обґрунтування трансмедійного проєкту базу-
ється на наступних складових:

– визначення проблеми, аналіз і узагальнення 
результатів якої спрямовані на втілення проєкту;

– розробка конкретних завдань в межах окрес-
леної проблеми;

– рівень оригінальності проєкту.
Трансмедійність передбачає декілька 

пов’язаних між собою платформ, на яких буде по-
ширюватися історія. Такий підхід дозволяє охо-
пити більшу аудиторію. Для отримання кінцево-
го результату необхідно вирішити такі завдання:

– створити концепцію медійного продукту; 
– здійснити теоретичне та економічне обґрун-

тування проєкту;
– визначити його технічні характеристики 

та дизайн;
– створити оригінальний контент;
– визначити шляхи його просування;
– створити інтернет-платформи, на яких 

функціонуватиме проєкт.
Видання класичної літератури є конкурент-

ною, але повністю не заповненою галуззю. На 
ринку представлені в основному паперові або 
електронні видання. Перевагою трансмедійного 
сторителінгу на основі класичного твору є те, що 
проєкт поліплатформний, а контент безкоштов-
ний для реципієнтів, що створює перспективи 
для монетизації медійних ресурсів видання.
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