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АНАЛІЗ ЗАСОБІВ ВПЛИВУ ГЕББЕЛЬСІВСЬКОЇ ПРОПАГАНДИ
Анотація. У дослідженні проведено аналіз засобів, які використовувало Міністерство пропаганди та 
громадської просвіти під керівництвом Йозефа Геббельса для формування ідеологічної підтримки серед 
населення. Стаття аналізує використання пропаганди в мас-медіа як ключовий інструмент впливу на 
суспільство. Зокрема, розглядається роль вербальних та невербальних засобів у формуванні стереотипів 
та взаємин між різними соціальними групами. Також проаналізовано емоційно забарвлену лексику та 
риторичні прийоми, які використовувалися для зміцнення віри суспільства у правильність нацистської 
ідеології та обґрунтування воєнних дій режиму. Дослідження базується на аналізі архівних матеріалів, 
документів та свідчень сучасників, що дозволяє зробити висновки про те, як влада маніпулювала інфор-
мацією для досягнення своїх політичних цілей. 
Ключові слова: геббельсівська пропаганда, мас-медіа, масова свідомість, емоційні та риторичні прийоми, 
маніпуляція інформацією.
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ANALYSIS OF THE MEANS OF INFLUENCE OF GOEBBELS' PROPAGANDA
Summary. The article analyzes the means used by the Ministry of Propaganda and Public Education under 
the leadership of Joseph Goebbels to form ideological support among the people. The study focuses on the use of 
propaganda in the media as the main tool of influence on society. In particular, the role of verbal and non-ver-
bal means in shaping stereotypes and relationships between different social groups is considered. The author 
also examines the emotional and rhetorical techniques used to strengthen the belief in the correctness of Nazi 
ideology and to justify the regime's military actions. The article is based on the analysis of Goebbels' diaries 
and the testimonies of his contemporaries, which allows for the conclusion of how the authorities manipulated 
information to achieve their political goals. Goebbels, as the creator of the basic principles that underpin some 
media and most advertisements, has had a decisive influence on their modern operation. The problem is that 
the shift from the principles of credibility and truth that were once the foundation of mass media to the prin-
ciple of effectiveness of influence has problematic consequences. The study focuses on the linguistic means of 
Goebbels' propaganda, in particular the manipulation of the linguistic image. But linguistic means alone are 
not enough to have an effective impact on society. Propaganda must actively interact with the material sphere. 
Therefore, in the analysis of Goebbels' propaganda, external and internal means of influence are distinguished. 
Analyzed is the impact of the systematic and ideologically saturated propaganda implemented under the lead-
ership of Joseph Goebbels. Particular attention is paid to the psychological effects of propaganda and its im-
pact on mass consciousness. The overall goal of the article is to provide the reader with an understanding of 
the means and methods of influence of Goebbels' propaganda, such as media strategy, the use of symbols, and 
language. The article analyzes which elements of speech were used to reinforce ideological views and stimulate 
certain emotions in the audience.
Keywords: Goebbels' propaganda, mass media, language style, information, manipulation.

Постановка проблеми. У сучасному сві-
ті ЗМІ суттєво впливають на громадську 

думку, активно застосовуючи методи геббель-
сівської пропаганди. Проте все ж недостатньо 
наукових робіт, присвячених лінгвістичному 
аналізу діяльності Міністерства пропаганди під 
керівництвом Йозефа Геббельса.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Серед авторів, роботи яких присвячені пропаган-
ді, варто назвати такі прізвища: В.Ю. Беспека, 
В.Л. Топальський, О.В. Мосієнко, Д.М. Павлов, 
А.С. Сніжко, Н.І. Яковлєва, Едвард Герман,  

Колін Спаркс. Проте пропагандистською діяль-
ністю Йозефа Геббельса цікавиться значно мен-
ше вчених. Цю тему активно розробляли Джеф-
фрі Херф, Ернест Брамстед, Роберт Вілі. 

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Попри те, що Йозеф Геб-
бельс фактично розробив теорію пропаганди, на 
сьогодні його мовна особистість та пропагандист-
ська діяльність мало досліджена, особливо укра-
їнськими вченими.

Мета статті полягає в аналізі геббельсівської 
пропаганди й визначенні основних засобів, за до-
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помогою яких було здійснено вплив на свідомість 
мільйонів людей.

Виклад основного матеріалу досліджен-
ня. Для будь-якого впливу на суспільство лише 
мови недостатньо. Вона має поєднуватися із зо-
внішньою матеріальною сферою. Таким чином 
можна виокремити внутрішні (інтралінгвістич-
ні) та зовнішні (екстралінгвістичні) чинники 
впливу геббельсівської пропаганди.

Якщо йдеться про особливості першого варі-
анту, то тут варто згадати мовну особистість са-
мого Геббельса. Адже саме він визначав напрям 
розвитку ЗМІ загалом, контролював культурну 
сферу життя і, відповідно, вирішував, як мають 
бачити світ і події в ньому мільйони людей у Ні-
меччині 1929–1945 років. 

Мовний стиль міністра пропаганди привер-
тає увагу. Для його творів характерна надмірна 
патетика і пафос. Йозеф Геббельс вмів керувати 
цілими натовпами, створював короткі влучні ло-
зунги, які легко запам’ятовувалися.

Зважаючи на особливості стилю щоденників 
Геббельса, стає зрозуміло, що з часом він плану-
вав їх опублікувати і ставився до своєї праці біль-
ше як до художнього твору, ніж до власного ін-
тимного одкровення. Для його стилю характерна 
емоційність та полемічність висловлювань: рито-
ричні запитання, емоційно забарвлена лексика, 
історична та християнська конотація, створена 
за допомогою лексем «напівплебей», «напівбог», 
«Христос», «Іоанн». По суті це перетворює звичай-
ні синтаксичні конструкції на гіпертекст.

Мова Геббельса досить раціональна. Він 
схильний використовувати чіткі лаконічні фра-
зи та іронію. Зі статті «Атака на здоровий глузд»: 
«Черчиллю і Рузвельту треба було пощадити 
себе і не зустрічатися на Атлантиці, тому що 
в результаті на світ з’явився всього лише нещас-
ний і нікчемний клаптик паперу… Мабуть, мо-
зок людей, які писали декларацію, висох, як Са-
хара. Навіть у найбільш кошмарному сні ми не 
могли уявити собі, що плоди їх зустрічі будуть 
такими нещасними і позбавленими будь-якої ко-
ристі» [4, c. 118]. Привертають увагу епітети «не-
щасний», «нікчемний» і порівняння «мозок… ви-
сох, як Сахара». Повідомлення насичене іронією. 
Останнє мало позитивний вплив на реципієнтів. 
Якщо після промов Гітлера вони йшли додому 
враженими й захопленими, то після виступів Геб-
бельса люди були дійсно переконаними. 

Найбільш часто використовуваними слово-
сполученнями міністра пропаганди стали «ясно, 
що…», «не може бути сумнівів у тому, що…»,  
«я переконаний, що…», «як би там не було…». Ви-
рази з такими синтаксичними конструкціями вка-
зують на кардинальність думок мовця, будь-яке 
його рішення остаточне і не підлягає обговоренню. 

Йозеф Геббельс використовував роботу з кон-
кретними образами й під час «кампанії просвіт-
ництва». Вона була спрямована проти «панікерів 
і критиків». При цьому він вжив німецькі слова 
«Miessmacher» та «Kritikaster», які неможливо 
перекласти дослівно і які нагадують єврейські 
прізвища. Подібна фонетична аналогія за ча-
сів нацистської Німеччини була не випадковою. 
Обидва слова мали негативну конотацію. У нім-
ців складалося уявлення, що «Miessmacher» – це 
роздратована і жовчна людина, а «Kritikaster» –  

нікчема, який нічого не може зробити, крім не-
виправданої критики. Останнє слово є автор-
ським неологізмом самого Геббельса. Кампанія 
тривала два місяці. В цей час відбулося дві ти-
сячі мітингів.

Міністр пропаганди розумів, що одним із най-
більш дієвих засобів впливу є гра на страхах 
людей: «Я впевнений, ви розумієте, що сотні 
мільйонів людських істот у всьому світі нині 
постійно бояться нової війни, а можливо, і ряду 
війн» [4, c. 96]. Варто звернути увагу на слово-
сполучення «людських істот». Воно має яскраву 
зневажливу семантику. Тобто людина вже не ви-
ступає розумним видом, а є лише якісною харак-
теристикою живої форми.

Погрози міністерство здійснювало за двома 
напрямами: зовнішнім і внутрішнім. Прикладом 
є слова з промови від 16 липня 1944 року: «Пере-
мога наших противників принесе не мир, а без-
кінечні страждання і все більшу знедоленість не 
тільки народам Європи, але і народам всієї зем-
ної кулі… Людське існування втратить сенс, 
а життя перетвориться на пекельні муки»  
[4, c. 164]. Геббельс не наводить жодних фактів, 
він висловлює думку про глобальні страждання 
як аксіому. Варто також звернути увагу на такі 
мовні конструкції як «безкінечні страждання», 
«народи Європи», «земна куля», «пекельні муки». 
Вони вказують на гіперболізованість та емоцій-
ність мови. Такі слова призначені для впливу на 
емоційну сферу реципієнта. 

Увагу привертають й екстралінгвістичні чин-
ники пропаганди. Кожного ранку міністр про-
паганди спілкувався з редакторами щоденних 
берлінських газет та кореспондентами з інших 
міст, говорив, на що варто звернути увагу. Для 
провінційної періодики ці вказівки надходили 
у письмовій формі.

Основним рупором партії була газета 
«Volkischer Beobachter» («Народний спостерігач»). 
Найбільші німецькі газети «Frankfurter Zeitung» 
(«Франкфуртська газета»), «Kolnische Zeitung» 
(«Кельнська газета»), «Deutsche allgemeine 
Zeitung» («Загальна німецька газета») продовжу-
вали існувати, але на умовах доктора Геббельса. 

Річ у тому, що вони були популярні за кордо-
ном. Ці видання використовували як засіб впли-
ву на людей за межами Третього Рейху, оскільки 
їх структуру, назву і зовнішній вигляд не було 
змінено – лише інформаційне наповнення. За-
галом Геббельс контролював 3600 газет і сотні 
журналів у Німеччині. Проте сувору цензуру 
влада намагалася приховати. Було заборонено 
випускати газети із пробілами у стовпцях, які б 
свідчили про втручання у текст. Будь-яка стаття, 
вилучена зі складання, мала бути замінена ін-
шою, щоб не викликати у читачів підозр.

Щодо публічних виступів, то, на думку Геб-
бельса, кожна людина вже має бути налаштова-
на на користь оратора, перш ніж він заговорить. 
Міністр пропаганди ставив політичні мітинги, 
як спектаклі. Він розробив такі нові прийоми: 
виставляти на трибуні «гвардію оратора» (при-
вабливих зовні носіїв ідей, які виголошує промо-
вець); ввів святковий вихід прапороносців; ство-
рив правила вітання аудиторії.

Загалом мітинг перетворився на ритуал, де 
прапори, музика й спеціально відібрані люди 
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були лише фоном. Ціль таких заходів – створити 
емоційний ефект, справити враження. Особлива 
увага також приділялася національним святам. 

Улюбленим кольором Геббельса був білий. 
Для публічних виступів подібний вибір одягу 
є найкращим, адже він привертає до себе увагу 
і водночас не дратує, як червоний. 

У Міністерстві пропаганди робота була чітко 
налагоджена, до того ж встановлений зв’язок 
з населенням. Геббельсу постійно надавали 
огляд листів обсягом від шести до десяти сторі-
нок, у якому точно були вказані настрої адресан-
тів, точне число позитивних і негативних відгу-
ків, а також відсоткове співвідношення листів із 
тилу та фронту. 

Зразком ораторського мистецтва міністра про-
паганди є промова у Палаці спорту. Він створив її 
як соціальний опитувальник. Для аудиторії було 
підготовано десять питань, ціль яких спонукати 
людей до тотальної війни. При цьому у натовпі 
було декілька сотень людей, які у будь-якому ви-
падку підтримають оратора. Власне, так було на 
всіх виступах Йозефа Геббельса.

На аудиторію впливала не тільки інформацій-
на складова, а й спосіб її подачі: мітинги завжди 
проводили надвечір, коли фізичні та психічні 
сили людини вже майже вичерпані. Активно ви-
користовувалася ілюмінація, феєрверки, святко-
ва хода з різними видами освітлення. 

Також важливу роль у пропаганді грала візу-
альна складова. Часто розгромні сатиричні статті 
Геббельса супроводжувалися карикатурами на 
політичних опонентів. Серед подібних засобів про-
паганди були й листівки із фальшивими пророку-
ваннями Нострадамуса, у яких мовилося про пере-
могу Німеччини. Їх писав сам міністр пропаганди. 
Також були створені копії одного із бельгійських 
журналів. Весь текстовий матеріал у ньому відпо-
відав оригіналу, крім кросвордів і ребусів, у відпо-
відях яких був закладений сенс, що деморалізує. 
Журнал пересилали французам через Швейцарію. 
Така періодика легко проходила цензуру, адже 
ніхто не перевіряв розв’язки кросвордів.

Привертають увагу і плакати. Короткі ло-
зунги разом із яскравою картинкою створювали 
швидке і яскраве враження. Під час війни на 
плакатах можна було побачити розвиток таких 
ідей: тема вождя; сім’ї, матері й дитини; робочої 
людини; війни й героїзму нацистів; тема ворогів 
(американців, більшовиків, євреїв).

Для досягнення потрібного ефекту Геббельс 
використовував білу, сіру та чорну пропаганду. 
Вважається, що саме він придумав цю класифіка-
цію: біла пропаганда – це правдива інформація; 

сіра – напівправдива, неперевірена, із сумнівних 
джерел; чорна пропаганда – це цілковита брехня.

Перший варіант активно використовували 
на початку Другої світової війни: повідомлялася 
тільки точна інформація з театру бойових дій. 
Жодного прикрашання фактів, текст був макси-
мально позбавлений емоційного забарвлення.

Сіра пропаганда. 15 березня 1945 року ні-
мецька преса опублікувала повідомлення, у яко-
му мовилося про те, що все чоловіче населення 
містечка Ольс в Сілезії було відправлене до Си-
біру. Джерело цієї інформації не було вказане. 
При цьому використаний маніпулятивний при-
йом активізації стереотипів.

Принцип істинності уже не діяв, потрібна 
була лише ефективність. Це дало простір для 
чорної пропаганди. При чому був різний ступінь 
викривлення інформації: від звичайного при-
крашання подій до цілковитої брехні (підробка 
документів, фото).

Також прикладом чорної пропаганди є інфор-
мація про прорив німцями «лінії Сталіна», якої 
ніколи не існувало. Загалом же для цього виду 
пропаганди характерна підміна джерела інфор-
мації та витяги з контексту. Найчастіше доказів 
не існує. Багато разів відтворена одна і та ж но-
вина майже завжди стає істиною для реципієнтів. 

Висновки. Основні принципи геббельсівської 
пропаганди: вона має бути спланованою і керова-
ною з однієї інстанції; тільки авторитет може ви-
значати, чи має бути результат пропаганди істи-
ною або обманом; відкидання будь-яких етичних 
принципів; чорну пропаганду слід використову-
вати, коли біла неможлива або ж дає небажаний 
ефект; пропаганда має характеризувати події 
та людей фразами, що запам’ятовуються, або ло-
зунгами; для кращого сприйняття вона має ви-
кликати інтерес аудиторії та передаватися через 
сферу комунікації, яка привертає увагу.

Йозеф Геббельс був творцем тих принципів, 
за якими зараз працюють деякі ЗМІ, а також 
майже всі засоби масової інформації у сфері ре-
клами. Проблема в тому, що основний принцип 
мас-медіа – правдивість, істинність, було заміне-
но принципом ефективності впливу.

Міністр пропаганди постійно удосконалю-
вав свою мову. Він виробив лаконічний точний 
стиль. Все це у сукупності: статті, промови, ди-
рективні листи, циркуляри – він називав «мето-
дами ведення інтелектуальної війни». Таким чи-
ном Міністерство пропаганди атакувало психіку 
людей лінгвістичними й позалінгвістичними за-
собами, здійснюючи тотальний вплив і створюю-
чи інформаційний вакуум.
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