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Ministerstwo Edukacji i Nauki Ukrainy 

Ministerstwo Finansów Ukrainy 

Ministerstwo Kultury i Polityki Informacyjnej Ukrainy 

Państwowy Uniwersytet Podatkowy, Zakład Komunikacji Społecznej,  

Literatury i Kultury (Irpin, Ukraina) 

Międzynarodowa Międzynarodowa Akademia Nauk Stosowanych w Łomży 

(Rzeczpospolita Polska) 

Wyższa Szkoła Ekonomii (Bydgoszcz, Polska) 

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach (Rzeczpospolita Polska) 

Wydział Zarządzania Przedsiębiorstwem 

Uniwersytet w Zagrzebiu (Chorwacja) 

Uniwersytet Biznesu w Katowicach (Rzeczpospolita Polska) 

Wydział Zarządzania, Polska 

Kijowska Państwowa Akademia Sztuki Dekoracyjnej i Stosowanej oraz 

Projektowania im. M. Bojczuka 

Zakład Projektowania Graficznego (Kijów, Ukraina) 

Lwowski Narodowy Uniwersytet Zarządzania Środowiskiem,  

Zakład Edukacji Humanitarnej 

Narodowy Uniwersytet Lotniczy, Zakład Reklamy i Public Relations (Kijów, Ukraina) 

Chortycka Akademia Narodowa, Zakład Projektowania (Zaporoże, Ukraina) 

 

 

PODZIĘKOWANIA 
 

Instytucjom edukacyjnym, które wzięły udział w odbytej konferencji, wyrażamy 

wdzięczność za planowaną współpracę. Znaczna liczba współorganizatorów z różnych 

części Ukrainy i Europy świadczy o wysokim poziomie zainteresowania partnerów 

rozwojem i pogłębianiem kierunków naukowych w obszarach komunikacji społecznej, 

filologii, kultury i sztuki, a także perspektywami dalszych badań naukowych na 

poziomie multidyscyplinarnym. Dorobek naukowy podkreślony w raportach i 

publikacjach potwierdza rzetelność zrozumienia przez uczestników roli języka i kultury 

ukraińskiej w kształtowaniu kompetencji komunikacyjnych współczesnego specjalisty. 
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Міністерство освіти і науки України 

Міністерство фінансів України 

Міністерство культури та інформаційної політики України 

Державний податковий університет, кафедра соціальних комунікацій,  

словесності та культури (м. Ірпінь, Україна) 

Міжнародна Академія Прикладних Наук В Ломжі (Республіка Польща) 

Вища Школа Економіки (Бидгощ, Республіка Польща) 

Економічний Університет у Катовіцах (Республіка Польща) 

Department Of Enterprise Management 

Загребський Університет (Хорватія) 

Katowice Business University (Республіка Польща) 

Faculty Of Management, Poland 

Київська державна академія декоративно-прикладного мистецтва і  

дизайну імені М. Бойчука 

Кафедра графічного дизайну (м. Київ, Україна) 

Львівський національний університет природокористування,  

кафедра гуманітарної освіти 

Національний авіаційний університет, кафедра реклами і зв’язків  

з громадськістю (м. Київ, Україна) 

Хортицька національна академія, кафедра дизайну (м. Запоріжжя, Україна) 

 

 

ПОДЯКА 
 

Висловлюємо вдячність за планомірну співпрацю закладам освіти, які до-

лучились до проведеної конференції. Значна кількість співорганізаторів із різ-

них куточків України та Європи свідчить про високий рівень зацікавленості 

партнерів у розвитку та поглибленні наукових напрямів у галузях соціальних 

комунікацій, філології, культури й мистецтва, а також про перспективність по-

дальших наукових досліджень на мультидисциплінарному рівні. Наукові над-

бання, висвітлені у доповідях і публікаціях, підтверджують ґрунтовність розу-

міння учасниками освітнього процесу ролі української мови та культури у фор-

муванні комунікативної компетентності сучасного фахівця. 
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FAKE NEWS ВОЄННОГО ЧАСУ:  

МАНІПУЛЯЦІЇ З ВІЗУАЛЬНИМ БРЕНДИНГОМ  

ТЕЛЕМАРАФОНУ «ЄДИНІ НОВИНИ» 
 

Повномасштабна російська агресія призвела до драматичного зростання  

кількості дезінформації в українському інформаційному просторі. Країна-агре-

сор використовує різні технології та платформи для дискредитації військового 

та політичного керівництва України, нагнітання зневіри та паніки серед насе-

лення. В державному Центрі стратегічних комунікацій та інформаційної без-

пеки, який діє при Міністерстві культури та інформаційної політики України, 

стверджують, що найбільшим джерелом дезінформації є анонімні канали в соц-

мережі Telegram. А основною тактикою російської дезінформаційної машини 

залишається масовість [6]. 

Однією з технологій, яку застосовує російська машина з виробництва фей-

ків, є використання елементів візуального брендингу телевізійного марафону 

«Єдині новини» та шістьох телеканалів, які беруть участь в проєкті: «Студія 

1+1», «Ми – Україна», «Старлайт медіа» (об’єднана команда ICTV та СТБ, пра-

цюють під логотипом ICTV), «Інтер», Суспільне та парламентський телеканал 

«Рада». Розглянемо кілька таких випадків, зафіксованих за останні півроку.  

21 вересня 2023 року російські та деякі українські джерела поширили фей-

кове відео та текстовий коментар щодо виступу президента В. Зеленського на 

тижні Високих дебатів на Генеральній асамблеї ООН. Стверджувалося, що  

Зеленський виступав у напівпорожній залі, а щоб приховати цей факт «Єдиний 

марафон» зробив невдалий монтаж відео, помилково вставивши план із Зелен-

ським, який сидить в залі Генасамблеї. Таким чином, автори фейку планували 

дискредитувати і президента Зеленський, який нібито «слухає сам себе», і ре-

дакцію телемарафону, яка начебто створює фейкове відео, до того ж, робить це 

непрофесійно [7]. Ввечері того ж дня фейкове повідомлення було спростовано 

телеканалом «Студія 1+1». За його даними, його першоджерелом був проросій-

ський блогер А. Шарій. В повідомленні телеканалу, зокрема, наголошувалося 
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на невідповідності візуальних маркувань, оскільки учасники марафону вико- 

ристовують додаткові графічні елементи: геотитр, плашку, рухомий рядок, яких 

не було в сфальшованому відеоролику [5]. Втім на час спростування фейк  

встигли поширити не лише численні російські пропагандистські ЗМІ, а й деякі 

українські ресурси, зокрема Telegram-канали видань «Страна.ua» (доступ до 

якого обмежено за рішенням РНБО), Klymenko Time (нині видалений з соцме-

режі) та «Труха Україна». Лише на останньому каналі новина отримала 1,1 мі-

льйон переглядів переважно української аудиторії.  

17 жовтня 2023 року мережею поширився відеосюжет з логотипом «Єдиних 

новини» про нібито графік відключення світла по всіх містах України з поси-

ланням на заяву голови «Укренерго» В. Кудрицького. Команда марафону опе-

ративно спростувала фейк та закликала зробити так само ЗМІ та блогерів, які 

встигли його поширити [9].  

Наприкінці листопада 2023 року низка російських пропагандистських ЗМІ 

та Telegrem-каналів поширили сфальсифікований відеоролик начебто з телема-

рафону. У ньому в рухомому новинному рядку з’являлося повідомлення про 

втрати України загиблими та зниклими безвісти понад 1,1 млн військовослуж-

бовців з посиланням на «міністерство оборони». В оригінальній трансляції  

рухомий рядок не містив такої інформації [11]. 

Наприкінці грудня 2023 року низка видань зафіксували фейкове відео з  

телеведучою та шефредакторкою програми «Факти тижня» телеканалу ICTV 

О. Соколовою. На ньому вона нібито розповідає в ефірі марафону про появу в 

Україні так званих «мобілізаційних блокпостів», на яких громадяни начебто  

одразу «проходитимуть військово-лікарську комісію» та «відправлятимуться на 

навчання». Автори відеофейку використали зображення О. Соколової, наклав-

ши на неї голос іншої ведучої. Як зазначило видання «Детектор медіа», відео- 

та аудіодоріжки фейкового ролику не збігаються, а деякі інтонації в голосі мо-

жуть свідчити про використання електронних сервісів озвучування текстів [1].  

31 січня 2024 року Центр стратегічних комунікацій та інформаційної без-

пеки спростував відео з використанням технології deepfake, на якому мер тим-

часово окупованого Мелітополя І. Федоров начебто заявив, що на тимчасово 

окуповані території Запорізької області також завозяться основні медикаменти 

російського виробництва у великій кількості, а приїзд лікарів з Санкт-Петербу-

рга значно покращив ситуація з охороною здоров’я. Для створення фейку було 

використано відео із реальним включенням І. Федорова в телемарафон 16 груд-

ня 2023 року, в якому він навпаки розповідав про критичний стан медичної сис-

теми на тимчасово окупованих територіях. Виявлене фейкове відео мало всі 



Українська мова та культура в сучасному гуманітарному часопросторі:                                                  

аспекти міжмовної комунікації та формування комунікативної компетентності сучасного фахівця 
 

313 

ознаки підробки: розмиті дата і час етеру, відеозапис низької якості, неприта-

манна людині міміка, відсутність мовних пауз, розсинхронізація губ і прямої 

мови [2].  

Це лише кілька прикладів дезінформації під прикриттям «Єдиних новин». 

Очевидно, їх значно більше, і далеко не всі з них були виявлені редакцією теле-

каналів чи командами фактчекерів. Наміри авторів таких фейків зрозумілі.  

Попри почасти справедливу критику телемарафону з боку багатьох медіаекспе-

ртів, він залишається важливим джерелом інформації для мільйонів українців, 

переважно старшого віку, якому довіряють. Як свідчить опитування Київського 

міжнародного інституту соціології, проведене в грудні 2023 року, «Єдині но-

вини» зберігали позитивний баланс довіри (43 % – довіряють, 38 % – не довіря-

ють) [4]. Марафон залишається одним із головним інструментів військово-полі-

тичного керівництва України для комунікації з населенням. Сфальшовані відео-

ролики чи скріншоти з брендингом телемарафону викликають значно більшу 

довіру серед українців, ніж схожий дезінформаційний контент, поширений ро-

сійськими пропагандистськими ресурсами, рівень довіри до яких в Україні від 

початку повномасштабного вторгнення є мізерним [3]. 

Стратегію маскування дезінформації під авторитетні джерела Росія так 

само використовує й проти західних країн. Ще у вересні 2022 року міжнародна 

неурядова організація EU DisinfoLab опублікувала звіт про масове викорис-

тання російською машиною з дезінформації «клонів» 17 європейських медіа, 

зокрема, німецького видання Bild, британського The Guardian, українського 

«РБК-Україна». Інформаційна кампанія отримала назву Doppelgänger (з нім. 

«злий двійник»). Вона змальовувала Україну як failed state, просувала російськи 

наративи щодо війни (зокрема, заперечували масові вбивства в Бучі), лякала  

жителів європейських країн зниження рівня життя через санкції проти Росії. У 

соцмережах Facebook та Х (Twitter) було створено цілу мережу фейкових  

акаунтів для поширення сфальшованих новин [13].  

13 червня 2023 року тодішня міністерка закордонних справ Франції К. Ко-

лонна з посиланням на звіт французького агентства з нагляду за зовнішньою 

дезінформацією Viginum заявила про викриття російської інформаційної кампа-

нії з дезінформації, яка зокрема, використовувала фальшиві сайти, які мали ві-

зуальний брендинг, що нагадував провідні французькі ЗМІ. Йдеться про видання 

20 Minutes, Le Monde, Le Parisien та Le Figaro. Крім того, було виявлено факти 

підробки інтернет-сторінки Міністерства закордонних справ Франції [16].  

Пізніше російська дезінформаційна кампанія з європейських країн пошири-

лася на США та Ізраїль і, за оцінкою компанії Meta, стала наймасштабнішою з 

2017 року [14].  
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Головне запитання – як протидіяти фейкам, які «прикриваються» візуаль-

ним брендингом авторитетних джерел, зокрема, телемарафону «Єдині новини», 

поки не має відповіді. Усі наявні стратегії виглядають мало ефективними. Роз-

глянемо деякі з них. 

1. Фактчекінг. В Україні є низка як державних органів, так і недержавних 

ресурсів, головне завдання яких – спростування російських фейків. Зокрема, 

при РНБО України діє Центр протидії дезінформації, а при Міністерстві куль-

тури та інформаційної політики України – вже згаданий Центр стратегічних  

комунікацій та інформаційної безпеки. Втім, їхніх ресурсів фізично не вистачає 

для виявлення та спростування всіх фейків, а охоплення аудиторії – в рази 

менше, ніж у ресурсів, які ці фейки поширюють. Є сумніви й щодо самої стра-

тегії. Як пише Г. Почепцов: «Дезінформація подає спотворене уявлення про дій-

сність як істину. При цьому відомо, що, коли її починають спростовувати, це 

знову ж таки активує в масовій свідомості дезінформацію. Тобто, спростову-

ючи, ми зміцнюємо цю викривлену інформацію в мізках мас» [8, с. 117]. Ця теза 

експериментально підтверджена й низкою західних дослідників [15]. 

2. Медіаосвіта та медіаграмотність. Формування навичок розрізнення 

правдивої інформації та дезінформації, безперечно, важливі. Відповідний 

курс уже інтегровані в українську шкільну освіту. Втім, підвищити медіаграмо-

тність людей старшого віку, особливо в умовах війни, виглядає надзвичайно  

важким завданням. Жертвами фейків стають навіть люди з професійного сере-

довища. Характерний приклад: дезінформацію щодо сфальшованого відео теле-

марафону, на якому президент Зеленський начебто «слухає сам себе» поширила  

(і, звісно ж, видалила після спростування) народна депутатка І. Геращенко, лю-

дина з багатим медіабекграундом.  

3. Соцмережі. Законодавче регулювання соцмереж та створення алгоритмів 

з розпізнавання та видалення, а також маркування повідомлень, що мають 

ознаки неправдивих, імовірно, найперспективніший, проте нині так само не 

надто ефективний шлях боротьби з дезінформацією. Зокрема, в опублікованому 

в серпні 2023 року офіційному звіті Єврокомісії щодо результатів боротьби най-

більших соцмереж з російською дезінформаційною кампанією відповідно до 

Digital Service Act (європейський законодавчий акт нелегального контенту, про-

зорої реклами та дезінформації) констатується її низька ефективність [12].  

Попри це, для протидії використанню брендингу телемарафону «Єдині но-

вини» вважаємо можливим дати такі рекомендації: 

1. Створення IT-алгоритмів раннього виявлення дезінформації з брендин-

гом телемарафону з подальшою оцінкою загроз та розставлянням пріоритетів 

щодо протидії найбільш небезпечним. 

2. Створення внутрішніх груп моніторингу всередині самих редакцій. 
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Очевидно, це менш ефективний спосіб, який, втім, потребуватиме й менше 

часу для втілення, що в умовах війни може мати вирішальне значення.  

3. Активніше просування контенту телемарафону в соцмережах, ство-

рення офіційних акаунтів «Єдиного марафону» в найбільш популярних соцме-

режах. Як слушно зауважили науковці Національного інституту стратегічних 

досліджень, «необхідне не лише виявлення та де-конструювання фейків, а й 

більш чітке визначення аудиторій, на які вони спрямовані, та формування  

ефективного контенту протидії» [10, c. 388]. 

Важливим завданням для держави залишається подальше законодавче ре-

гулювання соцмереж, адже ухваленого закону «Про медіа», очевидно, замало. 

Інструментів законодавчого впливу, на зразок вже згаданого європейського 

Digital Service Act, які б регулювали інтернет-платформи та соцмережі задля за-

хисту користувачів, зокрема, від дезінформації, в Україні сьогодні не існує. 
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