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ВІЗУАЛІЗАЦІЯ ЛІТЕРАТУРНОГО НАРАТИВУ  
В ДИЗАЙНІ КНИГИ ТОСІКАДЗУ КАВАГУТІ 

 «ДОКИ КАВА НЕ ОХОЛОНЕ»

Анотація. Досліджено особливості дизайну книги Тосікадзу Кавагуті «Доки кава не 
охолоне». Проаналізовано графічні та шрифтові рішення оформлення та їхній вплив 
на сприйняття твору читачем. Розглянуто взаємозв’язок між візуальними рішеннями 
та змістовим наповненням книги, що сприяє створенню цілісного гармонійного образу 
книги, використання традиційних підходів методів в сучасних дизайнерських рішеннях.

Ключові слова: графічний дизайн, дизайн книги, ілюстрація, колаж, типографія,  
композиція, макет.  

Вступ. 
Не зважаючи на стрімкий розвиток цифрових технологій та доступність різнома-

нітної інформації на просторах Інтернету, книга залишається джерелом інформації та  
незамінним інструментом для глибокого осмислення та особистісного розвитку. Вона 
надає можливість відключитися від шуму зовнішнього світу, занурюючись у глибину 
тексту, що сприяє концентрації, критичному мисленню, розвитку уяви та дозволяє от-
римати унікальний читацький досвід. Книга надає можливість спілкування, долаючи 
великі часові і просторові відстані.  Важливим аспектом є візуальна частина книги, яка 
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нерідко формує художній образ книги. Ретельно продуманий дизайн може зробити 
книгу не просто предметом для читання, але й справжнім арт-об’єктом.

Матеріали та методи. 
Об’єктом дослідження є дизайн книги. Предметом дослідження є засоби дизайну 

книги як важливий елемент, що впливає на сприйняття тексту, його емоційну та куль-
турну значущість. Зокрема, досліджується взаємозв’язок між візуальним оформленням 
книги та її змістом, роль окремих елементів дизайну (макет, ілюстрації, акциденція, 
палітра кольорів, основний текст книги) у формуванні цілісного враження від твору та 
його сприйняття читачем. Основними візуальними елементами, що можуть бути при-
сутні в дизайні, є символи часу (наприклад, годинник, кава що тече, рух предметів або 
інші образи, які асоціюються з плинністю часу), а також використання кольору як ме-
тафори тепла та охолодження. Крім цього елементи дизайну можуть також шанобливо 
включати японські естетичні принципи, такі як «ма» (негативний простір), «вабі-са-
бі» (пошук краси в недосконалості) та «сібуї» (витончена елегантність). Ці принципи 
природно узгоджуються з темами книги, вшановуючи її культурні витоки. [1] Також 
книга майстерно досліджує всебічні людські емоції через ретельно прописані портрети 
персонажів, кожен з яких бореться з жалем, втратами та незавершеним спілкуванням, 
це дає можливість зобразити широкий спектр емоцій, що може зблизити героїв книги 
з читачами ще більше. Проаналізувавши окремо усі складові книги як об’єкта матері-
альної культури і твору художньої літератури, дослідивши найкращі видання роману 
Кавагуті і провівши аналіз макету, ілюстрацій, літерації, поєднання їх в книжковому 
блоці, підкреслимо синтез цих складових задля цілісності художньої форми книги. [2]

Результати. 
Спираючись на проведені дослідження, зауважимо, що книга Тосікадзу Кавагуті 

«Доки кава не охолоне» є важливим явищем сучасної японської літератури, вона стала 
дуже популярною не лише в Японії, але й за її межами. Твір є поєднанням магічного ре-
алізму, філософських роздумів та емоційних переживань, що робить його актуальним 
у контексті сучасної художньої літератури. Центральним символом книги є кава, яку 
приходять замовити ті, хто має потребу подорожувати в часі. Але є умова повернутись 
в теперішнє, поки кава не охолоне. [3] Це нагадує про швидкоплинне життя та обмежені 
по часу можливості людини для того, що справді має значення.  Аналізуючи існуючі до-
ступні видання книги, зазначимо, що дизайнери здебільшого використовують стандар-
тизовані рішення, які хоча й відображають основні теми твору, не завжди передають ту 
магічну атмосферу, таку важливу для повноцінного сприйняття книги. Крім того, все ще 
доволі рідкі видання, які містять ілюстрації в тексті твору. Техніки колажу та аплікації 
мають глибоке коріння в японських мистецьких традиціях, які включають в себе колажне 
мислення через багатошарові ілюстрації з різними текстурами та кольорами у книгах та 
відкривають широкі можливості для оформлення книги Тосікадзу Кавагуті. Сучасний 
колаж відзначається свободою, його можна знайти будь де, але при цьому його сутність 
залишається незмінною - кожен шар відкриває нову історію. [4] Ця техніка виявляється 
особливо ефективною для книжкової ілюстрації завдяки її здатності до нашарування і 
поєднання різних елементів. Під час реалізації проєкту можна використовувати декілька 
технік, а саме: використання паперу з плямами кави, що нагадують про плин часу, висо-
коякісне сканування оригінальних колажів ручної роботи та цифрові деталі. 

Висновки. 
На підставі проведеного аналізу можна дійти висновку про важливість і переваги 

дизайну книги, який балансує між сучасною естетикою і позачасовою якістю та тран-
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сформацією традиції у сучасному творі дизайну. Це стосується як візуалізації образів 
літературного тексту, так і типографічних рішень видання. Сучасна аудиторія вимагає 
продуманих підходів до дизайну, тому крім інформативної сторони книги, для великої 
кількості читачів є важливим візуальна сторона. А синтез змісту і форми книги є необ-
хідною умову задля повноти творчого вислову в створенні книги як мистецького об’єк-
ту. Якщо враховувати всі важливі елементи дизайн підкреслюватиме те, що лежить в 
основі оповіді, використовуватиме японські естетичні принципи, які природно узгод-
жуються з обстановкою та темами історії, а також створюватиме візуальний досвід, що 
запрошує читача в кафе «Funiculi Funicula».
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Анотація. У статті розглядаються ключові історичні та культурні чинники, які 
вплинули на формування фірмового стилю компаній в сфері громадського харчування. 
Проаналізовано, як історичні, так і соціальні зміни, а також вплив естетики на  функ-
ціональність бренд-ідентичності. Особлива увага приділена взаємозв’язку між культур-
ним контекстом і візуальними елементами фірмового стилю, а також ролі історичної 
спадщини у формуванні унікального іміджу бренду. У статті визначаються основні 
тенденції розвитку фірмового стилю у наш час, зазначаються плюси і мінуси. Також, 
розглядаються приклади вдалого фірмового стилю компаній, що зберігають провідні по-
зиції протягом багатьох років.
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