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КРЕАТИВНІ МОЖЛИВОСТІ АНІМАЦІЇ ДЛЯ ГРАФІЧНИХ 
ДИЗАЙНЕРІВ: ВІД КОНЦЕПТУ В ГЕЙМДИЗАЙНІ ТА ВЕБДИЗАЙНІ ДО 

ІНТЕРАКТИВНОЇ РЕКЛАМИ

Анотація. Тези присвячені дослідженню креативних можливостей анімації 
у діяльності графічних дизайнерів та аналізу її застосування в сучасних напрямках 
— геймдизайні, вебдизайні та інтерактивній рекламі. Показано, що анімація є не 
лише технічним інструментом, а й засобом формування концептуального мислення 
дизайнера, здатним посилювати емоційний вплив та ефективність візуальної 
комунікації. Визначено особливості використання анімації в ігрових проєктах 
(створення персонажів, передача емоцій, пояснення механіки гри), у вебсередовищі 
(мікроанімації, паралакс-ефекти, підвищення зручності та брендової виразності 
інтерфейсів) та у зовнішній рекламі (динамічні медіафасади, LED-екрани, інтеграція 
AR/VR). Окреслено основні сучасні інструменти, що підтримують креативність 
графічного дизайнера: Adobe After Effects, Blender, Cinema 4D, Spine, Figma (Smart 
Animate), Lottie, WebGL/Three.js. Підкреслено необхідність інтеграції анімаційних 
практик у професійну підготовку дизайнерів та поєднання академічного рисунку й 
композиції з цифровими технологіями.

Ключові слова: анімація, графічний дизайн, геймдизайн, вебдизайн, інтерактивна 
реклама, креативність, цифрові технології.

Вступ. Сучасний графічний дизайнер працює в середовищі, де статичне 
зображення вже недостатнє для ефективної візуальної комунікації. Анімація, яка 
поєднує художнє бачення, технічні навички та динамічний рух, стала невід’ємною 
складовою сучасного дизайну [1; 4]. Вона відкриває нові можливості для емоційної 
взаємодії з аудиторією, створення виразних цифрових продуктів та креативного 
самовираження [2; 5]. Особливо важливою анімація є у сферах геймдизайну, 
вебдизайну та інтерактивної реклами, забезпечуючи не лише естетичну привабливість, 
а й ефективність комунікації [3; 6].

Актуальність теми. Глобальна діджиталізація та зростання ролі інтерактивних 
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медіа змінили підхід до дизайну [1; 7]. Користувачі очікують динамічного контенту, що 
реагує на дії, викликає емоції та занурює у середовище бренду. Для геймдизайну анімація 
визначає стиль персонажів, логіку взаємодії та атмосферу гри [5]. У вебдизайні вона 
підвищує юзабіліті, робить інтерфейси зрозумілими, а мікроанімації та паралакс-ефекти 
формують емоційний зв’язок із користувачем [6]. У зовнішній рекламі динамічні рішення 
стають дієвим засобом привернення уваги в перенасиченому міському просторі [3; 7]. 
Попри це, підготовка майбутніх графічних дизайнерів часто зосереджена на статичному 
зображенні, що потребує переосмислення та методичного доповнення [2].

Мета та завдання. Мета — проаналізувати креативний потенціал 
анімації для графічних дизайнерів та визначити основні напрями її 
ефективного застосування в геймдизайні, вебдизайні та інтерактивній рекламі. 
Завдання:
•	 розкрити роль анімації як інструменту візуального мислення та пошуку концепту;
•	 охарактеризувати особливості анімації у геймдизайні, вебдизайні й рекламі;
•	 окреслити сучасні інструменти та підходи, що сприяють розвитку креативності 
дизайнерів.

Основна частина.
1. Анімація як інструмент концептуального мислення. На початкових етапах 

проєктування рух допомагає перевірити виразність форми, ритм, пропорції, а також 
взаємодію елементів у часі [1; 4]. Скетчинг руху (motion sketching) дозволяє швидко 
візуалізувати ідею до глибокої розробки деталей [2].

2. Геймдизайн. Анімація у відеоіграх виконує естетичну та функціональну роль: 
формує характер персонажів, передає емоції, керує увагою гравця, пояснює механіку 
гри [5]. Ключові інструменти — 2D та 3D анімація, ріггінг, спрайтинг, процедурна 
анімація. Для інді-проєктів важливою є здатність швидко створювати привабливий 
анімований контент без великих команд.

3. Вебдизайн. У вебсередовищі анімація підвищує зручність і привабливість 
інтерфейсу: мікроанімації пояснюють роботу елементів, паралакс створює глибину, 
динамічні переходи формують імідж бренду [6]. Такі прийоми значно покращують 
взаємодію з користувачем та впливають на конверсію сайтів.

4. Інтерактивна та зовнішня реклама. LED-екрани, медіафасади та digital 
signage відкрили новий простір для динамічного дизайну [3; 7]. Анімація у публічно-
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му просторі привертає увагу завдяки ритму, яскравому руху та чіткому меседжу. Інте-
грація AR/VR-технологій підсилює ефект занурення.

5. Інструменти та технології. Серед основних засобів роботи — Adobe After 
Effects, Blender, Cinema 4D, Spine, Figma (Smart Animate), Lottie, WebGL/Three.js [8]. 
Їх доступність розширює можливості експериментування та сприяє демократизації 
анімаційного дизайну.

Висновки. Анімація є потужним засобом креативного вираження графічного 
дизайнера та визначальним фактором у створенні конкурентних цифрових продуктів. 
Її застосування в геймдизайні, вебдизайні та інтерактивній рекламі підвищує 
залученість користувачів і посилює емоційний вплив візуальної комунікації [1; 2; 3]. 
Підготовка дизайнерів має враховувати розвиток навичок мислення рухом і роботу 
з сучасними анімаційними інструментами. Подальші дослідження можуть бути 
спрямовані на поєднання академічного рисунку й композиції із digital-практиками [2; 
4].
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