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ЧАСТИНА I. ВИДАВНИЧИЙ ПРОДУКТ ТА СУПРОВІДНІ МАТЕРІАЛИ 

 

Резюме проєкту 

 

Вячеслав Козак: життя та професійний шлях : біогр. вид. / уклад. та 

авт. нарису М. А. Гончаренко ; рец. В. І. Колосок. – Електрон. вид. − Київ, 

Електронне біографічне видання присвячене життю і творчій та 

професійній діяльності відомого українського журналіста Вячеслава 

Вячеславовича Козака. Біографічний нарис ґрунтується на документальних 

джерелах, наданих В.В. Козаком, матеріалах інтерв’ю, спогадах сучасників, 

зокрема його колег-медійників. 

У цьому виданні авторка дослідження не лише простежила життєвий шлях 

Вячеслава Козака – від дитячих років до сьогодення, його перших кроків у 

професії до визнання серед фахівців і слухачів, – а й представила внутрішній світ 

творчої особистості, для якої журналістика – це більше, ніж професія і 

повсякденна робота. Це – його місія. 

Хронологічне подання матеріалу дозволяє поетапно розкрити кроки до 

успіху та виклики, які довелося долати Вячеславу Козаку на шляху до його мрії – 

радіожурналістики.  

Електронне біографічне видання призначене для журналістів, дослідників 

медіа, студентів, а також усіх, хто цікавиться історією сучасної української 

журналістики й особистостями, які її творили.  

Проєкт має на меті створення першого в Україні циклу електронних 

біографічних видань про журналістів-сучасників. Його унікальність полягає в 

поєднанні біографічного жанру з цифровим форматом, що дозволяє не лише 

ознайомитися з життєвим і творчим шляхом відомих журналістів, а й зануритися 

в український медійний контекст. Увага акцентується на професійних здобутках, 

демонструючи особисті історії успіху та перешкоди, які виникали на шляху до 

нього; впливі видатної особистості на медіасередовище, а також на суспільній 



 
 

ролі обраного діяча. Біографія доповнюється мультимедійними матеріалами – 

інтерв’ю, відео та архівними записами, що надає виданню інтерактивності. 

Проєкт сприяє збереженню культурної спадщини, висвітленню незалежної 

журналістики в умовах кризових та переломних моментів в історії нашої 

держави. Матеріали дослідження демонструють вплив журналістів на 

редакційну політику українських медіа та їхнє непересічне значення у питанні 

авторитетності, особливо в умовах воєнного часу, коли чітка та неупереджена 

інформація є критично важливою для суспільства. Обґрунтовано, що інформація, 

заснована на фактах та принципі об’єктивності, суттєво сприяє підвищенню 

авторитету та довіри до роботи журналістів, таким чином показуючи майбутнім 

поколінням фахівців важливість та відповідальність їхньої професії. 

 

  



 
 

ЧАСТИНА II. ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ 

 

ВСТУП 

 

Значення біографічних досліджень у журналістиці є багатогранним і 

глибоким. Вони відіграють важливу роль як у професійному, так і в суспільному 

контексті. Насамперед, біографії журналістів зберігають пам’ять про події, в яких 

вони брали участь або які висвітлювали. Через особисту історію журналіста 

можна побачити хроніку цілої епохи, суспільно-політичних змін, трансформацій 

у медіа і таким чином біографістика формує нашу історичну пам’ять. По-друге, 

біографічні дослідження допомагають нам зрозуміти особливості професії, а 

саме: як журналіст приймає рішення, як він виробляє свою позицію, якими 

етичними дилемами керується, як працює у кризових або цензурованих умовах 

тощо і це знання є особливо цінним для майбутніх медійників. Крім того, 

вивчення життя і діяльності видатних журналістів створює  для молодих фахівців 

орієнтири, адже такі біографії демонструють приклади професійної чесності, 

мужності і відданості правді. Таким чином, біографічні дослідження 

допомагають формувати професійні стандарти журналістики. Отже, біографічні 

дослідження – це не лише розповіді про окремих журналістів, а й важливий 

інструмент осмислення ролі журналістики в соціумі.  

Незалежна журналістика є одним із головних інструментів демократичного 

суспільства. Збереження пам’яті про журналістів-сучасників важливе для 

майбутніх поколінь і майбутніх фахівців цієї справи. На жаль, творчий шлях 

багатьох медійників залишається маловідомим, небагато з них розповідають про 

труднощі й виклики, з якими стикалися, про професійний досвід і власні життєві 

висновки. Багато подій і фактів, а також особистого досвіду українських 

журналістів перебуває під загрозою зникнення. Тому ми вважаємо, що наш 

проєкт є дуже актуальним, адже його розроблено задля збереження культурної 

спадщини незалежної української журналістики.  



 
 

Авторський задум поєднує зручний електронний формат з інтерактивними 

сторінками – біографією журналіста у вигляді інтерв’ю, фотографіями та 

гіперпосиланнями. Такий формат є зручним для оновлення або доповнення 

біографічного видання.  

На нашу думку, найдоцільнішою сферою застосування цього електронного 

видання є медіаосвіта, тобто інформаційний продукт насамперед призначений 

для майбутніх журналістів.  

Мета проєкту: створити перше електронне біографічне видання з серії про 

журналістів-сучасників.  

Місія проєкту: сприяти збереженню пам’яті про журналістів-сучасників та 

їхній внесок у розвиток українських медіа та суспільства загалом. 

Завдання проєкту сформульовані відповідно до його мети, а саме: 

 здійснити аналіз цільової аудиторії та ринкового (конкурентного) 

середовища;  

 розробити концепцію видання (структуру, обсяг, основні теми);  

 зібрати матеріали для видання (інтерв’ю, архівні матеріали, у т.ч. відео, 

фото, записи програм);  

 підготувати біографічний нарис про В.В. Козака та створити цілісний 

електронний видавничий продукт;  

 розробити програму промоції видання.  

Апробація результатів дослідження. Результати дослідження були 

представлені на ІІ Всеукраїнській науково-практичній конференції з 

міжнародною участю «Соціокомунікаційні тенденції в медійному та науково-

освітньому дискурсах» (Київський столичний університет імені Бориса 

Грінченка, травень 2025 року) у тезах на тему: «Внесок Козака В.В. у редакційну 

політику Суспільного мовника України». 

 

  



 
 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНЕ ОБҐРУНТУВАННЯ ПРОЄКТУ 

 

езультати дослідження 

 

Під час дослідження ринку та аудиторії проєкту я використала метод 

опитування. Для цього було створено ґугл-форму «Потреби та зацікавленість 

аудиторії у біографіях українських журналістів-сучасників» й розіслано 

потенційній цільовій аудиторії – студентам-журналістам і медіафахівцям. 

В опитуванні взяли участь 104 респонденти [13]. 

Опитування передбачало відповіді на два блоки питань:  

ро зміст і форму запланованого інформаційного продукту (електронне 

біографічне видання),  

емографічна частина дослідження.  

Одним із перших питань першого блоку було «Чи часто Ви читаєте 

біографії або інтерв'ю з журналістами?». 70,2% опитаних зазначили, що завжди 

читають біографії журналістів та це є для них цікавим; 11,5% вказали, що іноді 

ознайомлюються з такими матеріалами, а 18,3% сказали, що читають біографії 

дуже рідко або майже ніколи (Додаток А).  

Другим питанням було «Чи ви б хотіли дізнатися більше про сучасних 

українських журналістів?». 78,9% відповіли «хотіли б дізнатися» або «скоріше 

так, хотіли б»; 16,3% – не задумувалися про це; 4,8% зазначили, що не 

цікавляться таким (Додаток А.1.2). 

Третім питанням було «Який формат, на Вашу думку, найзручніший для 

ознайомлення з біографіями журналістів?». 88,5% проголосували за відповідь 

«інтерактивний формат (електронне видання)»; 10,6% – друковані книги, а 1% 

запропонував свою відповідь – «короткі відео в соціальних мережах» 

(Додаток А.1.3).  

Ще одним із важливих питань цього блоку стало «Яка інформація в 

біографіях журналістів Вас найбільше цікавить?». 66,3% обрали варіант «вплив 

на медіа», 61,5% проголосували за «професійні досягнення», що на 4,8% менше 



 
 

за попередню відповідь, та однакову кількість відповідей набрали варіанти 

«особисте життя» і «суспільна роль і значення» – 57,7%. Зазначу, що у цьому 

питанні одна людина могла обирати декілька варіантів відповідей 

(Додаток А.1.4).  

Також було питання для студентів-журналістів і медіафахівців «Чи 

вважаєте Ви, що електронні біографії журналістів можуть бути корисними для 

студентів-журналістів та медіафахівців?», яке отримало одноголосну відповідь 

«так», тобто за неї проголосували 100% опитаних, що також стало стимулом для 

створення електронного біографічного видання (Додаток А.1.5).  

Фінальне питання цього блоку дало змогу краще зрозуміти, на що 

насамперед звертає увагу потенційна цільова аудиторія медіапродукту. Питання 

«Що може змусити Вас звернути увагу на електронне біографічне видання про 

журналіста?» дало змогу дізнатися, що 49% звертають увагу на популярність 

журналіста, для 47,1% важливе змістове наповнення та деталізація інформації; 

1% вважає, що найважливіше – це стиль написання видання; ще 1% думає, що 

досягнення журналіста грають ключову роль у приверненні уваги; 2% зазначили, 

що найбільше звертають увагу на те, чи містить видання «нонсенс» новину, а 

також яка обкладинка й опис видання (Додаток А.1.6). 

Перше питання другого (демографічного) блоку дослідження було про 

вікову категорію опитаних. Переважна більшість (59,6%) учасників належать до 

категорії 21-26 років; 16,3% – 27-30 років; трохи менше було учасників віком від 

15 до 20 років (потенційні абітурієнти та студенти молодших курсів 

журналістських освітніх програм); 6,7% – віком від 30 років і лише 2,9% осіб –

віком від 40 років (Додаток Б). 

Друге питання було про стать опитуваних: 62,5% – жінки, 37,5% – чоловіки 

(Додаток Б.1.2).  

Третє питання з’ясовувало місце проживання (населений пункт, на момент 

участі в опитуванні). У результаті, більшість учасників були з Києва – майже 80% 

(79,8%). З Дніпра та Харкова була однакова кількість опитаних – 6,7%, зі Львова 

– 3,8%, з Одеси, Бучі та Гербурна (Німеччина) – по 1% (Додаток Б.1.3). 



 
 

Заключним для цього блоку стало питанням про рівень освіти учасників 

опитування. 71,2% вказали, що мають вищий рівень освіти (перший або другий). 

Отже, можна зробити висновки, що основною аудиторією мого 

дослідження та проєкту є молодь віком від 21 до 26 років, яка здобуває освіту у 

закладах вищої освіти або вже має вищу освіту. Переважна більшість опитуваних 

проживає в Києві або в інших містах України (Буча, Львів, Харків, Дніпро).  

Аудиторія зацікавлена у створенні електронного біографічного 

медіапродукту. Найцікавішими розділами у виданні про журналіста-сучасника 

вони вважають «Вплив на медіа» та «Професійні досягнення» медійника. 

Одноголосно стверджують, що електронні біографічні видання є хорошим 

інструментом для медіаосвіти та самоосвіти у сфері журналістики. Проте, більше 

звертають увагу на популярність журналіста під час вибору біографії для 

ознайомлення.  

 

наліз конкурентів 

 

Проналізувавши український книжковий ринок, з-поміж нових видань за 

2025 рік я знайшла одну серію видань від видавництва «Фоліо» про визначні 

українські історичні постаті, яка структурою подібна до мого проєкту. Серія від 

«Фоліо» об’єднує у собі біографії українських композиторів, авторів та 

художників. Видання доступні як у друкованому, так і в електронному 

форматах [9]. 

Також одним із потенційних конкурентів проєкту є видавництва 

«Мистецтво» [2] і «Темпора» [3]. Вони доволі часто випускають твори, 

присвячені видатним українцям, серед яких є й журналісти або особи, які 

вплинули на розвиток українського медіасередовища. Однак, продукція цих 

видавництв створюється і розповсюджується переважно у друкованому форматі. 

 

 



 
 

WOT-аналіз 

 

Результати проведеного SWOT-аналізу представлені у Додатку В. 

До сильних сторін (Strengths) медіапроєкту відносимо наступні: 

 Проєкт є оригінальним і поєднує цифровий формат та біографії 

журналістів-сучасників; 

 Проєкт є актуальним і важливим, адже журналістика в умовах 

воєнного стану є головним інструментом донесення інформації до наших 

партнерів та до мешканців окупованих територій; 

 Проєкт орієнтований на підтримку майбутніх медіафахівців у виборі 

та опануванні професії, допоможе студентам-журналістам більше пізнати  роботу 

в українських медіа зсередини. 

До слабких сторін (Weaknesses) медіапроєкту відносимо наступні: 

 Цільова аудиторія проєкту дещо обмежена, продукт розрахований на 

зацікавлену професійну аудиторію. Існує побоювання, що він не 

користуватиметься достатньою популярністю серед людей, які не причетні до 

медіасфери; 

 Існує виклик, що відомі журналісти не матимуть бажання брати 

участь в цьому проєкті та розповідати про свій професійний шлях й особисте 

життя. 

До можливостей (Opportunities) медіапроєкту відносимо наступні: 

 Розширення аудиторії дозволить залучати студентів журналістських 

освітніх програм не тільки з українських університетів, але й з іноземних; 

 Цифрові матеріали проєкту, зокрема біографії журналістів, можуть 

бути перекладені та продубльовані іншими мовами (англійська, німецька, 

французька), що сприятиме розповсюдженню та впізнаваності українських медіа 

закордоном; 

 З урахуванням досвіду підготовки першого біографічного видання 

можливо розробити серію видань про українських журналістів-сучасників, яка 

вже отримає підготовлену цільову аудиторію. 



 
 

До загрози (Threats) медіапроєкту належать наступні: 

 Підвищення конкуренції, адже інші видавництва можуть почати 

випускати схожі біографічні медіапродукти і обрати героями саме журналістів-

сучасників; 

 Необхідність постійного оновлення інформації, адже мова йде про 

сучасників, які розвиваються, отримують нові здобутки. Тож слід ретельно 

слідкувати за змінами у життєвому і творчому шляху журналістів та доповнювати 

й оновлювати електронні видання. 

 

  



 
 

РОЗДІЛ 2. ТЕХНІКО-ЕКОНОМІЧНІ ХАРАКТЕРИСТИКИ 

ВИДАВНИЧОГО ПРОДУКТУ 

 

2.1. Характеристики видавничого продукту 

 

Проєкт створення електронного біографічного видання має назву 

«Вячеслав Козак: життя та професійний шлях». Тобто у назві зазначено ім’я 

журналіста, якому присвячено цей медійний продукт, і два основні складники 

його біографії. Одним із стимулів для створення цього видання став проєкт 

«Викладач навиворіт» [4], який був оприлюднений у березні 2024 року. Я є одним 

зі співавторів цієї програми, а Вячеслав Козак був одним із героїв проєкту, бо, 

крім іншого, він має окрему передачу на платформі Ютуб. Свій власний проєкт я 

вирішила присвятити не викладачам, а саме журналістам-сучасникам.  

Характеристики електронного біографічного видання: 

‒ Самостійне електронне видання, без друкованого примірника;  

‒ Жанр: біографічний;  

‒ Недетерміноване (інтерактивне), містить гіперпосилання;  

‒ Неперіодичне видання (у перспективі – видання, що продовжується, або 

періодичне);  

‒ Однотомне видання (у перспективі – електронна серія); 

‒ Мережне видання, яке буде доступне необмеженому колу читачів у 

форматі PDF. 

Упорядником видання, автором передмови, біографічного нарису, розділу 

«Життя та професійний шлях» і подяки є Гончаренко М.А. 

У виданні представлено матеріали про різні сфери життя і професійної 

діяльності журналіста, від дитячих років до сьогодення. Поетапно розповідається 

про кроки до успіху та виклики, які довелося долати Вячеславу Козаку на шляху 

до його мрії – радіожурналістики. Матеріали представлено у хронологічному 

порядку. 



 
 

Для підготовки електронного біографічного видання використовувалися 

програмні продукти Microsoft Word, Adobe: InDesign та Photoshop. Microsoft Word 

використано для збирання та опрацювання біографічної інформації, написання 

біографічного нарису та редагування зібраного матеріалу. За допомогою InDesign 

створювався макет видання, включаючи верстку та розміщення інтерактивних 

елементів продукту. У Photoshop проводилося більд-редагування наданих 

фотоматеріалів: реставрування старих фото, які мали пошкодження, 

світлокорекція усіх матеріалів і створення обкладинки видання (Додаток Г).  

Для обкладинки електронного біографічного видання використано фото 

Вячеслава Козака, надане ним особисто. Фон обкладинки видання – 

монохромний, колір за системою RGB (R:119; G:103; B:130). Також на 

обкладинці є векторний малюнок радіожурналіста, який ілюструє основний 

напрям його діяльності. Векторне зображення отримане з публічних джерел 

відкритого доступу без запиту на авторське право. 

Для верстки видання у програмі Adobe InDesign застосовувались такі 

технічні характеристики:  

‒ Формат видання: 60*90/16;  

‒ Шрифт: заголовки – Droid Serif, жирний, розмір кегля 14 пт; 

підзаголовки – Droid Serif, жирний, курсив, розмір кегля 12 пт; основний 

текст – Arial, звичайний, розмір кегля 12 пт; шрифт для підпису фото – 

Minion Pro, звичайний, розмір кегля 8 пт; 

‒ Кількість сторінок: 50 с. 

Усі використані шрифти розміщені у відкритому доступі, безкоштовні та 

не порушують авторських прав. Верстка видання проводилась відповідно до 

чинного ДСТУ 7157:2010. Інформація та документація. Видання електронні. 

Основні види та вихідні відомості [7]. 

 

 

 

 



 
 

2.2. Етапи створення продукту 

 

Перший етапом створення електронного біографічного видання було 

виявлення і збирання матеріалів. Вони збиралися в усному (інтерв’ю) та 

документному вигляді (фотоматеріали та архівні записи). Джерелами отримання 

інформації стали: 

‒ особисте інтерв’ю з головним героєм видання; 

‒ пошук та відбір інформації з відкритих джерела мережі Інтернет;  

‒ пошук та відбір інформації з соціальних мереж Фейсбук та Ютуб.  

Другим етапом було компонування отриманої інформації в 

хронологічному порядку у програмі Microsoft Word та редагування матеріалів. 

На цьому ж етапі створювався текст видання, який розподілявся за орієнтовними 

розділами майбутнього медіапродукту. Також відбувалося упорядкування 

попередньо зібраної інформації за розділами. Основними результатами другого 

етапу стали: 

‒ написання анотації,  

‒ написання передмови,  

‒ підготовка біографічного нарису, 

‒ створення таблиці з основними датами життя та професійних здобутків 

В.В. Козака, 

‒ написання подяки.  

На третьому етапі проведено більд-редагування фотоматеріалів у 

програмі Adobe Photoshop. Також здійснено відбір фотоматеріалів відповідно до 

тематики вже підготовлених текстових розділів.  

Четвертий етап присвячений створенню макета видання у програмі 

авторського задуму та видавничих вимог, визначитися зі шрифтами видання та 

розмістити фотоматеріали у відповідних розділах і підрозділах медіапродукту. 

Фотоматеріали у виданні розміщені у форматі RGB, оскільки це – електронний 

продукт.  



 
 

Поля видання мають розмір 12,7 мм. На другій сторінці розміщено 

анотацію та інформацію про укладача та рецензента медіатвору. Третя сторінка – 

це інтерактивний зміст, який дозволяє зручно переглядати (перегортати сторінки) 

видання від одного розділу до іншого. Четверта сторінка містить фото 

В.В. Козака. Далі розміщено передмову та вступне слово. Після цього 

починається перший розділ – біографічний нарис. Другим великим розділом із 

підрозділами (етапами життєвого шляху) є інтерв’ю з журналістом, яке включає 

у себе такі підрозділи: 

‒ Дитинство і студентські роки. У цьому підрозділі розповідається про 

початок шляху головного героя до напряму радіожурналістики. Від 

дитячої мрії до вступу в університет; 

‒ Професійний шлях. У підрозділі описаний період роботи у провідних 

медіа країни від самого початку кар’єри журналіста – дотепер;  

‒ Особисте життя. У цьому підрозділі головний герой ділиться 

інформацією про свою родину та життям поза межами професійної 

діяльності; 

‒ Викладацькі роки. Найменший підрозділ, адже викладацьку кар’єру 

Вячеслав Козак почав нещодавно, проте він не менш цікавий і 

насичений історіями.  

Усі підрозділи супроводжуються фотоматеріалами, які відповідають цьому 

періоду життя. Також у виданні є гіперпосилання на професійні архівні матеріали 

В.В. Козака.  

У наступному розділі вміщено спогади колег головного героя, з якими 

можна ознайомитися, перейшовши за інтерактивним змістом.  

 

2.3. Соціальна та економічна ефективність проєкту 

 

Електронне біографічне видання заплановане як неприбуткове, принаймні 

на даному етапі, але даний проєкт має важливу соціальну роль. Головним є 

висвітлення професійних аспектів журналістської роботи, щоб презентувати 



 
 

майбутнім журналістам професійний внесок медіфахівців у розвиток суспільства 

загалом та їхній вплив на редакційну політику медіа.  

До прикладу, у виданні розкрито професійну діяльність В.В. Козака 

упродовж багатьох років на різних посадах на «Українському радіо», редакційна 

політика якого зазнала значних змін. Зокрема, під керівництвом Вячеслава Козака 

редакційна політика Національної суспільної телерадіокомпанії України (НСТУ) 

еволюціонувала в бік пріоритетності української мови та культури, сприяння 

критичному мисленню та наданню чіткої інформації, що в підсумку 

підтримувало демократичний розвиток країни.  

Протягом 30 років роботи на «Українському радіо», він висвітлював 

ключові події української історії – від радянського застою до відновлення 

Незалежності, трьох революцій та війни на сході України. Його журналістська 

діяльність стала важливим складником формування національної пам’яті.  

Професійна діяльність та авторські програми В.В. Козака мають значний 

вплив на редакційну політику Суспільного мовлення України та важливе 

значення у питанні авторитетності «Українського радіо», особливо в умовах 

воєнного часу, коли чітка та неупереджена інформація є критично важливою для 

суспільства. Адже незалежна журналістика є одним із головних інструментів 

демократичного суспільства, а збереження пам’яті і вивчення професійного 

досвіду журналістів-сучасників важливі для майбутніх медіафахівців [12].  

Таким чином, проєкт створення біографічного електронного видання є 

соціально важливим у контексті збереження культурної спадщини.  

Водночас, електронне біографічне видання може бути прибутковим, якщо 

втілити в життя ідею про створення електронної серії біографічних видань про 

журналістів і розмістити на онлайновій платформі демонстративний варіант, а 

повну версію медіапродуктів реалізовувати відповідно до встановленої ціни.  

Розглядаючи ідею створення електронної серії біографічних видань про 

журналістів-сучасників, можемо передбачити їхнє персональне (тематичне) 

наповнення. Так, майбутні біографічні видання можуть бути про Вікторію 

Польченко, креативну продюсерку Радіо «Промінь» та Єгора Устинова, ведучого 



 
 

Радіо «Промінь». Продовжуючи традицію висвітлення життєвого і творчого 

шляху викладачів-журналістів Київського столичного університету імені Бориса 

Грінченка, одним із героїв може бути Вадим Колосок, доцент кафедри 

журналістики та нових медіа, а також колишній радійник Суспільного мовника. 

Проаналізувавши ринкову ситуацію та виявивши схожі видання, 

наприклад, серію видань про визначні постаті української історії від видавництва 

«Фоліо», я розрахувала можливі витрати на створення та розміщення у 

користувацькому доступі електронної біографічної серії видань. 

Розглянемо прогнозовані витрати на персонал для створення серії 

електронних біографічних видань, а також витрати на програмне забезпечення 

для працівників, отримання номеру ISBN та УДК і реєстрацію видання як об’єкта 

авторського права. Нижче вказані витрати, розмір яких актуальний для 2025 року 
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Таблиця 2.3.1 

Потенційні витрати на персонал  

для створення серії електронних біографічних видань 

Фахівець Середня заробітна плата/ місяць, грн 

Верстальник  

 Більд-редактор, дизайнер  

 Редактор  

 Журналіст, інтерв’юер  

 SMM-менеджер  

 Всього:  

  

Уся зазначена у таблиці 2.3.1 інформація отримана з відкритих джерел, 

зокрема, з сайтів із працевлаштування (рекрутингу). Для розрахунків 

використовувалася орієнтовна середня заробітна плата по всій території 

України [21]. 

Така структура колективу редакції сприятиме прискоренню створення 

серії електронних біографічних видань, адже робота буде розподілена між 

працівниками відповідно до обов’язків.  



 
 

Також додатковою витратою буде придбання відповідних ліцензійних 

програм, а саме: для редактора – Microsoft Word, верстальника та більд-

редактора/дизайнера – Adobe: InDesign та Photoshop. У таблиці 2.3.2 вказані 

потенційні витрати на програмне забезпечення працівників. 

Таблиця 2.3.2 

Витрати на програмне забезпечення 

Програма Вартість ліцензії/місяць 

 11,03$ (452,50 грн) 

 11,03$ (452,50 грн) 

 4 500 грн./рік 

Всього: 5 грн 

 

Дані для таблиці 2.3.2 взяті з офіційних сайтів Adobe та Microsoft 365 [14, 

Однією з витрат стане просування проєкту в соціальних мережах, щоб 

запустити рекламу в Інстаграм – від 2,5$ (103 грн) до 3,5$ (144 грн) за кожну 1000 

переглядів. Умовно для першого етапу рекламної кампанії треба 10 000 

переглядів на місяць, отже витрати становитимуть 1440 грн. Проте, якщо 

використовувати варіант реклами CPC (Cost Per Click) [11], це вийде дешевше, 

адже такий варіант передбачає сплату тільки за кожного, хто перейшов за 

покликанням на сторінку продукту. 

Отримання номеру ISBN та УДК для електронного видання на 2025 рік 

коштує 360 грн (дані у відкритому доступі від Державної наукової установи 

«Книжкова палата України імені Івана Федорова») [6]. 

Не менш важливим етапом є також реєстрація видання як об’єкта 

авторського права через Український національний офіс інтелектуальної 

власності та інновацій. Державний збір (для юридичної особи) становить 

Одним із потенційних варіантів розміщення серії електронних 

біографічних видань може бути платформа Google Книги. Ця платформа 



 
 

пропонує безкоштовне розміщення продукту, де прибуток залежить від 

встановленої роздрібної ціни [20]. 

Пошук головних героїв електронних біографічних видань може 

відбуватися на різних заходах, куди запрошують журналістів, або через знайомих 

медійників. Для другого варіанту потрібно мати певну базу даних персоналій.  

Для того, щоб забезпечити персоналу офіційне працевлаштування та 

сплачувати податки на видавничу діяльність, потрібно зареєструвати ФОП 

дії для ФОП можна безкоштовно, але вартість нотаріального оформлення 

необхідних документів становить від 1000 грн [19]. 

Однією із переваг такого організаційного рішення буде те, що персонал 

редакції зможе працювати дистанційно, уникаючи витрат на оренду офісного 

приміщення. 

У підсумку виходить, що оплата послуг верстальника, редактора, 

журналіста, більд-редактора/дизайнера; витрати на програмне забезпечення (за 

умови, що персонал буде працювати на власній комп’ютерній техніці зі своїм 

доступом до інтернету); на отримання номерів ISBN та УДК; на реєстрацію 

об’єктів авторського права; на реєстрацію фізичної особи-підприємця (ФОП), 

становитиме 137 705 грн. Всі розрахунки проведені терміном на місяць. 

Нижче пропоную розглянути варіанти залучення коштів для реалізації 

проєкту створення електронного біографічного видання. 

Враховуючи слабкі та сильні сторони проєкту підготовки електронних 

біографічних видань, я визначила декілька потенційних варіантів залучення 

коштів для проєкту: 

 Краудфандинг є хорошим варіантом для цього проєкту, адже він ще 

не набув своєї популярності. Разом з тим, краудфандингові 

платформи можуть стати хорошим способом для фінансової 

підтримки проєкту, а також для розширення аудиторії проєкту;  

 Інвестори та спонсорство – також один із можливих варіантів, проте 

для цього варто просувати проєкт на конкурсах та різних 



 
 

платформах, цільовою аудиторією яких є потенційні інвестори. З-

поміж таких платформ в Україні варто вказати Асоціацію Інвесторів 

України та STARTUP INVEST HUB [1, 8]; 

 Залучення коштів через державні гранти. Однією із державних 

програм з надання грантів є програма «Власна справа» від 

Міністерства економіки України [5]. 

Отже, проєкт створення електронного біографічного видання може бути 

прибутковим, якщо орієнтуватися на електронну серію та залучати більше 

фахівців для підготовки видання. Водночас, головна його місія – це збереження 

культурної спадщини та пам’яті про внесок журналістів-сучасників, а також 

створення засобу для медіаосвіти.  

 

  



 
 

РОЗДІЛ 3. ПРОСУВАННЯ ВИДАННЯ НА РИНКУ 

 

 Промоція проєкту 

 

Один із варіантів промоції видання – за допомогою сторінки Вячеслава 

Козака у соціальній мережі Фейсбук [18], адже він має понад 2000 підписників, 

які є потенційною цільовою аудиторією електронного біографічного видання 

«Вячеслав Козак: життя та професійний шлях» (медіафахівці, журналісти, 

студенти-журналісти). Цей варіант є доволі ефективним, оскільки кому, як не 

підписникам головного героя видання, буде цікаво дізнатися унікальну 

інформацію про цього, подану саме у цьому медіапродукті. Також цей спосіб 

просування видання збільшує вірогідність зацікавити його колег-журналістів 

даним проєктом, щоб вони у майбутньому також стали героями електронних 

біографічних видань за умови, що даний проєкт отримає популярність серед 

цільової аудиторії. 

Для подальшої популяризації проєкту планується створити сторінку 

продукту у Фейсбуці та просувати його для потенційної цільової аудиторії. 

Оскільки видання «Вячеслав Козак: життя та професійний шлях» заплановане як 

неприбуткове, то воно буде розміщене у відкритому безоплатному доступі, що 

також може зацікавити цільову аудиторію.  

Важливим і ключовим засобом промоції буде презентація електронного 

біографічного видання «Вячеслав Козак: життя та професійний шлях» за участі 

головного героя. Презентаційні заходи відбуватимуться як у форматі онлайн, так 

і наживо. У таблиці 3.1.1 вказана детальна інформація про місце проведення, 

дату, час, цільову аудиторію, формат заходу та про розміщення їхніх анонсів.  

 

 

 

 

 



 
 

Таблиця 3.1.1 

Графік заходів-презентацій електронного біографічного видання 

№ Місце проведення 

презентації 

Дата та час 

проведення 

Цільова аудиторія 

запрошених 

Формат та анонс 

заходу 

 Факультет 

журналістики 

Київського 

столичного 

університету імені 

Бориса Грінченка 

20.06.2025 року 

о 12:00 

Студенти та 

викладачі 

університету 

Формат заходу: 

очний. 

Попередньо буде 

анонс на сайті та в 

соціальних мережах 

факультету. 

 Книжковий клуб 

 

27.06.2025 року 

о 18:00 

Усі бажаючі 

(потенційна цільова 

аудиторія видання) 

Формат заходу: 

очний. 

Анонс буде 

розміщений 

заздалегідь у 

соціальних мережах 

книжкового клубу. 

 Онлайн-презентація 04.07.2025 року 

о 17:00 

Журналісти та 

колеги-журналісти 

героя видання 

Формат заходу: 

онлайн. 

Анонс буде 

розміщений на 

сторінці Фейсбук 

головного героя 

видання, а також 

потенційним гостям 

будуть надіслані 

особисті листи-

запрошення. 

 

На заходах презентуватиметься електронне біографічне видання, його 

концепція, розповідатиметься про етапи й процес створення, упорядник і герой 

ділитимуться своїми враженнями про співпрацю. Обговорюватимуться різні 

аспекти використання цього видання у формальній та неформальній медіаосвіті, 

а також для самоосвіти медійників.  



 
 

Проведення презентацій надасть необхідне уявлення про ставлення 

цільової аудиторії до проєкту. Учасники заходів матимуть можливість особисто 

познайомитися з Вячеславом Козаком, поставити йому додаткові питання, 

висловити свої побажання та очікування стосовно даного проєкту. Так, зустріч зі 

студентами Факультету журналістики Київського столичного університету імені 

Бориса Грінченка продемонструє наживо реакцію цільової аудиторії на такий 

засіб медіаосвіти [17]. 

Відвідувачів презентації у книжковому клубі «Bestseller media» може 

зацікавити тема журналістики. Цілком можливо, вона зорієнтує абітурієнтів для 

вступу на журналістські освітні програми, популяризуючи та наголошуючи на 

важливості професії. Цей книжковий клуб працює з молодими авторами й 

просуває їхні книги, отже, це створить передумови для успішної промоційної 

кампанії для підготовленого електронного біографічного видання [10]. 

Онлайн-презентація для журналістів стане для них важливим меседжем, 

що люди цінують їхню справу та їх самих не лише як фахівців, але й як 

особистостей. Це може змотивувати журналістів також поділитися своїми 

історіями успіху та розповісти про свою роботу в умовах воєнного стану й 

кризових ситуацій. 

Графік презентацій розроблено таким чином, щоб заходи відбувалися 

щотижня. Регулярне розміщення анонсів та надання розголосу цим подіям 

сприятиме зростанню популярності видання.  

 

  



 
 

ВИСНОВКИ 

 

У результаті реалізації проєкту було виконано всі заплановані завдання, що 

дозволило створити електронне біографічне видання, присвячене життю та 

професійній діяльності українського журналіста Вячеслава Вячеславовича 

Козака. Основні результати проєкту можна підсумувати наступним чином: 

наліз цільової аудиторії та ринкового середовища 

Визначено, що основною цільовою аудиторією видання є журналісти, 

медіаексперти, викладачі та студенти факультетів журналістики, дослідники 

історії сучасних українських медіа, а також ширше коло читачів, зацікавлених у 

біографіях суспільно активних особистостей. Аналіз конкурентного середовища 

показав відносно обмежену кількість якісних біографічних публікацій про 

сучасних українських журналістів, що підкреслило актуальність і доцільність 

створення саме такого видання. Основні відомості про запити й уподобання 

цільової аудиторії отримано за допомогою самостійно розробленого опитування, 

у якому взяли участь понад 100 респондентів., що спонукало нас передусім 

орієнтуватися на молодіжну аудиторію та майбутніх медіафахівців. Проведення 

SWOT-аналізу стало додатковою мотивацією до розроблення видання, адже, 

оцінивши сильні та слабкі сторони, загрози і можливості, переваг для створення 

цього медіапродукту стало більше. 

озроблення концепції видання 

Концепція електронного біографічного видання врахувала сучасні підходи 

до створення такого жанру медіапродуктів та існуючі практики. Структура 

складається з передмови, біографічного нарису, хронології основних подій у 

житті і діяльності В.В. Козака, переліку його відзнак, тексту інтерв'ю з 

журналістом, що розкриває його життєвий і творчий шлях у хронологічному 

порядку, спогадів колег-журналістів. Окремим елементом видання є подяка. У 

виданні також представлені ілюстративні матеріали та надано гіперпокликання 

на архівні матеріали. Обсяг видання наближений до брошури, що забезпечує 

глибину викладу без надмірного перевантаження текстом. 



 
 

бирання матеріалів для видання 

У процесі дослідження було зібрано та опрацьовано значний обсяг 

первинних джерел: інтерв’ю з В.В. Козаком, документи з його особистого 

професійного архіву, особисті фотографії, записи його радіопрограм, спогади 

колег, публікації в мережі Інтернет та соціальних мережах тощо. Отриманий 

масив документів було творчо використано для створення різних структурних 

елементів біографічного видання. Найважливішим етапом стало проведення 

інтерв’ю та зустрічей з головним героєм, завдяки чому я значно розвинула свої 

комунікаційні навички. 

Підготовка біографічного нарису про В.В. Козака та створення цілісного 

медіапродукту 

На основі зібраних даних підготовлено біографічний нарис, який не лише 

відтворює основні етапи життя Вячеслава Козака, але й розкриває його як 

професійного журналіста з чіткою проукраїнською громадянською позицією. У 

результаті упорядкування і редагування матеріалів, написання передмови, 

верстки макету видання й обкладинки було створено кінцевий медіапродукт. 

Завдяки цьому я більше проявила себе у ролях редактора та верстальника, 

удосконалила свої знання і навички у роботі з програмами Adobe InDesign та 

Розроблення програми промоції видання 

Орієнтуючись на сучасні маркетингові стратегії просування 

медіапродуктів, було обґрунтовано доцільність створення окремої сторінки 

видання у Фейсбук та використання особистої сторінки В.В. Козака для 

широкого охоплення цільової аудиторії. Другим елементом програми промоції 

запропоновано проведення презентацій біографічного видання за участі 

головного героя та авторки проєкту у двох форматах – наживо та онлайн.  

Ідеї щодо монетизації та просування видання на ринку буди певним 

викликом, адже цільова аудиторія даного проєкту доволі специфічна і ми 

передусім орієнтувалися на соціальну цінність біографічного видання для 

збереження культурної спадщини. Проте, проаналізувавши конкурентне 



 
 

середовище і продумавши всі можливі витрати для створення продукту, ми 

дійшли висновку, що його можна монетизувати та залучити кошти через 

інвесторів або гранти.  

Таким чином, цей дослідницький медіапроєкт досяг своєї головної мети – 

розкрити постать Вячеслава Козака як відомого представника сучасної 

української журналістики, зберегти й осмислити його внесок у професію та 

розвиток медіа в незалежній Україні, а також створити сучасний електронний 

видавничий продукт із просвітницькою цінністю. 

Створення електронного біографічного видання було цікавим і водночас 

нелегким процесом. Проявивши себе у різних ролях, виконавши всі етапи 

самостійно, можу із впевненістю сказати, що здобула не тільки освіту редактора 

та видавця, але й універсального журналіста. 
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